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Wielkie bazy danych jako nowe Zrodla informacji.
Big data przyszloscia dziennikarstwa?

Wprowadzenie

XXI wiek przez wielu badaczy — przedstawicieli zaro6wno nauk spotecznych,
jak i innych dyscyplin — nazywany jest trafnie epoka nadmiaru. Wspolczesny czlo-
wiek nie moze skonsumowaé wszystkiego, co slepo gromadzi, kierujac si¢ rekla-
ma, a takze nie potrafi skupi¢ uwagi na wszelkich informacjach, ktére udostepnia/
przechowuje sie¢. Jednostka egzystuje wiec w ,,cyfrowym buszu”, zyjac juz nie
w zgodzie z natura, lecz z technologia.

W obliczu wielu zrodet informacji — poczawszy od mediow tradycyjnych,
a skonczywszy na komentarzach i postach internautow w sieciach spoteczno-
sciowych, kiedy sama informacja moze by¢ wielokrotnie filtrowana, oceniana,
komentowana i przetwarzana — dziennikarze staja przed nowym wyzwaniem. Mu-
sza znalez¢ taka historie, do ktorej trudno jest dotrze¢, ktora nie jest powszechnie
dostepna. Dodatkowo, aby wzbudzi¢ zainteresowanie publicznosci trescig, musza
przedstawic¢ ja w nieszablonowy, jak najbardziej atrakcyjny dla konsumentow
sposob. Prezentowany artykut dotyczy nowej praktyki dziennikarskiej, jaka jest
data journalism. Autorka dokonuje jej charakterystyki, wskazujac na rosnace zna-
czenie wizualizacji informacji w obliczu przecigzenia informacyjnego. Gtéwnym
celem artykutu jest ukazanie dziennikarstwa danych jako remedium na problemy
percepcyjne jednostek. Autorka swoje rozwazania rozpoczyna od charakterystyki
big data, nastepnie przechodzi do zagadnienia rafinacji informacji. Kolejnym
elementem, ktoremu poswieca uwage, jest wizualizacja przekazow. W tym frag-
mencie pracy podaje argumenty przemawiajace za traktowaniem dziennikarstwa
danych jako $rodka zaradczego na przecigzenie informacyjne. Autorka przedsta-
wia podstawowe ustalenia na temat data journalism, opierajac zatozenia glow-
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nie na dostepnych studiach teoretycznych podejmujacych te wciaz mato znang
problematyke.

Big data jako nieocenione zrédlo informacji

Zatozone w Stanach Zjednoczonych przedsigbiorstwo analityczno-doradcze
Gartner szacuje, ze do 2020 roku liczba urzadzen podtaczonych do sieci interneto-
wej wyniesie dwadziescia szes¢ miliardow. Wedtug ABI Research liczba ta bedzie
oscylowac wokot trzydziestu miliardow. Cisco Internet Business Solutions Group
w swoich prognozach wskazuje na pi¢¢dziesiat miliardow (Mayer-Schonberger,
Cukier 2014, 24). Kazde z urzadzen dzialajacych i komunikujacych si¢ ze soba
przy wykorzystaniu internetu wytwarza ogromne wolumeny danych. Codziennie
rozne zrodta generuja masowy przyrost danych w postaci cyfrowej. Powoduje to,
ze konwencjonalne techniki przechowywania i przetwarzania danych zaczynaja
stawac si¢ nieadekwatne do obecnych potrzeb (Tabakow, Korczak, Franczyk 2014,
138). W czasach cyfrowej rewolucji wszechobecnos$¢ informacji zaczyna odgry-
wac kluczowa role w egzystencji cztowieka wspotczesnego. Czlowiek — pojmo-
wany do niedawna przez socjologdéw jako istota niepotrafigca zy¢ w separacji od
spoteczenstwa — okazuje si¢ jednostka, ktora podobnie jak za drugim cztowiekiem,
teskni za informacja. Informacja (cho¢ ogolnie dostepna) staje si¢ jednak zarazem
wszystkim i niczym.

Coraz bardziej powszechny dostep do internetu oraz upowszechnienie si¢ umie-
jetnosci obstugi urzadzen typu smart sprawiaja, ze wglad do danych i informacji
jest tatwiejszy. Uzytkownik zostaje uwiktany w niezliczone sieci. Wykorzystuje do
nich dostep, ale rownoczesnie staje si¢ autorem informacji oraz uczestniczy w ich
rozpowszechnianiu. Wedtug Martina Hilberta ilo$¢ cyfrowych informacji podwaja
si¢ co trzy lata (Mayer-Schonberger, Cukier 2014, 23). Miliony zdje¢, plikow mu-
zycznych, plikow wideo, dokumentéw tekstowych itp. z kazda sekunda zalewaja
sie¢. Dane te, dotyczace niemalze kazdej sfery zycia, zaczgto okresla¢ przymiotni-
kiem big, a cate ich zbiory otrzymaly nazwe big data (Mach-Krol 2015, 41). Nie
istnieje jedna, uniwersalna definicja tego terminu. Okreslenie big data odnosi si¢ do
zbiorow danych, ktorych rozmiar przekracza mozliwosci pozyskiwania, przecho-
wywania, zarzgdzania i analizy oferowane przez typowe narzg¢dzia oprogramowania
bazodanowego. Bezposrednia przyczyna rozwoju big data jest proces datafikacji,
czyli tendencji do wytwarzania danych dotyczacych zjawisk, ktore uprzednio nie
byly traktowane jako interesujace zrodta informacji. W wielu przypadkach dane te
sa gromadzone bez konkretnego powodu, poza ogdlnym przekonaniem, ze w nie-
dalekiej przysztosci bedzie mozna dzigki nim usprawni¢ jakis proces lub uzyskac
korzysci ekonomiczne. Warto zaznaczy¢, ze zrédtem big data jest nie tylko internet,
ale sa nim takze wszelkiego rodzaju wielkie zbiory danych, m.in. archiwa panstwo-

186



Wielkie bazy danych jako nowe zrodta informacji. Big data przysztoscia dziennikarstwa?

we, samorzadowe, korporacyjne, firmowe oraz wszystkie te, w ktorych rejestrowane
sg przejawy ludzkiej dziatalnosci (Brosz, Bryda, Siuda 2017, 7).

Zasoby internetu stanowig bez watpienia znaczaca czgscia big data. Dane pocho-
dzace z nieustrukturyzowanych zrodet, takich jak: sieci spotecznos$ciowe, strumien
kliknig¢ w WWW, blogi, portale, posty, maile, profesjonalne publikacje, zasoby
ukryte czy dane produkowane przez urzadzenia typu smart, tworzg olbrzymie zbio-
ry informacji, ktérych analiza pozwala na uzyskanie nowej wiedzy. Big data daje
mozliwo$¢ przewidywania przysztosci i odkrywania nowych warto$ci na podstawie
biezacej analizy nieustannie zwigkszajacych si¢ zasobow informacji (Graczyk-
-Kucharska 2015, 267). Analizy danych wykorzystywane sg w celu wychwycenia
korelacji, wzorcow i trendow pomocnych zar6wno w prognozowaniu zjawisk oraz
tendencji, jak i ludzkich preferencji, zachowan czy nawykow (Stepnik 2015, 150).
Ciagle wzrastajaca ilo$¢ danych, a takze doskonalenie technik ich pozyskiwania,
przechowywania i analizowania umniejszajg rolg teorii w odkrywaniu praw rzadza-
cych spoteczenstwami ludzkimi. Big data same wytwarzaja zdolno$¢ do poznania
wiedzy dotyczacej skomplikowanych zjawisk. Analizy dokonywane w ramach tego
paradygmatu nie wymagaja stosowania si¢ do procedur procesu badawczego. Uzy-
skane dane maja ,,méwi¢” same za siebie (Brosz, Bryda, Siuda 2017, 9).

Bardzo istotnym pozytkiem wynikajgcym z big data jest mozliwos$¢ przewidy-
wania kryzysow spotecznych i gospodarczych dzigki wykorzystaniu danych pozy-
skiwanych z serwisow spotecznosciowych. Bezbtednie zastosowane wobec duzych
zbiorow danych algorytmy moga wskazywaé na kierunki w mysleniu i postrzega-
niu okreslonych zagadnien, polaryzacj¢ pogladow politycznych, gospodarczych,
spotecznych i religijnych (Polanska, Wassilew 2015, 122). Wnioskowanie z anali-
zy danych zebranych na portalach spotecznosciowych pozwala pozna¢ najnowsze
trendy, preferencje oraz cyfrowe nawyki czlonkow internetowych spotecznosci.
Bazujac na zasobach dostgpnych w profilach uzytkownikow, mozna uzyskac na
ich temat zaré6wno dane demograficzne, jak i informacje pochodzace ze sladéw
pozostawianych przez nich w rzeczywistosci wirtualnej i pozawirtualne;j.

Rafinacja informacji w przestrzeni big data

Rzeczywisto$¢ sieciowa dawno juz przestata by¢ uwazana za alternatywe dla
tradycyjnie rejestrowanej rzeczywistosci. Coraz czeéciej dostrzega sie jej imma-
nentny wymiar i traktuje na réwni z rzeczywistoscig realna. Prowadzac badania
spoteczne w internecie, nalezato wypracowa¢ nowe kategorie opisu, nowe narze-
dzia oraz nowe paradygmaty — adekwatne do nieszablonowego, ,,stechnologizowa-
nego” spoteczenstwa. To, o co walczyli zwolennicy teorii zaktadajacych catkowite
oderwanie nauk spotecznych od nauk przyrodniczych, w obecnych czasach staje
si¢ catkowicie bezzasadne. Technologia wymusita poniekad na ,,humanistach” sie-
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gniecie do nauk $cistych. Digitalny wymiar zycia majacy totalizujacy charakter
zawlaszcza wszystkie, nawet nieusieciowione wymiary zycia spotecznego (Szpu-
nar 2016, 355-356). Informacje w internecie zostaja pozbawione linearnego cha-
rakteru, zostajg zredukowane do formatu cyfry i przeksztalcajg si¢ w dane.

Dane w spoteczenstwie informacyjnym pehnig kluczowa funkcje. Wszystko za
sprawa kultury algorytmow, ktora wymusza imperatyw policzalno$ci wszystkiego.
Kultura nastawiona na zysk redukuje cata rzeczywisto$¢ spoteczng do formatu
cyfry. Bardziej niz jako$¢ zaczyna liczy¢ si¢ ilo$¢ posiadanych rzeczy, znajomych
w sieciach spotecznosciowych, ,,lajkow” czy wygenerowanych i skonsumowanych
informacji. Towarzyszacy spoteczenstwu informacyjnemu proces makdonaldyzacji
sprawia, ze najwazniejszy okazuje si¢ krotki i zwigzly przekaz, a stowa poboczne,
bedace wyrazem kunsztu zawodowego dziennikarza, czesto okazuja si¢ zbedne dla
przecigtnego czytelnika. Internet jest tym medium, ktore w najwigkszym stopniu
sprzyja tworzeniu krétkich, tatwych w odbiorze tresci. Tradycyjne dziennikar-
stwo, oparte na dluzszej narracji, w internecie powoli zanika. Ustgpuje miejsca
dziennikarstwu danych, ktore przemawia do czytelnika bardziej niz najlepiej na-
wet napisany tekst. Dziennikarstwo danych nie ma jednej, formalnej definicji.
Pojmowane jest jako umiejetne wykorzystywanie dostepnych w sieci terabajtow
do tworzenia prostych i zwigztych tre$ci opatrzonych wizualizacjg. Obok trady-
cyjnego dziennikarstwa pojawia si¢ dziennikarstwo danych, a obok dziennikarza
humanisty wytania si¢ dziennikarz biegle wtadajacy nie tylko ,,piorem”, lecz takze
jezykiem programowania.

Informacje pochodzace z r6znych zrodetl, poddane digitalizacji, a nast¢pnie
zewidencjonowane w big data, staja si¢ fundamentem do tworzenia nowych tresci.
Proces ten — nazywany rafinacja informacji — jest wynikiem korelacji oraz analiz
danych zrodtowych (Gogotek 2012). Podstawa rafinacji jest Culturomics — narzg-
dzie, dzieki ktoremu mozna monitorowa¢ media na catym $wiecie. Prototyp tego
narzedzia narodzit si¢ jako owoc wspotpracy harwardzkich badaczy z pracownika-
mi Google Books. W zatozeniu swoich tworcow istotg dziatania Culturomicsu byto
odzwierciedlenie popularnosci danego stowa w odniesieniu do czestotliwosci po-
jawiania si¢ go w ksiazkach pochodzacych z konkretnego okresu. Koncepcja tego
narzedzia zostata ,,zapozyczona” i wykorzystana przez Institute for Computing in
Humanities, Arts, and Social Sciences jako proba uzycia codziennych wiadomosci
i spojrzenie na ich geograficzny rozklad, tak aby mozna bylo sprawdzi¢, w jaki
sposob odpowiednie dane si¢ ze sobg tacza (Leetarau 2011). Innym przykladem
tego typu projektu jest The Migrants’ Files skupiajacy interdyscyplinarne zespo-
ly dziennikarzy, programistow i projektantow majacych narzedzia analityczne,
ktore umozliwiaja prowadzenie statystycznych $ledztw dziennikarskich. Program
powstatl po tragedii, jaka rozegrata si¢ u wybrzezy wiloskiej wyspy Lampedusa
i pochloneta ponad trzysta sze§¢dziesiat ofiar wsrod uchodzcow wojennych z Afry-
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ki, Bliskiego Wschodu oraz innych regionéow. Po tym wydarzeniu konsorcjum
europejskich dziennikarzy zobowigzato si¢ do systematycznego gromadzenia
i analizowania danych na temat $mierci potencjalnych migrantéw. Pozyskujac,
przetwarzajac i analizujac zestawy danych pochodzacych z réznych zrodet, The
Migrants’ Files tworzy kompleksowa i wiarygodng baze danych na temat $§mierci
migrantow. Gtownymi zrédtami pozyskiwania danych do bazy sa: UNITED for
Intercultural Action — organizacja non profit, ktorej sie¢ obejmuje ponad pigéset
pigédziesiat organizacji z catej Europy, Fortress Europe — blog zatozony przez
dziennikarza Gabriele’a del Grandego, ktéry monitoruje rdbwniez zgony i zaginig-
cia migrantow w Europie, a takze Puls — projekt prowadzony przez Uniwersytet
Helsifiski w Finlandii i Wspolne Centrum Badawcze Komisji Europejskie;.

Do analiz wszystkich zewidencjonowanych w bazie danych stosowana jest me-
todologia oparta na programie OSINT, stworzonym przez stuzby wywiadowcze, kto-
ry zbiera dane z publicznie dostgpnych zrodet takich jak raporty medialne, publikacje
rzadowe, a dodatkowo analizuje tresci milionéw uzytkownikow sieci, ktorzy bardzo
czgsto okazujg si¢ naocznymi swiadkami wydarzen. Liczba migrantdw ponoszacych
$mier¢ w trakcie poszukiwania schronienia uzyskiwana jest z globalnych informacji
pozyskiwanych w czasie rzeczywistym (The Migrants’ Files).

Wizualizacja informacji

Przyktad The Migrants’Files pokazuje, jak wazne w epoce nadmiaru informacji
jest wejscie pod powierzchni¢ nieuporzadkowanego strumienia tresci i poszukiwanie
w nich wzajemnych zaleznosci, ktore pozwola odkry¢ niedostrzegane wczesdniej
zjawiska i1 problemy. Istotne staje si¢ takze pozyskiwanie cennych informacji ze
zrédet nieustrukturyzowanych, np. portali spotecznosciowych, blogdéw itp. Oprocz
bazowania na zewidencjonowanych Zrédtach charakterystyczne dla dziennikarstwa
danych jest przedstawianie informacji przy zminimalizowaniu jezyka pisanego na
rzecz jezyka wizualnego (Piekarski 2017, 207). Istota dziennikarstwa danych jest
zatem synteza stowa pisanego, jezyka komputerowego oraz obrazu. Obrazy, ktorymi
operuja dziennikarze danych, nie odwzorowuja bezposrednio rzeczywistosci, ale
przynaleza do §wiata obrazow technicznych (Piekarski 2017, 211). Nie sa owocem
prac fotoreporteréw, lecz wytworem interdyscyplinarnych zespolow sktadajacych sie
z dziennikarzy, analitykow, programistow i grafikow komputerowych.

Otaczajacy nas $wiat jest niezwykle zlozony, a w warunkach ,,eksplozji infor-
matycznej i przeciazenia naszego uktadu zmystow konieczne jest lepsze przyswa-
janie, organizowanie i wykorzystywanie ptynacych z zewnatrz sygnatow” (Vetula-
ni 1998, 37). Ewolucyjnie nasz system zmystow oraz uktad przetwarzania danych
sg przystosowane do takiego srodowiska, ktore znamy z zeszlego wieku. Nasza
psychika ,,z trudem daje sobie rad¢ z obecnym tempem zycia” (Vetulani 1998, 38)
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i nadmiarem otaczajacych nas informacji. Ich ogrom oraz dostepnos¢ sprawiaja, ze
,umyst ulega stopniowej degradacji, gdyz w sytuacji braku mobilizujacych go do
pracy bodzcoéw zaczyna funkcjonowaé mniej sprawnie i zanika¢” (Szpunar 2015,
152). Przekazy internetowe sg informatycznym konstruktem, ztozonym z linkow
i tekstow, ktorych hipertekstualna natura sprawia, ze nalezg one do réznych zbio-
row lub czesci zbioréw dajacych sie umiescic 1 otwiera¢ w oknach o réznych
parametrach (Vanderdorpe 2008, 101). Nadmiar tekstow, odsytaczy i innych ele-
mentow w ramach jednego przekazu poteguje stan przecigzenia informacyjnego,
sprawiajac, ze nasz odbior informacji oraz jej przetworzenie i zapamictanie sg
mocno utrudnione.

Przerost wszelkiego rodzaju tresci dominuje nad mozliwo$ciami ich zapa-
migtywania i przetwarzania. Spowodowane jest to ograniczeniami moézgu w per-
cepcji $wiata zewnetrznego. Zdaniem Karola Piekarskiego (2017), aby mozna
byto zrozumieé, czym jest percepcja, nalezy najpierw odréznic jg od uwagi. Autor
Kultury danych definiuje uwage jako zdolno$¢ skupienia si¢ na wybranych ele-
mentach otoczenia i sadzi, ze moze by¢ ona traktowana jako wewnetrzna cecha
jednostki. Percepcje uznaje natomiast za calosciowy proces poznawczy cztowieka
(spostrzeganie). Laczy ja z postrzeganiem, z selekcja informacji z otoczenia, ktora
powinna odbywac si¢ w sposob automatyczny. Obecnie okazuje si¢, ze proces
automatycznego odbioru rzeczywistos$ci zostaje zaburzony na skutek przecigzenia
informacyjnego. Powszechny dostep do internetu sprawil, ze sie¢ stala si¢ jednym
z gléwnych zrdédet informacji. Tresci w niej zamieszczane sg jednak stabo upo-
rzadkowane, bywa, ze niewlasciwie sklasyfikowane, a do tego wystepuja w wielu
formatach. Przez ,.,komercyjnie zaprogramowane” wyszukiwarki i algorytmy po-
szukiwana informacja staje si¢ czg¢sto niemozliwa do odnalezienia. Wszystko to
sprawia, ze proces pozyskiwania informacji z sieci staje si¢ zmudny, pracochton-
ny i niedajacy satysfakcji. Dodatkowo wszechobecna superata tresci, gérujac nad
mozliwosciami ludzkiego mozgu, powoduje, ze homo medialis doswiadcza szoku
informacyjnego. Kazdego dnia cztowiek spotyka si¢ z bogactwem przeréznych
tresci, rownoczes$nie doznajac ubdstwa uwagi. Aby skutecznie radzi¢ sobie z ta
,»Spoteczng” bolaczka i przezwycigzy¢ ograniczenia percepcyjne, nalezato wy-
pracowac taki sposob przekazu informacji, ktory bedzie adekwatny do obecnej
sytuacji i utatwi wspotczesnemu cztowiekowi dostep do jasnych i atrakcyjnych
tresci, niewywolujacych leku informacyjnego. Przedstawianie tresci w postaci
informacji zwizualizowanych przezwyci¢za ograniczenia percepcyjne naszego
mozgu. Komputer oraz urzadzenia typu smart zdaja si¢ dziala¢ na korzys$¢ wizu-
alnosci. Dziennikarze danych, tworzac swoje teksty przy wykorzystaniu technik
wizualnych, przekazujg duze ilosci informacji (ktére w stowie pisanym zajetyby
klika stronnic) w postaci dwu- lub trojwymiarowych obrazow i wykresow. Ludzkie
predyspozycje do lepszego odbioru obrazu anizeli tekstu uwarunkowane sa po-
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znawczymi i emocjonalnymi predyspozycjami cztowieka. Obraz jest bezposrednio
interpretowany przez najstarsza cz¢s¢ mozgu, czyli przez uktad limbiczny. Prze-
mawia do naszej pod$wiadomosci, tworzac wrazenia emocjonalne, zanim jeszcze
zdotamy go logicznie przeanalizowac. W sferze poznawczej zwizualizowane dane
staja sie przyneta na wspotczesnego cztowieka, dla ktorego liczy sie szybki dostep
do czystej informacji bez wlozenia dodatkowego wysitku w $ledzenie/czytanie
wigkszej ilosci tekstu. Krakowska uczona Magdalena Szpunar omawiajac ludzka
sktonno$¢ do osiagnigcia celu przy jak najmniejszym wysitku, okresla jg jako
zasade minimaksu (Szpunar 2015, 151).

Syntetyczny charakter obrazu pozwala na przedstawienie konkretnych zjawisk
W sposob spojny i catoSciowy, a takze daje mozliwo$¢ zauwazenia pewnej zalez-
nosci, ktorg autor chcial w nim przekazaé. Prosty rysunek moze zatem zastgpi¢
obszerng ilo$¢ tekstu, dajac czytelnikowi mozliwo$¢ skupienia si¢ na potrzebnych
mu informacjach. Na jednej stronicy internetowej moga naktada¢ si¢ na siebie
elementy tekstowe i wizualne, co modyfikuje ekonomike tekstu. Obrazowi pozo-
stawiona zostaje strona opisowa i referencyjna, za$ tekst stuzy wyjasnianiu elemen-
tow abstrakcyjnych lub zwigzkéw pomiedzy komunikatami. Czytelnik, serfujac po
tropach ilustracji, ,,mickko przechodzi” przez proces eksploracji i dokonuje tym
samym osobistej, emocjonalnej syntezy detali werbalnych i ikonicznych (Vander-
dorpe 2008, 135-138).

Dziennikarstwo danych w Polsce

Przekazy informacyjne bazujace na danych liczbowych, przedstawiane za
pomoca wizualizacji, stawiaja pierwsze kroki na polskim gruncie dziennikarskim.
Z calg pewnoscia za prekursoréw tego innowacyjnego typu ,,narracji”’ mozna uznac
tworcow portalu informacyjnego Datablog. Jego powstanie datlo poczatek dzien-
nikarstwu danych w Polsce.

Wstepnie Datablog funkcjonowat jako jednoosobowy blog prowadzony przez
Piotra Koztowskiego, dziennikarza oraz dwczesnego specjalisty do spraw komu-
nikacji w Fundacji Media 3.0. W 2015 roku portal otrzymat wsparcie Fundacji
Batorego, dzigki czemu nastapit jego dynamiczny rozwo6j. W jego tworzenie zaan-
gazowane zostaly osoby reprezentujace rézne dziedziny, a ktorych wspoélna praca
pozwolila na utworzenie sprawnie dziatajacego zespotu dziennikarzy danych.
Pierwszy artykut powstaty w oparciu o dane, zatytutowany Najpopularniejsze sa-
mochody w Polsce zostat udostgpniony czytelnikom 7 listopada 2013 roku. Nie ma
on szczegolnych walorow graficznych, autor zastosowal w nim nieskomplikowane
diagramy, utrzymane w zimnej kolorystyce. Prostota zastosowanej infografiki po-
zwala na szybkie odczytanie najwazniejszych informacji. Dane wykorzystane przy
tworzeniu przekazu pozyskane zostaty z serwisu IBRM Samar (ilustracje 11 2).
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Ilustracja 1 1 2. Pierwsze infografiki pochodzace z portalu Datablog (Koztowski 2013)

W kolejnych latach dziatalnosci portalu zamieszczane w nim infografiki staty
si¢ 0 wiele bardziej barwne i zaawansowane. W artykule Beaty Matuszek pt. Jak
Polacy wspierajg OPP 1% podatku autorka oprocz infografik zamieszcza takze
obraz przedstawiajacy duzg grupe ludzi oraz leksykalny opis danych przedstawio-
nych graficznie (ilustracja 3).

Kwota 1% podatku dochodowego Lttt
p!'zeka}zywya przez podatnikow rosnie W ' _ JAK POLACY
niezmiennie od kilku lat. W 2015 roku do e WSPIERAJA

organizacji pozytku publicznego trafito ‘ P SERHEAC e Ee TRl R o
557,6 mln zt, a wsparcie uzyskato az 7888 ]
organizacji. Ciagle jeszcze najchetniej
Polacy wspieraja najwieksze organizacje
pozarzacdowe, ktore najczesciej prowadza
szeroko zakrojone kampanie medialne.

Najwiece]j érodkéw z 1% na swoje dziatania
otrzymaty w ubiegtym roku Fundacja
Pomocy Dzieciom ,Zdaiyc z pomocg”
(136189516,87 2t), Fundacja Pomacy
Osobom Niepetnosprawnym ,Stoneczko”
(20716552,76 2t) oraz Fundacja Avalon
(15791702,80 zt).
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Ilustracja 3. Przyktad infografik z serwisu BIQdata (Matuszek 2016)

—

Niedlugo po uruchomieniu Databloga Piotr Koztowski rozpoczatl prace nad
projektem BIQdata, bedacym jednym z serwis6w zwigzanych bezposrednio z ,,Ga-
zetg Wyborcza”. Zamieszczane na portalu przekazy sa chetnie czytane oraz czgsto
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komentowane przez internautow. Powstaja jako efekt korelacji danych pochodza-
cych z réznych zrédet. Zastosowane infografiki sa multimedialne, po najechaniu
na nie kursorem mozna podgladna¢ skrywane dane (ilustracja 4).

e pieniedzy wysyt:

Polacy pracujacy zagranica
tw, min z4)

LT |‘| ‘||||

2011, Jewe il
ag3sminzt

[lustracja 4. Przyktad infografik wygenerowanych na tamach BIQdata (Pawtowska 2019)
Jeden z wiodacych polskich internetowych serwisow informacyjnych — onet.
pl takze wychodzi naprzeciw oczekiwan swoich czytelnikow. Pomiedzy ,,trady-

cyjnymi” reportazami zaczynaja pojawiac si¢ przekazy powstate w oparciu o dane
liczbowe 1 przedstawione w sposob graficzny (ilustracja 5).

TATUAZE
S WIEZIENNE

[lustracja 5. Dziennikarstwo danych na tamach portalu onet.pl
(Co oznaczajq wiezienne tatuaze 2019)
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Zakonczenie

Czas biegnie nieublaganie, a wraz z nim zmienia si¢ cala rzeczywisto$¢ spo-
leczna. Nieograniczony dostep do informacji dat , kluczyk do wiedzy”, ale nie
wskazat sposobu na jej otwarcie. Umiejetnie zaprogramowane wyszukiwarki nie-
rzadko kierujg cztowieka do tresci, ktorych wcale nie oczekiwal. W ,,cyfrowym
buszu” coraz trudniej znalez¢ mu to, czego naprawde szuka. Lawina przer6znych
tre$ci poteguje przecigzenie informacyjne, ktore jeszcze bardziej komplikuje
poszukiwania. Ogromne zbiory big data wykorzystywane przez wspotczesnych
dziennikarzy, umiejetnie przez nich przeanalizowane i przetworzone, daja dostep
do niedostrzegalnych bezposrednio tresci. Dziennikarstwo danych jawi si¢ zatem
jako przyszto$¢ dziennikarstwa internetowego, poniewaz swoja formga idealnie
wpisuje si¢ w strukture sieci. Staje si¢ pomostem taczacym to, co $ciste, cyfrowe
z tym, co narracyjne, humanistyczne. Krotkosé i zwiezto$¢ informacji prezento-
wanych przez dziennikarzy danych oraz wizualizacja tresci wychodza naprzeciw
potrzebom wspotczesnego cztowieka. Oferuja ciekawe wiadomosci, opatrzone
dodatkowo atrakcyjng infografika, ktora przezwyci¢za ograniczenia percepcyjne,
pozwalajac czytelnikowi na doktadne przetworzenie przekazu. Czytelnik nie ma
mozliwos$ci nadinterpretacji infografiki. Moze dekodowac ja jedynie zgodnie z za-
lozeniem jej tworcy.
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Summary

Big Databases as New Sources of Information. Are “Big Date”
the Future of Journalism?

The essence of any device coupled to an IT network is the collection, processing and
transmission of data. Along with technological progress, the amount of information and,
above all, the possibilities of their collection and interpretation allowed exploration of the
big data in the fields of science, which until recently were outside the margin of the so-
called ‘data revolution’. Big data sets were initially used only by financial institutions. On
their basis, mathematical economic and economic forecasts were determined. Nowadays,
when the humanities are in the heat of criticism and the science is leading the science, the
humanities begin to defend themselves and, like the exact sciences, begin to use new tech-
nologies. Within the humanities, data play a large role, which, if skilfully analyzed, allows
predicting social phenomena. Data correlated with each other by data journalists become
the beginning of new, unknown stories. The author in her text shows the role of data in the
process of creating journalistic messages. The article not only presents data as a remedy
for information overload, but also points to data journalism as the future in acquiring and
generating information.

Keywords: big data; data journalism; visualization; information

Streszczenie

Istota kazdego urzadzenia sprzegnietego w sie¢ informatyczng jest gromadzenie, prze-
twarzanie oraz przesytanie danych. Wraz z postgpem technologicznym ilo$¢ informacji,
a przede wszystkim mozliwosci ich gromadzenia oraz interpretacji, pozwolity na eksplo-
racje tak zwanego big data w tych dziedzinach nauki, ktore do niedawna znajdowaty sie
poza marginesem tzw. rewolucji danych. Zbiory big data poczatkowo wykorzystywane
byty jedynie przez instytucje finansowe. Na ich podstawie wyznaczano matematyczne
prognozy ekonomiczno-gospodarcze. Obecnie, kiedy humanistyka stoi w ogniu krytyki,
a prym w nauce wiodg nauki $ciste, humanistyka zaczyna broni¢ si¢ i — podobnie jak
nauki $ciste — korzysta¢ z nowych technologii. W obregbie nauk humanistycznych duza
role zaczynajg odgrywac dane, ktore umiejgtnie przeanalizowane, pozwalaja przewidywac
zjawiska spoteczne. Dane skorelowane ze soba przez dziennikarzy danych stajg si¢ po-
czatkiem nowych, nieznanych historii. Autorka w swoim tekscie wykazuje funkcje danych
w procesie tworzenia przekazow dziennikarskich. Przedstawia je jako remedium na prze-
cigzenie informacyjne. Upatruje w dziennikarstwie danych przysztosci w pozyskiwaniu
i generowaniu informacji.

Stowa kluczowe: big data; dziennikarstwo danych; wizualizacja; informacja
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