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Konsekwencje przeksztatcania elementdéw krajobrazu
w atrakcje turystyczne

The consequences of transforming landscape elements into tourist attractions

Abstract: The constant dynamic development of tourism is currently causing a growing interest
in fnding new places and objects which can become attractive for tourists. Many possibilities are
created by the use of landscape and its elements, the uniqueness of which allows for the creation
of tourist attractions of various types. Simultaneously, making landscape available to tourists in
the form of a tourist attraction has diverse consequences. Those effects can be positive or neutral,
but it is increasingly more common for them to be negative. Landscape elements transformed into
tourist attractions can become dominants of that landscape, and, with time, become a (positive or
negative) symbol of a given place or area. The creation of tourist attractions based on landscape
elements results in the modif cation of existing landscape and the creation of transformed landscape.
Making too many changes to the original shape of the landscape can increase the landscape’s tourist
attractiveness as well as (which is more often the case) cause the decrease of its attractiveness to
tourists. The aim of the article is to highlight the increasing usage of landscape elements in the
process of creating tourist attractions and to identify the consequences of that process. The article is
a review and from the methodological point of view the major role in its creation has been played
by the methods of feld research: observation, participant observation, experiencing attractions and
photographic documentations. The result of ref ections on the effects of transformations related to
the tourist development of tourist attractions is the attempt to classify them and exemplify them.

Keywords: landscape, tourist attractions, tourism, landscape transformation

Abstrakt: Staty, dynamiczny rozwdj turystyki powoduje poszukiwanie coraz to nowych miejsc
i obiektow, ktore moga sta¢ sig atrakcyjne dla turystow. Duze mozliwoS$ci stwarza wykorzystanie
krajobrazu i jego elementow, ale kreowanie atrakcji turystycznych tego typu powoduje zrdz-
nicowane konsekwencje, ktore coraz cz ¢$ciej maja charakter negatywny. Atrakcje turystyczne
moga dominowa¢ w krajobrazie, a z czasem sta¢ si¢ (pozytywnym lub negatywnym) symbolem
danego miejsca czy obszaru. Mody f'kacja istniejacego krajobrazu moze zaréwno zwigkszy¢ jego
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atrakcyjnos¢ turystyczna, jak i (co dzieje sig czg$ciej) spowodowaé zmniejszenie jego atrakcyj-
nosci dla turystow. Celem artykutu jest wskazanie na coraz cz ¢stsze wykorzystanie elementow
krajobrazu w procesie kreowania atrakcji turystycznych oraz identyfkacja konsekwencji tego
procesu. Artykut ma charakter przegl adowy i z metodologicznego punktu widzenia najwi ¢ksza
rol¢ w jego powstaniu odegraty metody badan terenowych: obserwacja, obserwacja uczestniczaca,
doswiadczanie atrakcji i dokumentacja fotograf czna. Rezultatem rozwazan nad skutkami podej-
mowanych przeksztalcen zwiazanych z turystycznym rozwojem atrakcji turystycznych jest proba
ich klasyf'kacji i egzemplif kacja.

Stowa kluczowe: krajobraz, atrakcje turystyczne, turystyka, przeksztatcenia krajobrazu

WYKORZYSTANIE KRAJOBRAZU DLA KREOWANIA ATRAKCJI
TURYSTYCZNYCH

Krajobraz jest jednym z poj ¢¢, ktdre wydaje si¢ powszechnie znane i rozu-
miane, przy czym jego de f niowanie ma wowczas najcz ¢sciej charakter intuicyj-
ny, identyf kujacy krajobraz z jego wizualn a percepcja, chociaz na postrzeganie
krajobrazu silny wptyw maja takze inne zmysty i cechy kulturowe obserwatora,
a takze wykreowany wizerunek danego obszaru (Kulczyk 2010).Widoczny wzrost
znaczenia krajobrazu w ostatnich kilku dekadach przejawia si ¢ przede wszystkim
w kontekscie paradygmatu zrownowa zonego rozwoju, ale tak ze jakosci zycia
(w tym wypoczynku zwi azanego z turystyk a irekreacja) oraz statej ekspansji
dziatalnos$ci cztowieka, ktora zmienia zastang przestrzen na wielu plaszczyznach.
W konsekwencji pojawito si¢ wiele def nicji pojecia krajobrazu (i ciagle powstaja
nowe), na gruncie réznych dyscyplin naukowych, dla ktorych krajobraz std sig (lub
zawsze byl) istotnym przedmiotem badan. Def nicje te uwypuklaja rozne aspekty
krajobrazu w zaleznos$ci od tego, jakich obszarow dotycz a. Najczesciej krajobraz
jest rozumiany jako ogoét wzajemnie powigzanych cech przyrodniczych i antropo-
genicznych, tworzacych charakterystyczny obraz powierzchni ziemi wyrézniajacy
okreslony obszar (Szulczewska 2009). W sposoéb peiny, a jednocze $nie na tyle
syntetyczny, ze moze by¢ wykorzystany w r6 znych kontekstach badawczych,
krajobraz zostal zdefniowany w Europejskiej Konwencji Krajobrazowej jako
,»obszar postrzegany przez ludzi, ktérego charakter jest wynikiem dziatania i in-
terakcji czynnikow przyrodniczych i/lub ludzkich” (EU2000). Krajobraz zajmuje
wycinek przestrzeni, posiada okre$long f zjonomig, jest systemem dynamicznym,
ktérego sposob funkcjonowania zalezy od charakteru czesci sktadowych i powia-
zan pomigdzy nimi, a takze podlega ewolucji. O specyf ce wizualnej obszaru i jego
niepowtarzalno$ci decyduje ogodt cech krajobrazowych wyrdzniajacych dany teren
(Walczak 2007). W zaleznosci od stopnia ingerencji cztowieka wyrdznia si¢ kra-
jobrazy pierwotne, naturalne, kulturowe, harmonijne lub zdegradowane (Bienczyk
2003). Za najbardziej atrakcyjne uwa za si¢ krajobrazy harmonijne, z licznymi
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wyraznymi i ciagtymi planami, wzbogacone wieloma zr&nicowanymi elementami
(o wysokim poziomie estetyki) o dobrze rozwingtym pionowo uktadzie elementow
krajobrazu, zar6wno w uk tadzie horyzontalnym, jak i w perspektywie pi gtrowe;j.
Jego atrakcyjno$¢ podnosi wysoka kontrastowo $¢ sasiadujacych sktadnikow kra-
jobrazu (Meyer 2008).

W kontek$cie statego wzrostu liczby turystow oraz dywersy fkacji ich za-
interesowan i potrzeb (zwiazanych z nowymi trendami, ktore dotycz a zar6wno
charakteru podejmowanych aktywnosci, jak i kierunku wyjazdow) poszukiwane
i kreowane s a coraz to nowe atrakcje turystyczne, przy jednoczesnym prze-
ksztatcaniu atrakcji juz istniejacych. Krajobraz, ktérego standardowe funkcje
turystyczne wynikaja z jego atrakcyjnos$ci, przydatnosci i estetyki (odpowiednio:
przyciaganie turystow, fzyczne podstawy lokalizacji ro znych form turystyki,
charakter podejmowanej aktywnosci, Pietrzak 2008), dysponuj ac wyjatkowym
i zréznicowanym potencjatem, staje si¢ wyjatkowo atrakcyjnym obszarem dla
kreowania obiektow mogacych sprosta¢ oczekiwaniom turystow (szerzej o rela-
cjach turystyka—krajobraz m.in. Myga-Piatek 2016; Kulczyk 2014).

Pojecie atrakcji turystycznych zostato wprowadzone do literatury fachowe;j
przez Cohena w 1972 r. i najczegsciej oznaczaja one wszelkie obiekty stanowi g-
ce przedmiot zainteresowania turystow i przyci agajace ruch turystyczny lub
wszystkie elementy sktaniajace turystoéw do opuszczenia domu (Kruczek 2005).
W ujeciu produktowym za$ atrakcja turystyczna oznacza system sk tadajacy si¢
z jadra/rdzenia (czyli miejsca/obiektu), oznacznika (czyli dost ¢pnej informacji
0 miejscu/obiekcie) oraz turysty (Kruczek 201 1).

Coraz czgsciej sposrod wszystkich elementow skladajacych sig na krajobraz
(bedacy jedynie tlem dla realizowanej aktywnosci turystycznej) wyodrgbnia
si¢ jeden sktadnik (lub ich grup ¢) i w sposob zaplanowany (lub réwnie cz ¢sto
zupehie przypadkowy) na tej bazie powstaj a atrakcje turystyczne. Najcz gsciej
zainteresowanie turystow budza dominujace elementy krajobrazu zar6wno ze
wzgledu na tatwa identyf kacje przestrzenna, jak i przyrodniczy czy kulturowy
kontekst (Meyer 2012). Dominanty krajobrazowe to elementy stanowace punkty
orientacyjne, widoczne z daleka i pozostaj ace w pamiegci turystow. Okreslaja
one charakter krajobrazu, sprawiaj ac, ze jest on mo zliwy do zidenty f kowania,
a nawet unikatowy. Dominanty wyrd znia najczesciej: skala odbiegaj aca od
otoczenia, wyrazista forma, barwa, struktura lub funkcja i przeznaczenie (V ogt,
Nassery 2008). Nieco mniejsz g sil¢ oddziatywania maja subdominanty, czyli
elementy wyrdzniajace si¢ w krajobrazie, ale ze wzgl ¢du na sasiedztwo domi-
nant postrzegane jako mniejsze, oraz akcenty , wyrdzniajace si¢ poprzez swoja
odmiennos¢, a nie gabaryty (odmienno §¢ moze wynika¢ z formy b adz koloru,
moze by¢ takze sezonowo zmienna).
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Atrakcje turystyczne wykorzystuj ace zrdéznicowane elementy krajobrazu
mozna pogrupowac w zaleznosci od ich genezy i formy na powstajace w oparciu
o (WAIl 1997):

1. Komponenty przyrodnicze, w tym:

a) punktowe — np. formy skalne, wyst ¢pujace pojedynczo lub w grupach,
wodospady, pojedyncze drzewa lub grupy drzew , ktéore moga mieé¢ rowniez
kontekst kulturowy lub cz¢$ciej religijny,

b) powierzchniowe — np. obejmujace elementy przyrodnicze tworzace wigk-
sze skupiska w krajobrazie, najczgsciej majace charakter obszaréw chronionych,

¢) liniowe — np. linia styku morze/l ad,

2. Komponenty antropogeniczne, w tym:

a) punktowe — np. obiekty sakra  Ine, obronne, rezydencjonalne,
infrastrukturalne,

b) powierzchniowe — np. uprawy charakterystyczne dla danych regionow ,
ktore w odpowiednich okresach/porach roku budz a zainteresowanie turystow,

¢) liniowe — np. linowa infrastruktura komunikacyjna (w ujgciu historycz-
nymi i wspdtczesnym).

Powstanie atrakcji turystycznej wymaga rozwoju infrastruktury turystycz-
nej 1 paraturystycznej (transportowej, noclegowej, gastronomicznej, us lugowo-
-handlowej, rozrywkowej), c o przyczynia si¢ do przeksztatcenia krajobrazu
pierwotnego i wptywa na jego oceng przez turystow. Czgsto ocena jest dokony-
wana w sposéb pod §wiadomy i subiektywny, ale ma bardzo istotne znaczenie
dla ostatecznej oceny poziomu atrakcyjno $ci turystycznej obszaru, poniewa z
bez wzgledu na charakter realizowanej podrozy krajobraz zawsze zostanie przez
turyste dostrzezony i oceniony. Juz ponad dekad¢ temu badania przeprowadzo-
ne ws$rod niemieckich turystow wykazaty, ze 75% z nich czuje si¢ psychicznie
zme¢czonych i zniech gconych, wypoczywajac w otoczeniu krajobrazow , ktore
stracity swdj naturalny charakter (Bastian 2015).

Celem opracowania jest wskazanie na coraz czstsze wykorzystanie elemen-
tow krajobrazu w procesie kreowania atrakcji turystycznych oraz identy fkacja
konsekwencji tego procesu. Artykut ma charakter przegladowy i z metodologicz-
nego punktu widzenia najwigksza rolg w jego powstaniu odegraty metody badan
terenowych: obserwacja, obserwacja uczestniczaca, dos§wiadczanie atrakcji oraz
dokumentacja fotograf czna. Rezultatem rozwa zan nad skutkami podejmowa-
nych przeksztatcen zwigzanych z turystycznym rozwojem atrakcji turystycznych
jest proba ich klasy f kacji 1 egzemplif kacja.
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KONSEKWENCJE TWORZENIA ATRAKCJI TURYSTYCZNYCH
W OPARCIU O ELEMENTY KRAJOBRAZU

Nie ma atrakcji turystycznych bez turystow , a kazdy element krajobrazu
udostepniony do zwiedzania moze stanowi¢ samodzielna atrakcjg. To wlasnie na
potrzeby turystow elementy krajobrazu sg przeksztatcane i dopoki beda cieszy¢
si¢ zainteresowaniem odwiedzajacych, dopoty pozostang atrakcjami turystyczny-
mi (bez wzgledu na rodzaj tych przekszta tcen). Czgsto ,,z pojeciem krajobrazu
utozsamiana jest jego wizualna percepcja, chocia z na postrzeganie krajobrazu
silny wplyw maja takze inne zmysty oraz cechy kulturowe obserwatora i wy-
kreowany wizerunek danego obszaru” (Meyer 2012). Bardzo wa zny jest wigc
odbior atrakcji przez odwiedzajacych. Postrzeganie atrakcji turystycznych moze
by¢ pozytywne/neutralne lub negatywne i nie ma znaczenia, czy jest to krajobraz
przyrodniczy czy antropogeniczny.

Atrakcje turystyczne — punktowe, powierzchniowe czy liniowe — c&sto po-
wstaja w oparciu o dominanty krajobrazu, ktore ksztattujq wyrazisty jego wyglad,
identyf kuja i def niuja go, sa widoczne z daleka, stanowia punkty orientacyjne,
przyciagaja uwage i pozostaja w pamieci. Atrakcje turystyczne czesto urastaja
do rangi symbolu, przykuwaj g uwagg turystow, intryguja. Jako symbole staj a
si¢ ,,znakami umownymi”, ktore oddaja pewne glgbiej ukryte tresci, przekazuja
informacje, inspiruja do myslenia, sa odpowiednikami poje¢ postrzeganych zmy-
stowo. Sa zazwyczaj obrazami lub znakami wizualnymi wyra zajacymi glebsza
ideg, przekaznikami prawdy uniwersalnej, cz ¢sto co$ utrwalaja ijako wyraz
pamigci istnieja w §wiadomosci. Chetnie sig¢ do symboli odwolujemy, za pomoca
symboli zachowujemy i przechowujemy pami¢¢ (Krakowiak, Latosinska 2012).

Jednak nalezy podkresli¢, ze relacja pomigdzy elementami krajobrazu (w tym
dominantami) a atrakcjami turystycznymi ma charakter dwustronny Elementy kra-
jobrazu moga sta¢ si¢ atrakcjami turystycznymi, podobnie jak powstajace atrakcje
moga tworzy¢, wzbogacac czy wrecez kreowac krajobraz przyrodniczy i kulturowy.
To wzbogacanie lub kreowanie wi aze si¢ zazwyczaj z rozbudow a infrastruktury
turystycznej i paraturystycznej. Atrakcje turystyczne najczesciej w sposob kom-
pleksowy def niuja charakter krajobrazu, cz¢sto w sposoéb zupe tnie odmienny od
pierwotnego. Ze wzgl edu na masowy charakter wspo fczesnej turystyki mo zna
powiedzie¢, ze atrakcje turystyczne w sposob agresywny zaw taszczaja przestrzen
(Meyer 2012).

Konsekwencja przeksztatcania krajobrazu jako $rodowiska rozwoju tury-
styki jest jego zmienno $¢ 1 utrata trwatosci/tozsamosci. W konsekwencji w po-
szukiwaniu wlasnego wizerunku krajobraz traci swoj a autentycznos¢, stajac si¢
makieta lub hybryda (Myga-Piatek 2016).
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Zasadniczym tematem artykutu sa konsekwencje przeksztatcania elemen-
tow krajobrazu w atrakcje turystyczne. Zdaniem W. Kopalinskiego (1999) kon-
sekwencja (tac. consequentia) to ,,wynik, skutek, rezultat; logiczne nast ¢pstwo
faktow; logiczna ciagtos$¢ w dziataniu; postgpowanie oparte na Scisle okreslonych
zasadach, zgodnie z powzi ¢tym planem [...]”. W przypadku tworzenia atrakcji
turystycznych konsekwencje/nastepstwa maja bardzo zrd znicowany charakter
1 mozna je rozpatrywac¢ wieloaspektowo, w odniesieniu do:

— $rodowiska przyrodniczego, antropogenicznego, spo teczno-ekonomicz-
nego itd., czyli szeroko poj gtego srodowiska geograf cznego,

— krajobrazu, bedacego synteza Srodowiska geograf cznego,

— turystyki, czyli zjawiska rozpatrywanego w p taszczyznie przestrzennej,
ekonomicznej, prawnej, spotecznej, psychologicznej i kulturowe;j,

— turysty jako podmiotu ruchu turystycznego wraz z jego potrzebami
i pragnieniami,

— atrakcji turystycznych, ktore powstaja w wyniku relacji cztowieka/turysty
do przedmiotu/elementu odwiedzanego,

— wszystkich powy zszych czynnikow uwzgl ednianych jednocze$nie lub
dowolnych ich kombinacji.

Rozpatrujac relacje dwustronne pomiedzy elementami krajobrazu a atrak-
cjami turystycznymi, nalezy wzia¢ pod uwage:

1) charakter tych konsekwencji, ktore zosta ty na potrzeby opracowania
okreslone jako pozytywne/neutralne lub negatywne,

2) czas ujawnienia si ¢ konsekwencji okre $Slonych jako konsekwencje wi-
doczne ze skutkiem natychmiastowym lub przeniesione w czasie (op6 Znione),

3) rodzaj konsekwencji okreslonych jako bezposrednie i posrednie; trwatle,
tymczasowe (np. sezonowe) lub incydentalne; zamierzone lub przypadkowe.

Przyjmujac za K. Przectawskim (1997), ze turystyka jest ,,catoksztattem
zjawisk ruchliwo$ci przestrzennej zwiazanych z dobrowolna czasowa zmiana
miejsca pobytu, rytmu i $srodowiska zycia oraz wejsciem w stycznos¢ osobista
ze $rodowiskiem odwiedzanym [...]”, nale zy uznaé, ze rozwdj turystyczny
obiektu, miejscowosci czy obszaru niesie okreslone konsekwencje. Biorac pod
uwagg relacje: krajobraz—turysta—turystyka—atrakcje turystyczne, uznano, ze
konsekwencje turystycznego rozwoju dla s$rodowiska moga by¢ pozytywne/
neutralne lub negatywne i mozna je rozpatrywac¢ w r6znych ujeciach czy kon-
tekstach oméwionych ponizej.

1. Kontekst przestrzenny — kreowanie atrakcji waze si¢ czgsto ze zmianami
przestrzennymi, pojawiaja si¢ nowe obiekty lub dotychczasowe zostaj g zmie-
nione. Jezeli te zmiany nie wplywaja negatywnie na krajobraz, to w przestrzeni
pojawia si¢ nowy element udost ¢pniony do zwiedzania i to jest pozytywne.
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Jezeli natomiast zmiany te maj a charakter agresywny, zawlaszczajacy miejsce
czy obszar dla celow turystycznych, wowczas konsekwencje s a negatywne.

2. Kontekst kulturowy — turystyka to spotkanie kultur, to sposob bycia z innymi,
to przejmowanie pewnych wzorcow, stylu zycia. Nadmierny kontakt z przybyszami
z zewnatrz (turystami) moze prowadzi¢ do zaniedban w zakresie podtrzymywania
miejscowych tradycji. Z drugiej za § strony pewne zwyczaje i tradycje mog a by¢
pielggnowane ze wzgledu na zainteresowanie turystow lokalnymi obrz ¢dami.

3. Kontekst ekonomiczny — wszelkie inwestycje turystyczne przyczyniaj a
si¢ do rozwoju przemystu turystycznego i turystycznego biznesu, ktorym rzadza
prawa popytu i podazy czgsto z pominigciem oczekiwan ludnosci miejscowe;.

4. Kontekst prawny — chodzi tutaj zar6wno o wszelkie ograniczenia praw-
ne dotyczace podrozowania, przekraczania granic, jak i o ochron ¢ dobr natury
i kultury. Prawo w dbatosci o srodowisko ogranicza czasami w mniejszym lub
wigkszym zakresie dostgp do atrakcji turystycznych i powinni$my si¢ tym ogra-
niczeniom podporzadkowac.

5. Kontekst spoteczny — podrdze turystyczne czgsto maja charakter maso-
wy, odbywaja si¢ w grupach, w ktorych cztowiek przyjmuje role turysty. Czgsto
zachowuje si¢ tak jak inni uczestnicy grupy i nie zawsze te zachowania s g po-
zytywne, np. sa zbyt glo$ne, naruszaja spokdj obszarow, ktdre wymagaja ciszy
ze wzgledu na unikatowo$¢ $wiata roslin i zwierzat.

6. Kontekst psychologiczny — cztowiek potrzebuje zmiany srodowiska zy-
cia, odmienno$ci, poznania. Jest podmiotem turystycznych migracji, ale z natury
jest tez zawodny, wywotuje konf ikty i zachowuje si ¢ nieodpowiednio. Wazne
jest wigc $wiadome podrézowanie, rozumienie odmiennosci obszarow odwie-
dzanych, zar6wno krajobrazu naturalnego, jak i kulturowego.

WYBRANE PRZYKEADY OBRAZUJACE KONSEKWENCIJE
PRZEKSZTALCANIA ELEMENTOW KRAJOBRAZU
W ATRAKCJE TURYSTYCZNE

Na potrzeby opracowania, dla zilustrowania konsekwencji przeksztalcen,
zostaly przedstawione przyklady atrakcji turystycznych z roznych zakatkow
$wiata, ktore moga wydawac si¢ dos¢ przypadkowe (na §wiecie jest ich przeciez
tysiace), ale ta przypadkowo$¢ byla zamierzona i celowa. Wybor zaprezentowa-
nych miejsc byl podyktowany wilasnymi podrézami turystycznymi, podrd zami
znajomych i literatura. Jak mozna zauwazy¢, podczas podejmowanych podrozy,
rozne elementy krajobrazu przyciagaja nasza uwage i rozne atrakcje wzbudzaja
zainteresowanie. Wykorzystanie niektorych z nich mo ze budzi¢ kontrowersje,
bowiem postrzeganie tych atrakcji jest bardzo subiektywne. Niezale Znie jednak
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od tego, z lepszym czy gorszym skutkiem, ale nale zy podejmowaé probeg oce-
ny konsekwencji/skutkéw, jakie niesie przekszta canie elementdéw krajobrazu
w atrakcje turystyczne.

Konsekwencje pozytywne/neutralne

ATRAKCIJE POWIERZCHNIOWE

1) Ta Van i Cat Cat to wioski Hmongow w okolicach kurortu Sa Pa w Wiet-
namie (Prowincji Lao Cai). Hmongowie trudni g sig¢ rolnictwem, gtdwnie uprawa
ryzu, szyja tradycyjne stroje, haftuja ubrania, wyrabiaja srebrne ozdoby. Zachowali
swoja kulture, jezyk, zwyczaje i religie. Tury$ci zwiedzajq wioske indywidualnie,
przygladaja sig, jak toczy si ¢ zwyczajne zycie Hmongow. Spaceruja bez prze-
wodnika i wpisuja si¢ w reguty zycia miejscowej ludno §ci. W tym przypadku,
codziennos¢ i zwyczajno$¢ staja si¢ atrakcja. Konsekwencje takiego udostgpniania
atrakcji turystycznych sa pozytywne. Obcowanie z ludnos$cia w naturalnym dla niej
srodowisku to najlepszy sposdb poznawania kultury rdzennych plemion (fot. 1).

2) Pola tulipanéw w Holandii i Ogrody Keukenhof w Lisse (niedaleko
Amsterdamu). Uprawa tulipanéw w tym kraju traktowana jest jako uprawa na-
rodowa. To wyjatkowa atrakcja, znana na catym $wiecie, ale niestety sezonowa
(przemijajaca). Tulipanowe pola i ogrody najpi ¢kniej wygladaja w po towie
kwietnia. Aby unikna¢ wydeptywania upraw, ruch turystyczny skoncentrowano
w Ogrodach Keukenhof. Tulipanowe pola Holandii w naturalny sposéb wpisuja
si¢ w krajobraz i nieustannie zachwycaj a mito$nikow tych kwiatow (fot. 2).

ATRAKCIJE LINIOWE

1) Praia da Ursa to inaczej Pla za Niedzwiedzia nad Atlantykiem w Por-
tugalii (niedaleko Sintry). Swoj 4 nazwe¢ zawdzigcza formie skalnej kszta ttem
przypominajacej niedzwiedzia. Jest to niewielka, piaszczysta pla za otoczona
klifowym brzegiem i licznymi skatami. Klif jest wysoki, przez co plaza jest trud-
no dostgpna. Na klif e znajduje si¢ niewielki parking, z ktérego na pla z¢ wioda
waskie §ciezki bez oznakowania. Turys$ci mowia, ze to wyjatkowo urokliwe miej-
sce bez ttumu ludzi, plaza marzen. Jest to niepowtarzalna atrakcja turystyczna
stworzona przez naturg, bardzo pozytywnie odbierana przez wypoczywaj acych,
a brzeg klifowy broni do niej dost ¢pu (fot. 3).

2) Droga Trolli w Norwegii (Trollstigen) jest potozona na potudnie od An-
dalsnes, w gminie Rauma. Sktada si¢ z 11 serpentyn, w wigkszos$ci zakrgcajacych
pod katem 180°. Przy Trollstigen znajduje si¢ prawdopodobnie jedyny na §wie-
cie znak drogowy ,,Uwaga Trolle”. To atrakcja bardzo dobrze wkomponowana
w krajobraz, wyposazona w parkingi, minimalng infrastruktur¢ gastronomiczna
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Fot. 1. Ta Van i Cat Cat (Wietnam) (fot. B. Krakowiak)
Photo 1. Ta Van and Cat Cat (Vietnam) (photo: B. Krakowiak)

Fot. 2. Keukenhof (Holandia) (fot. B. Meyer)
Photo 2. Keukenhof (Netherlands) (photo: B. Meyer)
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Fot. 3. Praia da Ursa (Portugalia) (fot. J. Latosinska)
Photo 3. Praia da Ursa (Portugal) (photo: J. Latosiriska)

oraz punkty z pamiatkami. To bardzo ciekawa atrakcja wykorzystujaca skandy-
nawskie podania i legendy (fot. 4).

ATRAKCJE PUNKTOWE

1) Ongijn Chijd to klasztor buddyjski w Mongolii (Prowincji Ajmak Srod-
kowogobijski), wybudowany w XVII i XVIII w . jako kompleks 28 $wiatyn.
W klasztorze mieszkato ponad tysiac mnichow. Zniszczony pod koniec lat trzy-
dziestych XX w., a nastgpnie odbudowany. Obiekt ,,wtopiony” jest w naturalny
krajobraz (pustynia), udostgpniony do zwiedzania i ch ¢tnie odwiedzany. W po-
blizu znajduje si¢ pole campingowe Tsagaan Ovoo Camp, gdzie proponowany
jest nocleg w tradycyjnych jurtach mongolskich, zawieraj acych jedynie podsta-
wowe wyposazenie (brak $wiatla, limitowana woda, skromne pomieszczenia
sanitarne). Camping prowadzony jest przez miejscowa ludnos¢. Atrakcja zostala
przygotowana i udostgpniona z dbatoscia o zachowanie krajobrazu naturalnego
i kulturowego. Jest ch¢tnie odwiedzana i postrzegana pozytywnie (fot. 5).

2) Pomnik Odkry¢ Geograf cznych i wieza w Belem, neogotycka winda i za-
bytkowe tramwaje w Baixa to obiekty w Lizbonie, ktore zosta ty bardzo dobrze
wkomponowane w krajobraz miejski i sta ty si¢ symbolami stolicy Portugalii.
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Fot. 4. Trollstigen (Norwegia) (fot. B. Meyer)
Photo 4. Trollstigen (Norway) (photo: B. Meyer)

Obiekty te nawiazuja do przesztosci kraju (wieza i pomnik), ale maj g tez cha-
rakter uzytkowy uwzgledniajacy potozenie Lizbony i konf guracje¢ terenu (winda
i tramwaje). Jedne z tych atrakcji sa podziwiane, a inne chgtnie wykorzystywane
przez turystow w celach komunikacyjnych (fot. 6).

Konsekwencje negatywne
ATRAKCJE POWIERZCHNIOWE

1) Krokusy w Szczecinie — wojewodztwo zachodniopomorskie (Polska).
Tak jak Holandia ma swoje tulipany, tak Szczecin ma krokusy. Oczywiscie skala
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Fot. 5. Ongijn Chijd (Mongolia) (fot. B. Krakowiak)
Photo 5. Ongijn Chijd (Mongolia) (photo: B. Krakowiak)

Fot. 6. Lizbona (Portugalia) (fot. J. Latosinska, B. Meyer)
Photo 6. Lizbona (Portugal) (photo: J. Latosisiska, B. Meyer)
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zjawiska jest nieporéwnywalna, ale gdy tylko kwiaty zakwitn  a, przyciagaja
mieszkancow i turystow. Ta wykreowana, sezonowa atrakcja w mie $cie cieszy
si¢ duzym zainteresowaniem, niestety jest niszczona przez chg¢tnych jak najbliz-
szego kontaktu z kwiatowym dywanem (fot. 7). Oczywi $cie najbardziej znane
medialnie sa krokusy w Tatrach w Dolinie Chocho towskiej, gdzie pojawia si ¢
konf ikt pomigdzy turystami a Tatrzanskim Parkiem Narodowym.

Fot. 7. Szczecin (Polska) (fot. B. Meyer)
Photo 7. Szczecin (Poland) (photo: B. Meyer)

2) Pamukkale (Bawetniana Twierdza) to miejscowos¢ potozona w dolinie
Ciirliksu (Turcja). Stynie z goracych zrodetl i wapiennych osadéw powsta tych na
zboczu gory Cokelez. Nacieki uktadajg si¢ w przerdzne formy, tworza progi, base-
ny wody termalnej, tarasy. Powstato zagospodarowanie turystyczne, a nadmierna
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liczba turystow spowodowata degradacje $rodowiska naturalnego. Obecnie jest to
obszar chroniony i dostgpny dla turystow w ograniczonym zakresie (fot. 8).

Fot. 8. Pamukkale (Turcja) (fot. B. Meyer)
Photo 8. Pamukkale (Turkey) (photo: B. Meyer)

ATRAKCJE LINIOWE

1) Costa del Sol to region turystyczny w Andaluzji (Hiszpania) obejmujacy
wybrzeze $rédziemnomorskie migdzy Gibraltarem a Przyladkiem Cabo de Gata.
Znajduje si¢ tu wiele znanych k apielisk morskich. Krajobraz naturalny zosta 1
przeksztalcony dla celow turystycznych. Oczywi $cie region przyciaga odwie-
dzajacych cieptym klimatem, ale odpycha zurbanizowana przestrzenia i thumem
wypoczywajacych. Niestety, w tym przypadku konsekwencje przekszta tcenia
krajobrazu sa postrzegane bardzo negatywnie (fot. 9).

2) Plaze — Rimini (Wtochy) i Alanya (Turcja). Rimini to jedno z najpopu-
larniejszych miast turystyczno-wypoczynkowych nad p6é lnocnym Adriatykiem,
a Alanya nad Morzem Srodziemnym. To miejscowosci obudowane setkami hote-
li, restauracji i barow, do ktorych przybywaja turys$ci z catego swiata. Magnesem
jest ciepty klimat, dobre zagospodarowanie i mo ze przystgpna cena. W wyniku
nadmiernej eksploatacji tego naturalnego niegdys krajobrazu mamy do czynienia
z zatloczonymi ponad miar¢ plazami i miejscowosciami (fot. 10).

ATRAKCJE PUNKTOWE

1) Trzgsacz to nadmorska miejscowos¢ w wojewodztwie zachodniopo-
morskim (Polska). To wie§ posiadajaca walory wypoczynkowe, ale znana jest
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Fot. 9. Costa del Sol (Hiszpania) (fot. B. Meyer)
Photo 9. Costa del Sol (Spain) (photo: B. Meyer)

Fot. 10. Rimini (Wlochy) i Alanya (Turcja) (fot. B. Meyer)
Photo 10. Rimini (Italy) and Alanya (Turkey) (photo: B. Meyer)
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gtownie z jednej atrakcji. Na wysokim brzegu znajduj a si¢ ruiny gotyckiego
kosciota, ktéry zostat zniszczony w wyniku cofaj acego si¢ ladu. W 2009 r. od-
dano do uzytku platform¢ widokowa, umozliwiajaca obserwacj¢ morza, plazy
oraz ruin kos$ciota. Platforma stata si¢ dominanta tego pigknego krajobrazu, lecz
sama go zdecydowanie szpeci (fot. 1 1).

2) Hotel Gotebiewski w Karpaczu (wojewoddztwo dolnoslaskie, Polska).
Karpacz to jedna z najbardziej znanych miejscowosci wypoczynkowych w Su-
detach Zachodnich, malowniczo wkomponowana w otaczaj acy krajobraz gor-
ski. Ten harmonijny porzadek w krajobrazie miasta zaburzyt hotel Golgbiewski

Fot. 11. Trzgsacz (Polska). Zrodto: https://www.malypodroznik.pl, https://www.polskaniezwykla.
pl, https://poland24h.pl
Photo 11. Trzgsacz (Poland). Source: https://www.malypodroznik.pl, https://www.polskaniezwykla.
pl, https://poland24h.pl
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(czterogwiazdkowy), ktéry zostat wybudowany w eksponowanym miejscu,
a jego budowa zniszczyta nie tylko §rodowisko, ale 1 panorame miasta (fot. 12).

Fot. 12. Hotel Go tebiewski, Karpacz (Polska). Zrédto: http://www.spidersweb.pl, http:/www.
karpacz.com, http://www.hotel-r.net/im/hotel/pl
Photo 12. Hotel Gof¢biewski, Karpacz (Poland). Source: http://www.spidersweb.pl, http://www.
karpacz.com, http://www.hotel-r.net/im/hotel/pl

PODSUMOWANIE

Artykut jest proba zwrocenia uwagi na wykorzystanie krajobrazu dla celow
turystycznych, co jest przeciez nieuniknione i bardzo wskazane. Mozna zgodzi¢
si¢ z Lowenthalem (Halling 2011), ktoéry uwaza, ze ,,krajobrazy osiagaja pigkno
tylko wtedy, gdy sa ozywione przez chuliganskie dzieje ludzko $ci”, niemniej
nalezy gospodarowac¢ srodowiskiem w taki sposob, aby dziedzictwo naturalne
i kulturowe zachowa ¢ dla przysz tych pokolen, nalezy wigc dziata¢ zgodnie
z zasadami zrownowa zonego rozwoju. Udost gpnianie atrakcji turystycznych
zawsze wiaze sig z ingerencja czlowieka w srodowisko, dlatego bardzo wa zne
jest, aby pamigta¢ o minimalizacji negatywnych konsekwencji dla pierwotnego
krajobrazu. Europejska Konwencja Krajobrazowa podkre §la, ze krajobraz ma
kluczowe znaczenie dla dobrobytu spo tecznego i moze by¢ postrzegany jako
wyraz dziedzictwa naturalnego i kulturowego oraz podstawa to zsamosci.

Rozwazajac nastgpstwa/skutki podejmowanych przeksztatcen zwiazanych
Z turystycznym rozwojem atrakcji o charakterze punktowym, powierzchniowym
czy liniowym, mozna doj$¢ do nastepujacych wnioskow:
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1. Pozytywne/neutralne dla krajobrazu konsekwencje przekszta tcania ele-
mentdéw krajobrazu w atrakcje turystyczne s najbardziej pozadane i z pewnoscia
takie atrakcje beda pozytywnie odbierane przez odwiedzajacych. Z jednej strony
wzbogacaja one krajobraz w nowe elementy, chociazby te zwiazane z infrastruk-
turg turystyczna, ale z drugiej strony krajobraz zachowuje swoj a tozsamosc,
harmonig i fad przestrzenny. To wszystko powoduje bardzo pozytywne emocje
wsrod turystow, obliguje ich do przestrzegania okre $lonych zasad zwiazanych
z udostegpnianiem atrakcji i prowokuje do stosownych zachowa n.

2. Negatywne dla krajobrazu konsekwencje przeksztdcania elementow kra-
jobrazu w atrakcje turystyczne sa najmniej pozadane, a ich odbidr przez turystow
nie zawsze bedzie pozytywny. Moze by¢, i pewnie czgsto jest, bardzo negatywny.
Takie atrakcje rowniez wzbogacaja krajobraz w nowe elementy , ale czgsto tak
przeksztatcony krajobraz traci swoja tozsamos$¢, harmonig i tad przestrzenny.
To z kolei moze powodowac/powoduje negatywne emocje wsrod turystow i moze
prowokowac przekraczanie ustalonych zasad i niestosowne zachowania.

Oczywiscie przedstawiono skrajne warianty konsekwencji przekszta tcen
zwiazanych z przystosowaniem przestrzeni dla celéw turystycznych. Pozostaje
jeszcze cala gama relacji posrednich pomigdzy szeroko rozumianym krajobrazem
udostgpnionym do zwiedzania a turystami. Mo zna je rozpatrywa¢ w konteks$cie
konsekwencji pozytywnych/neutralnych lub negatywnych, bior ac pod uwag ¢
atrakcje — powierzchniowe, liniowe i punktowe. Maja one bardzo zréznicowany
charakter i moga by¢ przyczynkiem do badan szczegdtowych.

Whklad indywidualny autoréw: Jolanta Latosinska — 50%, Beata Meyer — 50%.
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