Pobrane z czasopisma Annales H - Oeconomia http://oeconomia.annales.umcs.pl
Data: 17/01/2026 03:15:08

DOI:10.17951/h.2016.50.2.135

ANNALES
UNIVERSITATIS MARIAE CURIE-SKLODOWSKA
LUBLIN — POLONIA
VOL.L, 2 SECTIO H 2016

Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach. Wydziat Prawa, Administracji i Zarzadzania

URSZULA SWIERCZYNSKA-KACZOR

swierczynska@ujk.edu.pl

Projektowanie wirtualnych galerii sztuki a neuroestetyka

Art Galleries Virtual Design and the Neuroaesthetics

Stowa kluczowe: neuroestetyka; wirtualne galerie sztuki

Keywords: neuroaesthetics; virtual art galleries

Kod JEL: 039

Wstep

Pojecie estetyki moze by¢ odniesione zarowno do wrazen wizualnych, muzyki,
literatury, tanca, jak i do codziennych obiektow, np. takich, jak jedzenie, kwiaty,
twarze, budynki [Jacobsen, 2010, s. 184]. Uzywane w szerokim znaczeniu pojgcie
neuroestetyki jest odnoszone do aktywnosci mdzgu zwigzanej z zaangazowaniem
w estetyke obejmujacg percepcje, wytwarzanie i odpowiedz na sztuke, jak rowniez
interakcje z obiektami, ktore wywotuja silne emocje [Chatterjee, 2011, s. 53].

Neuroestetyka jest takze definiowana jako nauka szukajgca zwigzkow pomiedzy
aktywnos$cig mozgu a wrazeniami estetycznymi, szczegolnie zwigzanymi z po-
strzeganiem pigkna [Jacobs, Renken, Cornelissen, 2012, s. 1]. Badania z zakresu
neuroestetyki sa czgsto dzielone na dwa obszary badawcze akcentujace zwiazek
neuroestetyki z postrzeganiem pigkna: badania dotyczace rozrdzniania pickna (bo-
dziec pigkny a brzydki) oraz badania dotyczace podejmowania osagdéw zwigzanych
z picknem w zestawieniu z innymi rodzajami osadoéw [Jacobs, Renken, Cornelissen,
2012, s. 1]. W literaturze przedmiotu pojawia si¢ tez okreslenie neuronauka sztuki
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(neuroscience of art), nie za$ neuroestetyka, w odniesieniu do badan nad innymi
aspektami sztuki niz pigkno [Conway, Rehding, 2013, s. 2]. W niniejszym artykule
pojecie neuroestetyki jest odnoszone do szerokiego zakresu badan neuropsycholo-
gicznych prowadzonych w obszarze sztuki, niekoniecznie badan wylacznie zwig-
zanych z percepcja pigkna.

Badania prezentowane w literaturze przedmiotu nie pozwalaja na jednoznaczna
oceng doswiadczen internautéw zwigzanych z odbiorem sztuki w wirtualnych gale-
riach sztuki. Mozna jednak przypuszczac, iz ich wrazenia zwigzane z odbiorem pracy
artystycznej online sa czgsto ptytkie, wrecz zniechecajace odbiorcg do ponownej
wizyty w wirtualnej galerii. Przykltadowo badania prowadzone przez G. Marty [2011,
s. 211-219] wskazuja, ze zaledwie niewielki odsetek zwiedzajacych online, ktorzy
utworzyli indywidualng kolekcj¢ sposrod obiektow dostepnych w danym wirtualnym
muzeum, korzysta z tej kolekcji ponownie. Na problem zapewnienia odpowiednie;j
jakosci wrazen zwiedzajacym wirtualng galeri¢ mozna spojrzec z perspektywy zwigk-
szania funkcjonalnosci strony internetowej (miedzy innymi przez zwigkszanie liczby
dostepnych dla uzytkownikéw opcji, takich jak zakup biletu online, zakup pamiatek,
zamieszczenie treSci edukacyjnych), ale réwniez z perspektywy samego sposobu
prezentacji obiektow sztuki. Przy zastosowaniu ,,tradycyjnych” badan stron interneto-
wych otrzymywane dane akcentujg uzyteczno$¢ stworzonego srodowiska (np. strona
posiada przejrzyste i czytelne menu, informacje o obiekcie sztuki sg postrzegane
jako przydatne i wystarczajace). Problem w tym, ze badania te nie przektadajg sig¢
na projekty galerii sztuki online zapewniajgce odbior sztuki, ktéry mozna okresli¢
jako ,,przezycie artystyczne”. Pojawia si¢ zatem pytanie, czy wskazowki dotyczace
projektowania wirtualnych galerii sztuki mozna znalez¢ w badaniach z zakresu neuro-
estetyki, a zatem w obszarze odlegtym od tradycyjnych analiz stron internetowych. Za
uwzglednieniem neuroestetyki przemawia sposob prezentacji bodzca — w badaniach
neuroestetyki jest to zdjgcie obiektu, wigc doswiadczanie bodzca przez respondenta
nie jest identyczne z dos§wiadczaniem bodzca w bezposrednim kontakcie z obiektem
sztuki znajdujacym si¢ w muzeum czy w galerii sztuki. Uzycie zdjecia jako formy
prezentacji bodzca pozwala sadzi¢, iz wyniki badan z zakresu neuroestetyki moga
zosta¢ odniesione do prezentacji komputerowej, a zatem do sytuacji analogicznej
do odbioru zdjecia obiektu sztuki w wirtualnej galerii.

1. Zakres badan neuroestetyki

Wrazenia estetyczne zwigzane z odbiorem sztuki sa wypadkowa oddziatywania
sieci czynnikow zwigzanych z samym bodzcem (mig¢dzy innymi kolorem, forma,
ksztaltem obiektu artystycznego), czynnikow zwigzanych z osoba odbiorcy oraz czyn-
nikow sytuacyjnych, w jakich nastgpuje odbior sztuki [Jacobsen, 2010, s. 184—191].
Wsrod czynnikow mozna wskaza¢ migdzy innymi: symetryczno$¢ lub asymetrycznosé
bodzca, jego kompleksowos$¢ lub prostote, znajomos$¢ (znany lub nieznany), proporcje
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lub kompozycje, zawartos¢, znaczenie bodzca, stan emocjonalny odbiorcy, zaintereso-
wanie odbiorcy czy poziom edukacji odbiorcy [Jacobsen, 2006, s. 155-162].

Wsréod przyktadow badan aktywnosci mozgu zwigzanych z obszarem sztuki sg
badania dotyczace poszukiwania ,,0érodka” postrzegania pigkna, badania dokonywa-
nia 0sadow pickna w zestawieniu z innymi osgdami, badania dotyczace postrzegania
obiektu sztuki w zalezno$ci od motywacji odbiorcy, badania postrzegania sztuki
w zaleznosci od wiedzy eksperckiej odbiorcy (tab. 1). Biorge pod uwage przydatnosc
badan w obszarze projektowania galerii wirtualnych, na uwage zastuguja przede
wszystkim te badania, ktére uwzgledniajg ocen¢ nie samego bodzca (np. ocena
pickna vs ocena szorstkosci czy naturalno$ci bodzca), ale kontekst jego prezentacji.
Projektant wirtualnej galerii moze bowiem oddziatywac na kontekst prezentacji
obiektu, np. na form¢ prezentacji tytutu, opis pracy, sposob prezentacji informacji
o autorze. Kontekst prezentacji moze rowniez oddziatywa¢ na motywacj¢ odbiorcow
danej strony internetowe;j. I tak forma graficzna strony moze sktania¢ internaute do
postrzegania zamieszczonych na niej prac jako tych, ktére moga zosta¢ zakupione,
prac stuzacych jedynie ekspozycji przyktadow tworczosci czy tez prac, ktore mozna
zobaczy¢ w tradycyjnej galerii w okre$lonym czasie. Mozna przypuszczaé, ze od-
dzialywanie na motywacje¢ odbiorcy (mozliwy zakup, ocena tworczosci itp.) wplynie
na doznania estetyczne (np. podobanie si¢ sztuki), doznania emocjonalne i szersze
dos$wiadczenia internauty z pobytu w takiej wirtualnej galerii.

Tab. 1. Przyktady badan nad postrzeganiem sztuki, prowadzonych w oparciu o analiz¢ aktywnosci mozgu

Autor Badany problem Metoda badawcza
CJ. Cela: Conde,'G. Marty, Okreslenie aktywnych obszardw mozgu w trakcie oceny
F. Maestd, T. Ortiz, E. Munar, rzez badanego zdjecia danego obiektu jako piecknego lub Magnetoencefalo-
A. Fernindez, M. Roca, Eie Badani sg naljizowali S\xi')' osad oginiesiir?iemg alca grafia (MEG)
J. Rosselld, F. Quesney (2004) ) Ve ) 0534 b P
E. Munar, M. Nadal, Okreslenie zmian aktywnosci obszaréw moézgu zachodza-
N.P. Castellanos, A. Flexas, cych w okreslonym czasie po dokonaniu przez badanego | Magnetoencefalo-
F. Maestu, C. Mirasso, oceny zdjgcia danego obiektu jako pigknego lub nie. Ba- | grafia (MEG)
C.J. Cela-Conde (2012) dani sygnalizowali swoj osad podniesieniem palca
Okreslenie aktywnych obszaréw mozgu w trakcie oceny Funkcionaln
R.H.A.H. Jacobs, R. Renken, |przez badanych bodzcow jako pigknych w zestawieniu z in- . Y
. . ; e e rezonans magne-
F.W. Cornelissen (2012) nymi typami ocen (ocena naturalnosci i szorstkosci bodzca).
’ . S e . tyczny (fMRI)
Badani sygnalizowali swdj osad naci$nigciem przycisku
Okreslenie aktywnosci mozgu w trakcie prezentacji zdjeé
U. Kirk, M. Skov, O. Hulme, |obrazéw sztuki abstrakcyjnej w zaleznosci od wskazane- | Funkcjonalny
M.S. Christensen, S. Zeki go zrodha pochodzenia obrazu (jako obiekt galerii sztuki | rezonans magne-
(2009) lub obraz generowany przez komputer). Ocena badanego | tyczny (fMRI)
przez nacisnigcie przycisku
G.C. Cupchik, O. Vartanian, | Ocena aktywnosci mézgu w trakcie oceny bodzca pod | Funkcjonalny
A. Crawley, D.J. Mikulis katem pozyskania informacji lub tez pod katem wrazen |rezonans magne-
(2009) estetycznych wywotywanych przez bodziec tyczny (fMRI)
C.Y. Pang. M. Nadal, e, e . .
. Ocena aktywnosci moézgu u o0sob rozniacych si¢ wiedza | Elektroencefalo-
J.S. Miiller-Paul, R. Rosenberg, Kspercka w zakresie sztuki rafia (EEG)
C. Klein (2013) ekspercka w esie sztul gl

Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie: [Cela-Conde i in., 2004, s. 6321-6325; Munar i in., 2012, s. 1-11; Jacobs,
Renken, Cornelissen, 2012; Cupchik i in., 2009, s. 84-91; Pang i in., 2013, s. 246-254].
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2. Charakterystyka metod badawczych majacych zastosowanie w neuroestetyce

Rozwoj technologii medycznych zwigzanych z metodami badania czynnosci
moézgu znalazt swoje odzwierciedlenie w pozamedycznych dziedzinach nauk, mig-
dzy innymi w ekonomii i psychologii sztuki. Pierwsze badania z zakresu estetyki
—z wykorzystaniem metody potencjalow wywolanych (ERP) — zostaly przeprowa-
dzone w 2000 r. [Jacobsen, 2010, s. 187], niewiele pdzniej niz badania w zakresie
neuromarketingu (pierwsze badania konsumentow z wykorzystaniem funkcjonalnego
rezonansu magnetycznego przeprowadzono pod koniec lat 90. [Vlasceanu, 2014,
s. 758-762]). Badania w zakresie neuroestetyki wcigz majg charakter jednostkowych
badan i analiz, a nie badan tworzacych nowe, ugruntowane ujecie psychologii sztuki.
Wyniki uzyskiwane przez réoznych autoréw czgsto nie sg spojne, albo — patrzac na
problem z innej perspektywy — wciaz trudno o osadzenie uzyskiwanych rezultatow

w spojnych teoretycznych ramach [Nadal i in., 2008, s. 379-396].

Rozwoj funkcjonalnego rezonansu magnetycznego (fMRI), pozytonowej to-
mografii emisyjnej (PET) czy elektroencefalografii (EEG) i magnetoencefalografii
(MEG) umozliwil badaczom uzyskanie szczegdétowych informacji dotyczacych
aktywnoS$ci mozgu. Informacji znacznie szerszej niz dotychczasowa metoda opar-
ta na obserwacji zmian zwigzanych z tworzeniem i percepcja sztuki przez osoby,
u ktorych nastgpily zmiany neurologiczne, np. zwigzane z udarem (przeglad badan
z tego zakresu zostal opublikowany miedzy innymi w artykule A. Chatterjee The

Neuropsychology of Visual Artistic Production [2004, s. 1568—1583]).

Stosowane w neuroestetyce metody badan (fMRI, EEG, MEG, PET) pozwalaja
na uzyskanie danych obrazowych dotyczacych pracy mézgu, przy czym kazda z tych
metod ma swoje zalety i ograniczenia (tab. 2). Jednocze$nie warto zaznaczy¢, ze
interpretacja wyniku badania wymaga powigzania danych pozyskanych w drodze
obserwacji (np. fRMI) z danymi pozyskanymi od osoby badanej w trakcie wywiadu

czy tez przez wypetnienie kwestionariusza ankietowego.

Tab. 2. Charakterystyka wybranych metod badan stosowanych w neuroestetyce

Metoda
badawcza

Ogolna koncepcja metody badania Istotne ograniczenia metody

Pozwala na $ledzenie roznicy potencjatow elektrycznych
migdzy elektrodami przyczepionymi do powierzchni czasz-
ki. Wysoka rozdzielczo$¢ czasowa (mozliwe jest $ledzenie
aktywnos$ci mozgu w przeciggu milisekund). W oparciu

grafia (EEG) 16w skorelowanych ze zdarzeniami (event-related potentials | strzenna
— ERP). Idea tej metody opiera si¢ na wielokrotnej prezen-
tacji bodzca, przy czym zaktada sig, ze aktywno$¢ moézgu
jest skorelowana z bodzcem w czasie, w przeciwienstwie
do aktywnosci tla, ktora jest przypadkowa

Elektroencefalo- | o elektroencefalografie wykorzystuje si¢ metode potencja- | Niska rozdzielczo$¢ prze-

Monitorowanie pola magnetycznego wytwarzanego przez
neurony za pomocg czujnikdw umieszczonych bardzo Metoda kosztowna
blisko czaszki osoby badanej

Magnetoencefa-
lografia (MEG)
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Umieszczenie osoby badanej
Rezonans magnetyczny pozwala na uzyskiwanie obrazow | w silnym polu magnetycz-
obiektow umieszczonych w silnym polu magnetycznym za |nym. Cho¢ metoda ta jest
pomoca wysytania i odbioru fal radiowych. W przypadku | powszechnie stosowana
Funkcjonalny funkcjonalnego rezonansu magnetycznego mozliwe jest przy badaniu 0sob zdro-
rezonans magne- |uchwycenie aktywnych obszarow mozgu, gdyz krew utle- | wych w neuroestetyce czy
tyczny (fMRI) nowana (w aktywnym obszarze) i nieutlenowana ma rézne |neuroekonomii, to pojawia si¢
wlasnosci magnetyczne (wykorzystuje si¢ sygnat BOLD — |jednak watpliwos¢ dotyczaca
blood-oxygen-level-dependent signal). Metoda pozwalana | wptywu tej metody na osobg
uzyskanie wysokiej rozdzielczosci przestrzennej badana. Nizsza niz w EEG
rozdzielczo$¢ czasowa
. . Met i jna — zastoso-
Pozytonowa Wprowadzony do krwi badanego radioaktywny znacz- N (.)da 1wazyjna i 7astoso
. o L , wanie promieniotworczego
tomografia nik wraz z krwioobiegiem przedostaje si¢ do komorek. . .
.o o . . znacznika znaczaco ogranicza
emisyjna (PET — | Komorki aktywne maja wigksze zapotrzebowanie na tlen e :
. o . N mozliwosci stosowania PET
positron emission |1 glukozg, co pozwala na zobrazowanie miejsca gromadze- , .
o . u 0s6b zdrowych. Niska
tomography) nia si¢ znacznika . ‘
rozdzielczos¢ czasowa

Zrodlo: opracowanie na podstawie: [Sosnowski, Jaskowski, 2015, s. 644-660; Kenning, Plassmann, 2005, s. 343-345].

3. Omo6wienie wybranych studiéw badawczych z zakresu neuroestetyki

U. Kirk i in. [2009, s. 1125-1132], wykorzystujac fMRI, badali aktywnos$¢
mozgu w trakcie oceny przez badanych zdje¢ obrazoéw sztuki abstrakcyjnej. Re-
spondenci otrzymali informacje, iz obrazy, ktore zobaczg w badaniu pochodzg badz
ze zbiorow dunskiego muzeum Louisiana Museum of Modern Art, badz tez zostaty
wygenerowane komputerowo z wykorzystaniem programu graficznego Photoshop.
W badaniu poprzedzajacym badania wtasciwe odrebna grupa respondentdéw ocenita
prezentowane prace w wymiarze ,,podobania si¢” (appealing) w skali od 1 do 5
(rozktad ocen estetycznych obrazoéw byt zrownowazony). W badaniu wlasciwym
respondenci oceniali pojawiajace si¢ obrazy, naciskajac jeden z pigciu przyciskow.
Obrazy oznaczone w badaniu wlasciwym jako ,,galeria” uzyskaty wyzsze oceny re-
spondentdow w poréwnaniu z obrazami oznaczonymi jako ,,komputer”. Jednoczes$nie
aktywno$¢ srodkowej kory oczodotowo-czotowej byta silniej skorelowana z ocenami
estetycznymi respondentéw w przypadku ,,galerii” niz oznaczenia ,.,komputer”. Na-
stepowata obustronna aktywacja kory srédwechowej, obejmujgc rowniez hipokamp,
pola skroniowe i pierwotng kore wzorkowa — te obszary mézgu wykazywaty wiecksza
aktywno$¢ w przypadku ,,galerii”, bez wzgledu na estetyczna oceng obiektu.

W badaniu przeprowadzonym przez G.C. Cupchik i in. [2009, s. 84-91] badani
oceniali zdjecia obrazow w dwoch sytuacjach: 1) dokonania oceny ,,obiektywne;j”,
skupionej na pozyskaniu informacji dotyczacej zawartosci obrazow (,,pragmatyka”),
oraz 2) dokonania oceny subiektywnej, zmierzajacej do oceny walorow estetycznych,
uchwycenia uczué, ktore wywoluje dzieto sztuki (,,estetyka”). Badanie zostato prze-
prowadzone z wykorzystaniem funkcjonalnego rezonansu magnetycznego. Wyniki
wskazuja, ze ogladanie obrazéw w obu sytuacjach w poréwnaniu z warunkami od-
niesienia (warunki bazowe — ,,wylacznie patrzenie”) wywotywato aktywacje lewe;j
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wyspy (BA 13), lewego zakretu obreczy (BA 32/24), lewego zakretu jezyczkowego
(BA 19), prawego dolnego zakretu skroniowego (BA 37/19). Poréwnanie oddzielnie
sytuacji pierwszej z bazowg oraz sytuacji drugiej z bazowa pozwolito stwierdzic, ze
»estetyczna” sytuacja w poroéwnaniu z bazowa prowadzita do obustronnej aktywacji
wylacznie w wyspach (BA 13). W sytuacji ,,pragmatyczna’ w odniesieniu do ,,bazo-
wej” nastgpowato pobudzenie zakrgtu wrzecionowatego (BA 37), ponadto obustron-
nie zakrety potyliczne byty bardziej aktywne w przypadku sytuacji ,,estetycznej”
(BA 18/19) oraz ,,pragmatycznej” (BA 19) w porownaniu z bazowa. Bezposrednie
pordéwnanie sytuacji ,,estetycznej” i ,,pragmatycznej” wskazuje na aktywacj¢ w le-
wej bocznej korze przedczotowej. W powyzszym wyniku badania litery BA (wraz
z liczbg) odnoszg si¢ do p6l Brodmanna (Broadmann Area) okreslajacych dany obszar
mozgu i zwigzane sg z cytoarchitektonicznym podzialem moézgu zaproponowanym na
poczatku XX w. przez K. Brodmanna [Basar, Diizgiin, Giintekin, 2014, s. 201-209].

4. Odniesienie wynikéw badan z zakresu neuroestetyki do projektowania stron

internetowych galerii sztuki

Przytoczone powyzej badania potwierdzaja wplyw kontekstu na odbidr sztuki
na poziomie neurologicznym. Badania U. Kirka i in. akcentuja znaczenie wskaza-
nia zrodla pochodzenia obrazu, natomiast badania G.C. Cupchika i in. — znaczenie
motywacji w odbiorze obrazu (w tym przypadku znaczenie nastawienia na odbior
estetyczny). Jesli zatem odnie$¢ wyniki tych badan do wirtualnych galerii sztuki, to
nasuwa si¢ przypuszczenie, ze stworzone srodowisko powinno maksymalnie nawia-
zywacé do rzeczywistej galerii sztuki, sktaniajgc internautg do przyjecia nastawienia

,bycia w muzeum”.

Wyniki prezentowanych badan pozwalaja przypuszczac, ze projekty wirtualnej

galerii powinny stwarza¢ §rodowisko internetowe, ktdre:

— oddzialujac na doswiadczenia odbiorcy, kreuje nastawienie internauty na
odbior dziela sztuki — w przeciwienstwie do postawy jedynie biernego ,,prze-

gladania zdje¢” w internecie,

— akcentuje wyjatkowos$¢ wirtualnej przestrzeni galerii sztuki, np. przez zasto-
sowanie formy graficznej strony internetowej nawigzujacej do przebywania

w tradycyjnej galerii.

Wydaje si¢, ze dotychczas stosowane rozwigzania na stronach internetowych,
oparte przede wszystkim na prezentacji kolejnych obrazéw (forma pokazu slaj-
déw), w bardzo ograniczony sposob podkreslaja doswiadczenia internauty ,,wizyty
w galerii”. Zastosowanie mozliwo$ci ogladania detali obrazu (,,lupa”) rowniez nie

zwicksza podobienstwa wrazen online do rzeczywistych.

Wsrod mozliwych rozwigzan tworzenia Srodowiska oddajacego wrazenie wizyty
w galerii mozna wskaza¢ wprowadzenie opcji zwigkszajacych poczucie kontaktu

spotecznego online oraz stworzenie odpowiedniej grafiki strony (tab. 3).
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Tab. 3. Mozliwe rozwiazania projektu wirtualnej galerii

Wprowadzenie opcji —zaoferowanie odbiorcy opcji ,,wirtualny asystent — przewodnik po galerii”. Au-
stuzacych zwigksze- tomatyczne ,,boty” kreuja wrazenia zwiedzania galerii online wraz z wirtualnym
niu poczucia kontaktu przewodnikiem

spotecznego, budujacego |- mozliwo$¢ komunikacji online opartej na czacie lub komunikacji glosowej z ku-
przekonanie o obecnosci |stoszem wystawy

innych zwiedzajacych” |—zachgcanie do wyrazania opinii przez internaute, np. w formie oceny dzieta
online sztuki czy forum internetowego

—umieszczenie elementéw graficznych (m.in. logo galerii, kolorystyki), podkresla-

Forma graficzna strony |. o : X
jacych ,artystyczny klimat” strony internetowej

Zrodto: opracowanie wilasne.

Zatozenie, ze tworzenie wrazen przebywania w rzeczywistej galerii pozytywnie
wplynie na do$wiadczenia internauty rodzi kolejne pytanie o powigzanie takich
wrazen z szerszym konstruktem, jakim jest satysfakcja uzytkownika danej strony
internetowej. Na konstrukt satysfakcji sktada¢ si¢ moze wiele czynnikéw: od nie-
kontrolowanych przez projektanta strony (np. zwigzanych z percepcja samych dziet
sztuki prezentowanych w wirtualnej galerii, takich jak podobanie, zainteresowanie,
zaciekawienie, inne emocje zwigzane z prezentowanymi obrazami) po czynniki
kontrolowane przez projektanta (takie jak kolorystka tla, uktad opcji nawigacji).
Ponadto wplyw na satysfakcj¢ odbiorcy moga mie¢ czynniki powiazane z obiektem
sztuki (np. sam tytut pracy, informacja o arty$cie, informacja o stylu pracy, zasto-
sowanych materiatach). W sposdb schematyczny grupy czynnikéw oddziatujagcych
na satysfakcj¢ odbiorcy zostaly przedstawione na rys. 1. Ten nakreslony model
zaleznos$ci podkresla dynamike analizowanych konstruktow — z jednej strony sa-
tysfakcja uzytkownika jest zalezna od wskazanych grup czynnikow, z drugiej zas
kolejnym wizytom w wirtualnej galerii sztuki towarzyszy okreslony poziom satys-
fakcji zwiazany z poprzednimi wizytami na stronie internetowej, oddziatlujacy np.
na do$wiadczenia zwigzane z funkcjonalnoscig strony.

Doswiadczenia zwigzane z funkcjonalnoscia strony
internetowej wirtualnej galerii sztuki

Doswiadczenia zwigzane z kontekstem odbioru
obiektu sztuki: informacje dotyczace obiektu,
tytut, informacje o autorze pracy, stylu pracy,

historii obiektu, miejscu ekspozycji itp.

WraZenia zwigzane z percepcja danego obiektu
sztuki

Rys. 1. Czynniki oddziatujace na satysfakcje odbiorcy wirtualnej galerii sztuki

Zrédto: opracowanie wiasne.
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Podsumowanie

Przeglad badan z zakresu neuroestetyki pozwala przypuszczaé, ze strony in-
ternetowe wirtualnych galerii sztuki powinny sktania¢ odbiorcow do postrzegania
prezentowanych obiektow jako obiektow sztuki — w przeciwienstwie do sytuacji
»zwyktego przegladania zdje¢ w internecie”. Oznacza to, iz podstawowym kryterium
W ocenie projektow stron internetowych wirtualnych galerii powinno by¢ tworzenie
doswiadczen internautow zwigzanych z doswiadczaniem sztuki i przebywaniem
w szczegolnym artystycznym miejscu wirtualnej przestrzeni. Ocena strony interne-
towej galerii nie dotyczy zatem wylacznie wymiarow edukacyjnych (np. w jakim
stopniu strona dostarcza przydatnych informacji o artyscie), wymiardw szczegdtowej
prezentacji samego produktu (np. w jakim stopniu strona pozwala na dostrzezenie
szczegdtow obiektu sztuki), lecz przede wszystkim reakcji estetycznej i emocjonalne;j
internauty zwigzanej z odbiorem sztuki online. Argumentem przemawiajagcym za
uwzglednianiem wynikow badan z zakresu neuroestetyki w badaniach dotyczacych
komunikacji internetowej muzedéw czy galerii sztuki jest forma prezentacji bodzca,
zblizajaca doswiadczenia odbioru prezentowanego obiektu sztuki w neuroestetyce
do do$wiadczen online.

Ze wzgledu na brak badan tgczacych oba obszary — neuroestetyke i komunikacje
internetowa — na razie trudno jest ocenié, na ile owocne bedzie powigzanie neuro-
estetyki i problematyki zarzadzania galeriami sztuki. Zaproponowane w artykule
rozwigzania — majace na celu przyblizenie do§wiadczen internauty do ,,petnych”
do$wiadczen odbioru sztuki — wymagaja zweryfikowania w dalszych badaniach
empirycznych.

Realizacja szerszego projektu, zmierzajacego do oceny przydatnosci badan
opartych na analizie czynno$ci mézgu w obszarze projektowania stron interneto-
wych wirtualnych galerii sztuki, wigzataby si¢ ze stworzeniem interdyscyplinarnego
zespotu skupiajacego zaréwno ekspertow z zakresu neurologii, psychologii, jak
i systemow informatycznych i zarzadzania. Przytoczone w artykule dwa przyktady
wynikow badan pozwalaja na dostrzezenie mozliwych istotnych barier komunika-
cji we wspolpracy takiego zespotu badawczego, wigzacych si¢ migdzy innymi ze
specjalistyczng wiedzg medyczng wykorzystywang w trakcie prowadzenia badania.
Intensywny rozwdj metod badania czynnosci mozgu i ich coraz liczniejsze zastoso-
wanie w niemedycznych obszarach rodzi pytanie o potrzebe wprowadzenia zagadnien
z zakresu neurologii i neuropsychologii do programow rozwoju kadry naukowej czy
programéw edukacyjnych w dziedzinach menedzerskich i ekonomicznych.
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Art Galleries Virtual Design and the Neuroaesthetics

The author raises the question, whether the research resulting from neuropsychology of art can be
relevant and valuable in the field of designing online art galleries. The article outlines: 1) the research
problems and methods of neuroaesthetics, 2) the results of selected empirical studies from literature; 3)
the way in which the results of neuroaesthetic studies may be read and interpreted in the field of website
design. Both fields, neuroaesthetics and the design of online art galleries, are new areas of scientific re-
search. Therefore, the attempt to seek common ground for both scientific areas, raises many challenges

and unknowns in the process of research.
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Projektowanie wirtualnych galerii sztuki a neuroestetyka

W artykule podj¢to analiz¢ problemu dotyczacego przelozenia wynikow badan z zakresu neuropsy-
chologii prowadzonych w obszarze sztuki na wnioski przydatne w tworzeniu projektow wirtualnych galerii
sztuki wizualnej. Prowadzone rozwazania obejmuja charakterystyke zakresu i metod badan prowadzonych
w obszarze neuroestetyki i prezentacj¢ wynikow wybranych badan literatury przedmiotu. W oparciu
o wnioski wynikajace z odniesienia wynikow badan neuroestetyki do obszaru projektowania komunikacji
internetowej w opracowaniu omowiono przyktadowe rozwigzania budowy stron internetowych galerii
sztuki. Badania dotyczace projektowania wirtualnych galerii sztuki oraz badania obrazujace aktywno$¢
moézgu w trakcie odbioru sztuki to wcigz nowe obszary nauki, o stosunkowo skromnym dorobku badan
empirycznych. Niniejsza praca stuzy zatem réwniez zainicjowaniu dyskusji nad mozliwos$ciami stworzenia
wspolnej dla obu obszarow plaszczyzny badan.
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