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Miastotworcza rola przemystow kreatywnych
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ABSTRAKT

Przemysty kreatywne to dzisiaj jedna z najbardziej rozwojowych dziedzin gospodarki. Maja réwniez
wplyw na rozwéj wspotczesnych miast. Wiadze lokalne coraz czgsciej dostrzegaja ich role, jak rowniez
rolg przedstawicieli klasy kreatywnej, ktorzy dzigki swojej obecnosci w miescie 1 swojej pracy przyczyniaja
si¢ do rozwoju i podniesienia jako$ci zycia. W Polsce przemysty kreatywne rowniez maja coraz wigksze
znaczenie, czego dowodem sg wprowadzane strategie i tworzenie miejsc sprzyjajacych kreatywnosci.

Stowa kluczowe: przemysty kreatywne, klasa kreatywna, miasto, rozwdj, polityki lokalne

WSTEP

Na rozwoj wspotczesnego miasta wptywa wiele czynnikow: polityczne, eko-
nomiczne, spoteczne, kulturalne i inne. W procesie tym moze pomoéc polityka na
poziomie krajowym, podobnie jak przepisy prawa ulatwiajace czy tez wspierajace
taki rozw¢j. Jednak najistotniejszy jest sposob funkcjonowania samorzadu lokalnego
i regionalnego, jego cele uwzgledniajgce potencjat, mozliwosci i tradycje miejsca.

Wazna rolg w rozwoju wspolczesnych miast i metropolii odgrywaja przemysty
kreatywne [Hotda 2014: 287-294]. Coraz cz¢$ciej sa one istotnym punktem odnie-
sienia w przygotowywanych strategiach regionalnych czy lokalnych. Celem niniej-
szego artykutu jest wskazanie wartosci ptynacych ze wsparcia sektora, dla ktorego
najlepszym miejscem do rozwoju sg wlasnie miasta, gdzie sg tworzone przyszie
kadry (ksztalcone na roznych kierunkach studiow zwigzanych z sektorem twor-
czym i kreatywnym), zapewniony jest rowniez rynek zbytu dla wytwarzanych dobr.
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Oczywiscie nie tylko przemysty kreatywne przyczyniaja si¢ do rozwoju i niekiedy
,tworzenia miasta/miejsca na nowo”, ale to wlasnie one w duzej mierze wpltywaja
na styl zycia mieszkancow, oferujac im dobra, ktore zaspokajaja ich intelektualne
czy kulturalne potrzeby. Rola przemystéw kreatywnych i ich wptyw na rozwdj miast
to temat stosunkowo nowy, cho¢ w ostatnich latach coraz bardziej popularny wsroéd
aktywistow miejskich i samorzadow, takze w Polsce.

CO TO SA PRZEMYSLY KREATYWNE?

Na poczatku rozwazan trzeba zadaé pytanie, czym sg przemysty kreatywne.
OdpowiedZ moze stwarza¢ pewne trudnosci, glownie ze wzgledu na brak jednej,
oficjalnie obowigzujacej definicji, jak rowniez fakt cigglej ewolucji koncepcji. Bez
watpienia jest to cze$¢ rynku zwigzana z kulturg i technologia, w ktérej dziatalnosé
artystyczna/tworcza wigze si¢ z przedsigbiorczoscia. W réznych definicjach mozna
jednak dostrzec wspdlne mianowniki, jak choéby podkreslane i charakterystyczne
dla sektora wytwarzane dobra, ktore z zasady sa chronione przez prawo wiasnosci
intelektualnej (cze$ciej przez prawo autorskie, jak rowniez prawo wiasnosci przemy-
stowej) 1 kreatywno$¢ tworczych jednostek, bedacych ich sitg napedowa. Jednak te
cechy moga by¢ brane pod uwagg jedynie w szerszym kontekscie wyodrebnionych
podsektoréw przemystow kreatywnych.

Przemysly kreatywne nie s3 tozsame z przemystami kultury — cho¢ z nich si¢
wywodza [Gwozdz 2010], nie sa tez przemystami czasu wolnego, cho¢ przenikaja
rowniez t¢ gataz. Na potrzeby niniejszego artykulu mozna je pogrupowaé w naste-
pujacy sposob:

e reklama,

e film 1 wideo,

 architektura,

* wzornictwo (design),

* rzemiosto artystyczne,

* muzyka,

+ rynek sztuki i antykow, sprzedaz detaliczna dobr kultury,

+ sztuki performatywne, sztuki wizualne, muzea i inna dziatalno$¢ kulturalna,

e oprogramowanie,

* gry komputerowe i wideo,

+ dziatalno$¢ wydawnicza,

» dziennikarstwo (media, radio i telewizja),

* dzialalno$¢ tworcza i rozrywkowa.

Po raz pierwszy probe scharakteryzowania sektora podj¢to w latach 90. XX w.
w Wielkiej Brytanii. Ministerstwo Kultury, Mediéw i Sportu przygotowato spe-
cjalny raport, w ktorym uznano przemysly kreatywne za ,,dziatania, ktore biorg si¢
z indywidualnej kreatywnosci i talentu, i ktore majg zarazem potencjal kreowania
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bogactwa oraz zatrudnienia poprzez wytwarzanie i wykorzystywanie praw wtasnosci
intelektualnej”. Ta klasyczna definicja jest stosowana do dzis. W podobny sposéb
wyodrebniono poszczegolne podsektory.

Zdaniem Richarda Floridy — pioniera omawianej dziedziny i jej konsekwent-
nego badacza, a takze tworcy pojecia tzw. klasy kreatywnej, charakteryzuja ja tzw.
3T: technologia, talent i tolerancja [Florida 2010: 256 i n.]. Przy czym talent i tole-
rancja odnoszg si¢ do przedstawicieli klasy kreatywne;.

Przemysly kreatywne dzigki swojej specyfice, powiazaniu z kapitatem ludzkim,
kreatywnym i intelektualnym, dzigki obecnosci sektora nauki i kultury wplywaja
na rozwoj innych sektorow gospodarki i na ksztaltowanie atrakcyjnej przestrze-
ni zyciowej dla mieszkancéw oraz biznesu, a tym samym na sam rozwoj miast/
regiondow. Duza w tym rolg nalezy przypisa¢ kulturze, nie mniej wazne s3 uwa-
runkowania spoteczne, prowadzona w danym miescie/regionie polityka spoteczna,
przedsigbiorczo$¢ mieszkancow, ich udziat w rzadzeniu miastem, obywatelskosc¢
1 zaangazowanie w sprawy lokalne.

WSPOLCZESNE MIASTO

Miasto to teren intensywnie zabudowany, gdzie mieszkancy prowadzg cha-
rakterystyczny, rozny od wiejskiego styl zycia i pracujg poza rolnictwem (w mies-
cie nie ma terenéw rolniczych). Charakterystyczne zageszczenie sprzyja bogatym
1 r6znorodnym relacjom i kontaktom. Wptywa na wysoko§¢ PKB, kreatywnos$¢
i produktywno$¢ mieszkancéw. Koncentracja ludzi to takze intensywniejsze wy-
korzystanie infrastruktury. Trzeba tez zwrdci¢ uwage, ze ze wzgledu na wielkos¢
i specyfike w miastach pojawiaja si¢ takie problemy, jak np. wyzsza przestgpczosé
(np. w stosunku do mniejszych miejscowosci czy wsi).

Miasto to miejsce Scierania si¢ wielu idei, wartos$ci, potrzeb, zadan i celow. To,
jaka pojdzie droga, zalezy w duzej mierze od jego wtadz, ale réwniez od mieszkan-
cow. Wsparcie obywatelskos$ci i partycypacji spolecznej czy uspotecznienie proce-
sow decyzyjnych daje pole do wspdlnego dziatania, wspotdecydowania, a w per-
spektywie zwigksza zadowolenie mieszkancow i ich dume z miejsca, w ktorym
zyja. Jak wskazal Deyan Sudjic — znawca designu miejskiego, miasto tworzone
przez swoich mieszkancoéw, w granicach oferowanych im mozliwo$ci, ma wyrazista
tozsamos¢, ktora sprawia, ze jest czyms wigcej niz suma budynkow. Na wyrazisto$c
sktadaja si¢ klimat, topografia i architektura [Sudjic 2017: 9].

Miasta majg coraz wigksze znaczenie. Juz dzi$ zyje w nich wigkszo$¢ mieszkan-
cow ziemi, a w perspektywie ta liczba ma si¢ zwigksza¢. Powoduje to, ze zmienia
si¢ nieco ich charakter, a takze rosnace obowiazki wtadz, w niektorych przypadkach
przestaja one mie¢ wylacznie lokalne znaczenie, a zaczynaja by¢ wazne z punktu
widzenia swojego kraju (i to nie tylko stolice, bedace z reguty centrami gospo-
darczymi, politycznymi, kulturalnymi), ale takze regionu, kontynentu czy $wiata.
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Paryz, Londyn, Tokio, Pekin, Nowy Jork maja przeciez znaczenie globalne. Warto
zastanowic¢ si¢, co powoduje, ze niektore wazne w skali $wiatowej miasta majg tak
duze znaczenie i odgrywajg tak powazna rolg. Bez watpienia na ich atrakcyjnosc
wptywa nie tylko ich formalny status (np. stolica kraju), ale znacznie wigcej czyn-
nikow. Oczywisty jest kontekst historyczny, ale wspotczesnie miasta zdobywaja
popularno$¢ i znaczenie aktualng polityka i strategig. Coraz wigkszg role (réwniez
polityczng) odgrywaja burmistrzowie (czy prezydenci) miast [Barber 2014: 17 in.].
Jednak najwigkszy potencjat rozwoju maja miasta ze spojna wizja, wcigz opar-
ta na tradycji, historii, potrzebach i potencjale (rowniez mieszkancéw) [Sudjic
2017: 107 in.].

Jak stwierdzit Wellington E. Webb, byly burmistrz Denver, XXI wiek bedzie
wiekiem miast. Przyszto§¢ z pewnos$cia nalezy do ogromnych aglomeracji. Dzi$§
mieszka w nich ponad 3,5 mld ludzi, czyli wigcej niz potowa §wiatowej populacji.
Szacuje sie, ze do 2030 r. ta liczba ma wzrosna¢ do 5 miliardéw. To rodzi wyzwania,
bo to miasta nadaja ton mniejszym osrodkom, to z nich promieniuja idee.

Miasta sg sitg sprawczg rowniez polskiej gospodarki, w nich sg tworzone nowe
miejsca pracy, w nich podnosi si¢ jako$¢ zycia. Dla tych, ktore chcg rozwijac sek-
tor przemystow kreatywnych i poprawi¢ w ten sposob konkurencyjnosé, punktem
odniesienia powinna by¢ tzw. Karta Lipska na rzecz zrownowazonego rozwoju
miast europejskich, ktora jest waznym dokumentem w ogole dla wszystkich miast,
cheacych sie rozwija¢ w sposdb nowoczesny i zréwnowazony [Filar, Kubicki 2012].
Interesujaca koncepcja polskich miast zostata wprowadzona w dokumencie Krajowa
Polityka Miejska 2023.

W Polsce najwigksze znaczenie dla rozwoju przemystow kreatywnych — naj-
bardziej ,,miejskich” przemystéw, maja stolice regionow [Wierzynski 2015]. Jest
to uzasadnione, poniewaz wlasnie tam wyst¢puje najwieksza koncentracja jed-
nostek tworczych, dobrze wyksztatconych i, idac za R. Floridg — tolerancyjnych.
Jesli w miescie sg stworzone warunki i odpowiednia atmosfera (np. respektowa-
nie wolnosci, w tym wolnosci tworczej, nowoczesne urzedy, dobra komunikacja,
przywiazywanie wagi do kwestii ekologicznych, dobrze funkcjonujace instytucje
kultury i dobrze zorganizowane miejsca do odpoczynku, uprawiania sportu, Sciezki
rowerowe) — na co wplyw ma polityka i politycy miejscy, wtedy wigksze sa szanse
na przyciagnigcie i wlaczenie do dzialania jednostek kreatywnych. Jednocze$nie
przedstawiciele przemystow kreatywnych ,,tworza” czy tez zmieniaja miasto w sen-
sie dostownym — wptywajac na jego urode, architekture, estetyke. Sa to architekei,
jesli mowa o budynkach, ale tez coraz czesciej dostrzegani designerzy, ktorych
spoleczna rola, réwniez w kontek$cie przywracania egalitarno$ci miastom, jest
coraz wyrazniejsza [Pitat-Borcuch 2017: 114 i n.].
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PODSTAWY PRAWNE I POLITYKA WSPARCIA PRZEMYSEOW KREATYWNYCH

Regulacjami, ktore moga stanowi¢ podstawe wsparcia dla przedsigbiorczos$ci,
s3 ustawy: o samorzadzie gminnym z dnia 8 marca 1990 r. [Dz.U. 2016 poz. 446],
o samorzadzie powiatu z dnia 5 czerwca 1998 r. [Dz.U. 2015 poz. 1445] oraz o sa-
morzadzie wojewodzkim z 5 czerwca 1998 r. [Dz.U. 2016 poz. 486].

W zakresie wsparcia rozwoju gospodarczego istotna jest ustawa o samorzadzie
wojewodzkim. Jak stanowi jej przepis art. 11, do kompetencji samorzadu wojewddz-
twa nalezy przygotowanie strategii rozwoju wojewodztwa, uwzgledniajacej w szcze-
gblnosci takie cele, jak m.in.: pobudzanie aktywnosci gospodarczej; podnoszenie
poziomu konkurencyjno$ci i innowacyjnosci gospodarki wojewddztwa; zachowanie
warto$ci Srodowiska kulturowego i przyrodniczego przy uwzglednieniu potrzeb
przysztych pokolen; ksztalttowanie i utrzymanie tadu przestrzennego. Wojewddztwo
przygotowuje diagnoze sytuacji spoteczno-gospodarczej, okreslajac cele strategiczne
i kierunki dziatan podejmowanych dla ich osiggniecia. Na polityke rozwoju pro-
wadzong przez samorzad sklada si¢: tworzenie warunkow rozwoju gospodarczego,
w tym kreowanie rynku pracy; racjonalne korzystanie z zasobow przyrody oraz
ksztattowanie srodowiska naturalnego, zgodnie z zasadg zrownowazonego rozwoju;
wspieranie rozwoju nauki i wspotpracy migdzy sfera nauki i gospodarki, popieranie
postepu technologicznego oraz innowacji.

Strategia rozwoju wojewodztwa jest realizowana przez programy rozwoju, re-
gionalny program operacyjny, program shuzacy realizacji umowy partnerstwa i kon-
trakt terytorialny, o ktorych mowa w ustawie z dnia 6 grudnia 2006 r. o zasadach
prowadzenia polityki rozwoju [Dz.U. 2016 poz. 383].

Podstawg prawna dla przedsi¢biorczosci w miescie jest ustawa o samorzadzie
gminnym. Co prawda nie wskazano w niej wprost, ze gmina (miasto) ma obo-
wigzek wspierania przedsigbiorczosci spotecznosci lokalnej, niemniej jednak do
zakresu dziatania gminy naleza wszystkie sprawy publiczne o znaczeniu lokalnym,
niezastrzezone ustawami na rzecz innych podmiotéw (art. 6 ustawy o samorzadzie
gminnym).

W ostatnich latach przemysty kreatywne sg coraz czesciej dostrzegane przez
wiadze réznego szczebla, powstaja dokumenty czy programy ich wsparcia (np. re-
gionalne analizy, strategie przemystéw kreatywnych). Co wazne, do obowigzujacych
Krajowych Inteligentnych Specjalizacji, ktore sa zwiazane programami operacyjnymi
ze $rodkow UE, wprowadzono specjalizacje nr 19 — Inteligentne Technologie Kre-
acyjne, tj. wzornictwo, gry, multimedia — bezposrednio odnoszace si¢ do przemy-
stow kreatywnych. Warto$¢ plynaca z przemystow kreatywnych dostrzegty rowniez
poszczegbdlne wojewodztwa, ustalajgc na poziomie regionalnych inteligentnych
specjalizacji (instrument wspomagajacy osiggnigcie celow Regionalnych Strategii
Innowacji dla danego wojewodztwa w ramach Regionalnych Programéw Operacyj-
nych) przemysly kreatywne (i obszary im bliskie) jako przyktadowe specjalizacje.
Tak zrobito np. wojewodztwo matopolskie, wprowadzajac przemysty kreatywne
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i przemysty czasu wolnego, wojewddztwo t6dzkie — wzornictwo i mode, kujawsko-
-pomorskie — dziedzictwo kulturowe, sztuke, przemysty kreatywne, warminsko-ma-
zurskie — meblarstwo, wielkopolskie — przemyst jutra, a zachodniopomorskie ustugi
przysztosci, do ktorych zaliczono m.in. takze przemysty kreatywne.

Rozwdj i1 przemiana miasta dzigki wigkszemu zaangazowaniu jednostkowej
kreatywnosci i innowacyjnos$ci, ktore w efekcie przeksztatcaja si¢ w jakiegos rodzaju
przedsigbiorczos$e, jest co prawda procesem dtugotrwalym, ale w perspektywie czasu
korzystnym i atrakcyjnym. Wiele europejskich miast decyduje si¢ na taki kierunek
dziatan i odnosi w tym zakresie sukcesy [Landry 2013: 117 i n.].

Atrakcyjnos¢ i wyjatkowos¢ miast kreatywnych dostrzegto takze UNESCO, orga-
nizujac od 2004 r. program — sie¢ Creative Cities Network. Aktualnie do sieci nalezy
ponad 100 miast z catego $wiata, kazdego roku ta liczba si¢ zwigksza. Inicjatywa
powstata jako odpowiedz na glowne wyzwania, z jakimi wspolczesne miasta majg do
czynienia, czyli kryzys gospodarczy i jego skutki dla srodowiska, wzrost demogra-
ficzny i napigcia spoteczne. Obszary miejskie sa obecnie podstawowe dla rozwoju no-
wych strategii, polityk i inicjatyw zmierzajacych do tworzenia kultury i kreatywnosci.
Sie¢ dostrzega te miasta, ktore identyfikujg kreatywnos¢ jako strategiczny czynnik
zrownowazonego rozwoju obszarow miejskich. W Polsce tytut Miasta Kreatywnego
otrzymaty do dzi$: w 2013 r. Krakow — w kategorii literatura (UNESCO Creative City
of Literature) i w 2015 r. Katowice — muzyka (UNESCO Creative City of Music).

Wartos¢ w tworzeniu nowoczesnych miast (réwniez takich, w ktorych sa obecne
przemysty kreatywne, stanowiace samg w sobie warto$¢) dostrzegaja rowniez instytu-
cje UE. Wazny w tym kontekscie wydaje si¢ program Urbact, ktory pomaga miastom
rozwija¢ dobre, nowe i trwale rozwigzania, wigzace aspekty ekonomiczne, gospodar-
cze, spoleczne i zwigzane ze srodowiskiem naturalnym. Wazny w tym kontekscie jest
jeden z nowszych programoéw Urbact — Creative Spirits — ktory ma wesprze¢ osiem
miast europejskich (w tym jedno z Polski — Lublin) w tworzeniu w miescie specjalnych
przestrzeni dla przemystow kreatywnych (dzielnice, ulice, miejsca).

PRZEMYSLY KREATYWNE A ROZWOJ GOSPODARCZY MIASTA

Oddzialywanie przemystow kreatywnych na rozwoj miasta ma charakter wielo-
wymiarowy — ekonomii, kultury i obszaru spotecznego [Szultka 2014]. Lokomotywa
zmian i rozwoju jest klasa kreatywna, czyli jednostki tworcze, ktore nie tylko maja
szczegolny udziat w tworzeniu samego sektora, lecz takze zdarza sie, ze czesto —
poczatkowo na wlasne potrzeby — tworza dzielnice (miejsca) kreatywne, atrakcyjne
w efekcie dla kolejnych 0sob i przyciggajace inne jednostki tworcze i przedsigbior-
cze. Tym samym zmianie ulega charakter miasta, zwigksza si¢ dynamika gospodarki,
takze w jej mniej preznych galeziach. Dzieje si¢ tak z powodu kreatywnego interpre-
towania wiedzy, gotowosci adaptowania nowych technologii i modeli biznesowych
oraz checi partnerskiej wspotpracy [Newbigin 2010: 27].
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Mozna wreez stwierdzi€, ze pojawienie i osiedlenie si¢ w jakim$ miejscu jed-
nostek kreatywnych, a tym samym rozwdj klasy kreatywnej, to w konsekwencji
pojawianie si¢ nowych przedsigbiorcow. Wybor miejsca do zycia ma wiec zasad-
nicze znaczenie, nie kazde w rownym stopniu przycigga. Atrakcyjne dla jednostek
kreatywnych sa miasta otwarte na nowe idee, wspierajace tworczos¢ i kulture.

Postrzeganie miasta przez pryzmat obecnosci przemystow kreatywnych zwiek-
sza tez jego atrakcyjno$¢ w oczach inwestoréw, co pomaga w rozwoju zar6wno
jego, jak i catego regionu (szczegdlnie w przypadku stolicy regionu). Promowanie
kreatywnosci jest kluczem do promowania konkurencyjnosci.

Obecnosc¢ sektora przemystow kreatywnych pomaga podnies¢ jakos¢ i standardy
zycia mieszkancow, przyczynia si¢ do rozwoju technologicznego. W konsekwencji
wplywa na zwigkszenie atrakcyjnosci miasta jako miejsca do zycia. Co wigcej jego
rozwoj przyczynia si¢ do walki z bezrobociem i patologiami spotecznymi, uzupetnia
procesy, jak: rewitalizacja, wzmocnienie réznorodnosci kulturowej czy integra-
cja spoteczna. Dzieje si¢ tak cho¢by dlatego, ze przedstawiciele klasy kreatywnej
,,stymuluja wzajemnie swoje przedsiewzigcia, a obszar ich dziatalnoS$ci, jakim jest
miasto, poprzez swoja otwartos$¢, roznorodnosé, wielokulturowos¢, tolerancyjnosc
i promocje talentow tworzy atrakcyjne warunki do niekonwencjonalnych i awangar-
dowych zachowan, koncepcji planistycznych oraz generowania odwaznych planéw
rozwojowych” [Smolen 2003: 68].

Wysoka jako$¢ zycia sprawia, ze ludzie chetnie osiedlaja si¢ na danym terenie.
Przyciaga to takze inwestycje, poniewaz koncerny, by zapewni¢ swoim pracownikom
jak najlepsze warunki pracy, coraz czg¢sciej biorg takie aspekty pod uwagg.

Rozwdj sektora kreatywnego, szczegolnie dzigki miejscom: dzielnicom, ulicom,
aktywno$ci tej branzy, przyczynia si¢ do zmiany i poprawy przestrzeni miejskie;j,
niekiedy wptywa na tworzenie strategii zagospodarowania przestrzennego miasta.
Takie zmiany wynikajg na przyktad z rewitalizacji obiektoéw poprzemystowych,
w ktorych koncentruje si¢ dziatalno$¢ jednostek/przedsigbiorcow kreatywnych.
Przede wszystkim jednak miasto, ktore chce si¢ rozwija¢ za pomoca jednostek
tworczych, musi mie¢ swoja wizje rozwoju. Nie ma jednej recepty na to, jak stwo-
rzy¢ miasto kreatywne czy tez jak przyciagna¢ kreatywne jednostki i silng klasg
kreatywna. ,,Wygrywaja” ci, ktoérzy odnajduja swoja tozsamos¢, silne strony, orygi-
nalnos$¢. Czy bedzie to miasto ,,zielone” czy miasto ,,bez reklam” — istotne jest, ze
poszukujac swojej drogi, w naturalny sposob korzysta si¢ ze swoich doswiadczen,
potrzeb i specyfiki [Kaniewska 2014].

MIASTO JAKO HUB, KREATYWNY TYGIEL
Miasto mozna potraktowac jako swoiste ,,laboratorium” idei, wizji, $cierania si¢

roéznych koncepcji. Bez watpienia jednostki kreatywne w takim laboratorium moga
testowaé swoje rozwigzania, probowac realizowac i wprowadza¢ w zycie swoje
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pomysty. Miasto otwarte ma szans¢ by¢ miejscem tych doswiadczen. Wtedy tez jest
atrakcyjne dla ,,talentow”. Naturalng tego konsekwencjg jest tworzenie klastréw kre-
atywnych, tj. podmiotow sformalizowanych [Szultka 2012] czy miejsc kreatywnych
(coworking, inkubatory, pracownie, warsztaty, akceleratory, centra przedsi¢biorczosci
i kreatywnosci itd., ulice, na ktorych dzigki ich charakterowi umiejscawiajg si¢
kreatywni). Takim dziataniom sprzyja dobra polityka miejska, strategiec wsparcia
sektora (cho¢ nawet najlepsze dokumenty nie zastapig dobrej atmosfery sprzyjajace;j
kreatywnosci). Niektore miasta (np. £.6dz, ktora jest pionierem, jesli chodzi o ideg
wsparcia przemystow kreatywnych) decyduja si¢ na ustalanie programow wsparcia,
np. przez przeznaczanie lokali bedacych w zasobach komunalnych dla podmiotow
z branz kreatywnych po konkurencyjnych (nizszych niz rynkowe) cenach czy tez na
przeznaczanie swoich lokali np. na pracownie dla tworcow lub dla inicjatyw kultu-
ralnych. Takie rozwigzania wprowadzit Krakéw (pracownie) i Katowice (program
,,Lokal na Kulture”).

Przemysty kreatywne wiaza si¢ z okreslonym stylem zycia, sposobem spedzania
czasu wolnego, korzystaniem z rozrywek i atrakcji typowo miejskich. Klasa kre-
atywna poszukuje nowych, wielowymiarowych doznan wysokiej jakosci, atrakcji,
w ktorych moze aktywnie uczestniczy¢. Kreatywny styl zycia stanowi uzupetnie-
nie stylu pracy klasy kreatywnej [Florida 2010: 171-175]. To w istocie miejski
styl zycia, wigc w miastach, ktore stawiajg na tworcze jednostki i rozwdj sektora
kreatywnego, wzrasta zatrudnienie, jakos¢ i standard zycia. Dzieje si¢ to nie tylko
w wyniku prowadzenia prorozwojowej polityki lokalnej, musza rowniez powstawac
koncepcje czy inicjatywy oddolne lub z inspiracji sektora prywatnego. Przyktadami
takich inicjatyw sa np. w Warszawie — Soho Factory badZz powstate z inicjatywy
miasta — Centrum Kreatywnos$ci Targowa 56 na Pradze. Ciekawy pomyst jest reali-
zowany w Krakowie —w dawnej fabryce tytoniu przy ul. Dolnych Mtynéw powstato
Tytano — gdzie swoje miejsce znalazly wszelkiego rodzaju kreatywne inicjatywy
— startupy, projektanci, artySci, mikroprzedsiebiorcy. Dobre przyktady przychodza
do nas z Europy — blizszej, jak np. Budapeszt i kreatywna ulica w dzielnicy Ujbuda,
czyli Bulwar Bartok Bela, gdzie w wyniku spojne;j strategii miejskiej powstaja skle-
py, galerie sztuki, pracownie i inne kreatywne inicjatywy, oraz dalszej, np. miasta
angielskie — Birmingham i uniwersyteckie STEAMhouse — centrum wspotpracy
sztuki, nauki i1 technologii. W Wielkiej Brytanii, ktora nie bez powodu jest liderem
przemystow kreatywnych (takze w kontekscie tworzenia dzielnic i kreatywnych
miejsc), czesto powstajg nowe inicjatywy, jak np. w londynskiej dzielnicy Woolwitch
w historycznym Kroélewskim Arsenale powstanie kreatywny hub o powierzchni
ponad 16 tys. metréw kwadratowych. Bedg tam wielkie przestrzenie koncerto-
we, sale prob i studia, biura, restauracje i baza dla uznanych na catym $wiecie
kompanii teatralnych.

Coraz czgéciej miasta stawiajg rOwniez na rozwoj startupow. Moze w tym pomoc
specjalny program adresowany dla miast z Polski Wschodniej — Platformy Startowe
Polski Wschodniej. Zgodnie z zatozeniami projektu powstaly trzy takie platformy
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(Lublin, Kielce, Bialystok), celem byto zaktywizowanie i rozwoj przedsigbiorczo$ci
w mniej rozwinigtej czesci kraju. Byt to przedsiewzigcie pilotazowe i realizowane
w latach 20162017 r. Program w pewnym stopniu wigze si¢ z rozwojem branzy
kreatywnej, ale tez mozliwo$cig tworzenia ,,smart city”’. Mtoda, startupowa przedsie-
biorczos¢ od lat z powodzeniem rozwija si¢ w Gdansku, Krakowie czy Warszawie,
a w wyniku wspomnianego programu dotgczyty kolejne, wspomniane wyzej miasta.

ZAKONCZENIE

Miasta, ktore dostrzegaja role i znaczenie przemystéw kreatywnych, sg z re-
guly otwarte na nowe idee, ale tez na potrzeby swoich mieszkancoéw. Nie boja si¢
wyzwan i odwaznych decyzji. Dzigki temu przyciagajg inwestycje, ale sg takze
atrakcyjnie np. turystycznie. Takie miasta z reguly tworza odwazna wizj¢ siebie
i konsekwentnie realizuja obrany kierunek. Nawet jesli przemysty kreatywne nie sa
sektorem dominujgcym, to pomagaja w zorganizowaniu wygodnego i atrakcyjnego
zycia mieszkancom. Czgsto tez w takich miejscach priorytetem jest zrbwnowazony
rozwoj i ekologia.

Wiadze miast, ktore cheg rozwijaé sektor kreatywny, muszg mie¢ $wiadomos$é
koniecznosci wspotdziatania réznych podmiotdw i instytucji (uniwersytety, instytucje
kultury, urzedy, podmioty gospodarcze, instytucje otoczenia biznesu itd.), kooperacji
na poziomie regionalnym i wspdtpracy miedzynarodowe;j (,,sieciowanie”). Jednak
samo podjecie decyzji o wsparciu przemystow kreatywnych jest niewatpliwie proce-
sem przynoszacym dobre rozwigzania i korzysci. Warto zainwestowacé czas i energie
na rozpoznanie wlasnego potencjatu, poniewaz przyszte efekty beda pozytywne dla
dalszego funkcjonowania i rozwoju.

OczywiScie zaangazowanie w rozw9j sektora kreatywnego jest elementem pew-
nej szerszej strategii, obejmujacej catosciowy dziatalnos¢. Sama chegé rozwoju w tym
kierunku nie wystarczy, trzeba poszuka¢ odpowiednich narzedzi, ktére pomoga ja
zrealizowad. Trzeba wyznaczy¢ cele strategiczne i mie¢ $wiadomos¢, ze dziatania sa
roztozone na lata, a efekty rowniez beda widoczne po pewnym czasie. Warto jednak
(w odniesieniu do dzialalno$ci wtadz lokalnych), np. konstruujgc budzet roczny,
wziag¢ pod uwage wydatki zwickszajace aktywno$¢ w przemysltach kreatywnych,
warto takze podja¢ decyzje o sposobie dystrybucji srodkow, ustali¢ odpowiedzialng
za proces komorke (wydziat, departament). Idea wsparcia sektora kreatywnego musi
by¢ dobrze komunikowana, atrakcyjna i klarowna dla ewentualnych interesariuszy,
szczegblnie ze proces dotyczy nie tylko wiadz, ale rowniez przedsigbiorcow czy
tez jednostek kreatywnych. Idac dalej, wydaje sie, ze rola samych wladz lokalnych
powinna by¢ symboliczna i wspierajaca, zwigzana z tworzeniem odpowiedniego
klimatu, ktory bedzie sprzyjal rozwijaniu przemystow kreatywnych.
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THE ROLE OF CREATIVE INDUSTRIES IN THE DEVELOPMENT OF THE CITY

Abstract: Creative industries are today one of the most promising sectors of the economy. They also
influence the development of modern cities. Local authorities increasingly recognize the role of creative
industries, as well as the role of representatives of the creative class, who, thanks to their presence in the
city and their work, contribute to the development and improvement of the quality of city life. In Poland,
creative industries are also becoming increasingly important, as can be seen by the development strategies
being introduced in modern cities, and by the way the presence of creative industries is stimulating an
environment that is conducive to creativity on a broader basis in the local culture.

Keywords: creative industries, creative class, city, development, local policies
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