DOI:10.17951/k.2019.26.1.127-140

ANNALES
UNIVERSITATIS MARIAE CURIE-SKLEODOWSKA
LUBLIN - POLONIA
VOL. XXVI, 1 SECTIO K 2019

Uniwersytet Slaski w Katowicach

KATARZYNA BRZOZA
ORCID ID: https://orcid.org/0000-0002-5262-5745

Pierwsza dama w internetowych memach obrazkowych
na wybranych przyktadach

The First Lady in Online Memes on Selected Examples

ABSTRAKT

Badanie dyskursu pojawiajacego si¢ w memach jest istotne, poniewaz pokazuje, jakie tematy szcze-
golnie absorbuja opini¢ publiczna. Podstawa dla prowadzonych rozwazan beda wyniki analizy iloécio-
wej oraz jakosciowej, ktora zostata przeprowadzona na ponad 200 memach opublikowanych na portalu
Demotywatory.pl. Badania empiryczne oparto na analizie zawartosci typu frekwencyjno-tematycznego,
a wykorzystanym narzgdziem badawczym byt program SPSS. Punktem odniesienia teoretycznego uczy-
niono model zintegrowanego wyjasniania przyczyn nierownosci ptci w polityce, ktory pozwala spojrze¢
na materiat badawczy z perspektywy uwzgledniajacej elementy polityki rownosciowej. Zrealizowane na
potrzeby niniejszego artykutu analizy umozliwity weryfikacj¢ hipotezy badawczej: Przyczyny kulturowe
nieréwnosci plci w polityce, w tym zwlaszcza stereotypizacja, to gtéwny element widoczny w obrazie
polskiej pierwszej damy, wykreowanym w memach poddanych analizie.

Artykut podzielono na trzy czgsci. We wprowadzeniu znalazly si¢ podstawowe ustalenia teoretyczne
dotyczace aktywnosci politycznej kobiet oraz memow internetowych. Ponadto szczegotowo przedstawiono
metodologi¢ przeprowadzonych badan (metoda badawcza, hipoteza oraz pytania badawcze). Zasadnicza
czg$¢ to prezentacja wynikow badan ilosciowych i jakosciowych wybranych memow internetowych. Celem
prowadzonych badan byto sprawdzenie tego, jaki obraz pierwszej damy wykreowano w badanych memach.
Pokazano roznice i podobienstwa w obrazowaniu pierwszej damy Polski i innych krajow swiata. Poszukiwa-
no odpowiedzi na wiele pytan: na co najbardziej zwracajg uwage tworcy memow, jesli chodzi o obraz zony
prezydenta, czy w badanych memach mozna dostrzec obecnos¢ stereotypoéw piciowych, w jakich okresach
zainteresowanie pierwsza damg jest najwigksze i czy na przestrzeni lat cos si¢ w tym zakresie zmienito? Trzeci
fragment to zakonczenie, w ktorym podsumowano rezultaty badan oraz potwierdzono hipotezg¢ badawcza.
Obraz pierwszej damy uwidoczniony w analizowanych memach to przyktad stereotypowego przedstawiania
obrazu kobiety obecnej w sferze polityki, co wpisuje si¢ w przyczyny kulturowe niedoreprezentowania kobiet
w polityce, ktore wskazano w zintegrowanym modelu wyjasniania przyczyn nierdbwnosci ptci w polityce.

Stowa kluczowe: pierwsza dama, memy, nieroéwnos¢ plci
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WSTEP

Bycie zona polityka to tylko jedna z rél, jedna z mozliwych form obecnos$ci
przedstawicielek ptci zenskiej w $wiecie polityki. Nalezy pamigta¢, ze kobiety czyn-
nie uczestnicza w zyciu politycznym przez sprawowanie mandatu lub wykonywanie
zawodu dziennikarki, zajmujacej si¢ tematyka polityczna. Politolodzy, medioznawcy,
socjolodzy, psycholodzy, jezykoznawcy, kulturoznawcy i reprezentanci wielu innych
dyscyplin naukowych wielokrotnie podejmowali rozwazania na temat obecnosci,
araczej (nie)obecnosci kobiet w §wiecie polityki, z uwzglednieniem wlasnej optyki
badawczej oraz metodologii badan, wtasciwej dla danej dyscypliny naukowej. W ka-
talogu badaczy prowadzacych analizy na wskazany temat nalezy wymieni¢ autorow
polskich, jak np.: Matgorzata Fuszara, L.ukasz Wawrowski, Renata Siemiefiska oraz
zagranicznych, m.in.: Pippa Norris, Ronald Inglehart, Anne Donatella Campus.

Na rynku wydawniczym mozna odnalez¢ monografie i artykuty naukowe, kto-
rych autorzy nie tylko badali przyczyny niskiego udziatu kobiet w polityce, ale takze
proponowali wiele klasyfikacji czynnikow wptywajacych na niedoreprezentowanie
przedstawicielek plci zenskiej w Swiecie polityki. Wida¢ tutaj pewng powtarzal-
no$¢ wnioskowania w zakresie determinant poziomu zaangazowania kobiet w zycie
polityczne. Lukasz Wawrowski w zintegrowanym modelu wyjasniania przyczyn
nierdwnosci ptci w polityce wymienit trzy gtowne elementy:

1) przyczyny instytucjonalne: wptyw cech danego systemu politycznego na
odsetek kobiet petnigcych funkcje polityczne (pozytywny wpltyw systemu
proporcjonalnego, duzych okregdw wyborczych i niewielkiej liczby par-
tycypujacych w podziale mandatow ugrupowan, a takze stosowane kwoty
w procesie selekcji kandydatow);

2) przyczyny strukturalne (spoteczne): ksztalt systemu spotecznego, i tutaj pod-
kresla si¢ znaczenie edukacyjnej, ekonomicznej i zawodowej pozycji kobiet;

3) przyczyny kulturowe: wptyw sposobu postrzegania rol spotecznych, stopien
przyzwolenia na aktywnos¢ kobiet w sferze publicznej i tresci przekazywane
w trakcie procesow socjalizacji [ Wawrowski 2009: 147-148].

Przywotany model postuzy jako punkt odniesienia do analizy wizerunku pierw-
szej damy w memach. Uwzglednienie takiej perspektywy otwiera szans¢ na spraw-
dzenie, ktore z wyliczonych przyczyn niedoreprezentowania kobiet w polityce maja
najwieksza site oddziatywania, co przejawia si¢ w okreslonej kreacji obrazu pierw-
szej damy w badanych memach. Wymienione w modelu przyczyny instytucjonalne
wptywaja bardzo mocno na osobg¢ kandydata, a tylko posrednio na jego matzonke,
ale trzeba pamigtac stowa ,,starego powiedzenia [...] 0 m¢zczyznie $wiadczy kobieta,
z ktorg si¢ zwigzal [...] Pierwszg damg¢ wskazujemy niejako dodatkowo, gtosujemy
przeciez na m¢za, ale jakkolwiek by byto, wybieramy reprezentacyjny tandem, wigc
wizerunek zony zawsze bedzie towarzyszyt wizerunkowi prezydenta czy kandydata
na prezydenta” [Kowalska 2010]. Na wizerunek Zony prezydenta, ale takze jej role
w polityce moga rowniez oddzialywacé przyczyny kulturowe i spoteczne, pojawiajace



PIERWSZA DAMA W INTERNETOWYCH MEMACH OBRAZKOWYCH... 129

si¢ w modelu zaréwno w okresie kampanii wyborczej, jak i w czasie sprawowania
funkcji pierwszej damy. ,,Malzonka kandydata na prezydenta ma by¢ jego ttem lub
jego alter ego —uzupetieniem wizerunku przyszitego prezydenta. W trakcie kampanii
jest niejako w otoczeniu me¢za, a jej zadaniem jest ukazywanie bliskiej wigzi i swojej
podlegtosci” [Kluczynska 2010: 74]. Niewatpliwie bycie pierwsza dama, matzonka
polityka zwlaszcza na eksponowanym stanowisku nie nalezy do zadan tatwych, ale
kobiety, ktére znalazty si¢ w takiej rzeczywistosci: ,,Na pytanie czy gdyby przed
laty, decydujac si¢ na matzenstwo — wiedziaty, ze ich maz zaangazuje si¢ w polity-
ke, zmienityby zdanie, odpowiadajg »nie«. Sg zadowolone z zycia u boku polityka,
cho¢ w wiekszosci przyznaja, ze wiaza si¢ z tym wyrzeczenia. Gdy dzieje si¢ co$
waznego, wszystko musi zej$¢ na drugi plan. A one wtedy muszg by¢ cierpliwe,
wytrwate i madre, bo tylko przyjmujac taka postawe, moga pozytywnie wptynaé na
wizerunek polityczny swoich mgzoéw” [Prystacka 2006: 46].

Kwestig dyskusyjng pozostaje rola, jaka petni pierwsza dama, gdyz jest to tytut
honorowy, ktoéry nie ma charakteru formalnego. ,,Ani Konstytucja RP z 1997 r. ani
zadna z obowigzujacych w Polsce ustaw nie naktada na zong¢ Prezydenta RP praw
i obowigzkow wynikajacych z bycia Pierwszg Damg” [Secler 2009: 155]. Matzonka
glowy panstwa ,,nie jest pracownikiem Kancelarii Prezydenta i nie pobiera pensji
z tytutu sprawowanej funkcji. W zwiazku z tym jej dziatalno$¢ u boku me¢za nie jest
objeta jakakolwiek sktadka emerytalng i nie wlicza si¢ do stazu pracy. Matzonka
prezydenta nie ma tez gwarancji powrotu do pracy po uptywie kadencji” [ Prezydent
z pensjq i przywilejami 2015]. W zasadzie nie ma przepisoéw uniemozliwiajacych
pierwszej damie zatrudnienie czy petnienie innych funkcji, a wigc teoretycznie takie
rozwigzanie jest mozliwe, a decyzja nalezy do zony prezydenta. Jednak w praktyce
taka sytuacja bytaby trudna lub nawet niemozliwa ze wzgledu na kwestie bezpie-
czenstwa, protokot dyplomatyczny i konieczno$¢ unikania niejasnosci, a takze za-
chowania ,,czystosci urzedu” [Krezlak-Dziecigtek 2015]. Tematem wynagrodzenia
dla pierwszej damy chciat si¢ zaja¢ w 2016 roku rzad PiS, ale inicjatywa zakonczyta
si¢ fiaskiem [Kalisz 2018]. W $wietle tych ustalen przyczyny strukturalne wskazane
przez L. Wawrowskiego, czyli sfera edukacyjno-zawodowa kobiet, wyodrgbniona
jako jedna z przestanek ograniczajacych udziat kobiet w zyciu politycznym, moze
mie¢ wplyw na obraz pierwszej damy, ktorej sytuacja w tym obszarze nie jest ure-
gulowana prawnie, co z kolei moze deprecjonowac jej pozycje na polskiej scenie
polityczne;.

Kobiety stojace u boku me¢za petnigcego istotne funkcje publiczne przykuwaja
uwagg, wzbudzaja zainteresowanie mediow, opinii publicznej, a podejmowane przez
nie dzialania s3 szeroko komentowane [Wisniewska 2014: 455]. Zona prezydenta:
,.Nie moze przesadzi¢ z wydatkami, bo zostanie uznana za zbyt rozrzutng, nic moze
p6j$¢ w druga strone, bo zostanie posadzona o brak znajomosci protokotu. Stowem,
niezaleznie od tego, jaka opcje prezentuje jej maz ona i tak musi chodzi¢ po linie”
[Dominiak 2015]. Wszystkie elementy zwigzane z postrzeganiem roli przypisywanej
pierwszej damie przez spoteczenstwo, ale takze stereotypy plciowe przekazywane
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w procesach socjalizacji to sktadowe przyczyn kulturowych, wymienionych w zin-
tegrowanym modelu wyjasniania przyczyn nieréwnosci ptci w polityce.

Stereotypy nie tylko ksztattuja oczekiwania jednostki ludzkiej wobec siebie, ale
oddziatuja na sposob oceniania innych osob dokonywany przez pryzmat ich cech
i zachowan zwiazanych z ptcia. Wprowadzajac rozréznienie miedzy kobietami
a me¢zczyznami, uwzgledniajgc stereotypowe postrzeganie, bierze si¢ pod uwage
cechy charakteru, zachowania, cechy fizyczne i zajgcia. Te uproszczone wzory po-
wstajace w ludzkiej gtowie potwierdzaja system warto$ci obowigzujacy w danej
kulturze, sg uzyteczne i dajg poczucie bezpieczenstwa, ale jednocze$nie narzucaja
pewne ograniczenia, poniewaz kontakt z osobg okreslonej ptci prowadzi do urucho-
mienia stereotypowych schematdéw [Brannon 2002: 212-219].

W niniejszym artykule zaprezentowano badania przeprowadzone na memach,
czyli ,,hieroglifach XXI wieku”, wspotczes$nie oznaczajacych wpot obrazkowy jezyk
uzytkownikow, tzw. nowych mediow [Piskorz 2013: 227-237], ktory stuzy nie tylko
rozrywce, ale umozliwia takze krytyke spoteczng oraz jest rodzajem symbolicznego,
medialnego protestu [Nowak 2013: 240]. Memy to popularna forma partycypacji
internautow, ktorzy przetwarzaja tresci, tworza nowe, dokonujg wlasnej interpretacji
i uczestniczag w kulturze. W zasadzie kazde wydarzenie, ktore zainteresuje uzyt-
kownikdéw sieci internetowej, moze si¢ pojawiaé w memach, w ktorych taczy sie
motywy popkulturowe z tematami akcentowanymi w publicznym dyskursie. Dzigki
memom mozna obserwowac spoteczne nastroje oraz bada¢, jakie kwestie najbardziej
absorbuja opini¢ publiczng. Sie¢ internetowa daje wszystkim uzytkownikom szans¢
udzialu w debacie publicznej, bez wzgledu na petnione funkcje czy posiadane kom-
petencje [Juza 2013: 57-60].

Dane udostepnione przez GUS pokazuja, ze liczba internautéw w Polsce wy-
niosta 28 mln, czyli okoto 73% polskiego spoteczenstwa stanowig uzytkownicy
sieci internetowe;j, dlatego badanie dyskursu toczacego si¢ w przestrzeni wirtualnej
jest niezwykle istotne. Skoro ponad potowa Polakow korzysta z internetu, to warto
zbada¢ wirtualny dyskurs, gdyz by¢ moze dzigki poznaniu obrazu pierwszej damy
proponowanego internautom w memach be¢dzie mozna odpowiedzie¢ na wiele pytan
i to nie tylko dotyczacych obrazowania zony prezydenta w memach, ale takze postrze-
gania miejsca, roli i wizerunku kobiet zaangazowanych w zycie polityczne. Trzeba
rowniez bra¢ pod uwage fakt, ze mtodzi ludzie ch¢tnie przegladaja memy, a to jaki
obraz zostanie wykreowany w percepcji obiorcow, wptywa na sposob postrzegania
konkretnych problemow, tematow czy osob. Badaniu poddano materiaty opublikowa-
ne w serwisie Demotywatory.pl, poniewaz wedlug badan portalu wirtualnemedia.pl
byt to najpopularniejszy serwis humorystyczny w latach 2012-2014. Podobne wy-
niki zaprezentowano na portalu Media2.pl, gdzie rowniez, mimo spadku, serwis
Demotywatory.pl utrzymat pozycje lidera w rankingu humorystycznych serwisow
internetowych 2014 roku [Wojtas 2015; Szewczyk 2015]. Wykorzystano analizg
zawartosci, czyli metodg wypracowana przez sSrodowisko medioznawcow, wielokrot-
nie opisywang przez polskie autorytety naukowe, m.in.: Walerego Pisarka, Tomasza
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Gobana-Klasa, Stanistawa Michalczyka, Matgorzate Lisowska-Magdziarz. Badania
typu frekwencyjno-tematycznego pozwalajg okresli¢ czgstotliwo$¢é wystepowania
tematow i aktorow, pewnych trendéw w tym wzgledzie, w wybranym odcinku czasu
[Michalczyk 2008: 292]

Analiza objeta klasyczne memy obrazkowe, pojawiajace sie w serwisie Demoty-
watory.pl po wpisaniu w wewnetrzng wyszukiwarke hasta ,,pierwsza dama”. Stan na
dzien 4 wrzesnia 2018 roku to 212 memow. Narzedziem wykorzystanym do badania
byt program SPSS, w ktory wprowadzono przygotowany dla celow badawczych
klucz kategoryzacyjny, sktadajacy si¢ z oSmiu zmiennych.

Gtownym celem prowadzonych analiz byto uzyskanie odpowiedzi na pytanie,
jaki obraz pierwszej damy wykreowano w badanych memach obrazkowych? Ponadto
odwotujac si¢ do ustalen zawartych w zintegrowanym modelu wyjasniania przyczyn
nierdwnosci ptci w polityce, starano si¢ wskazaé, ktdre z wymienionych w modelu
przyczyn niedoreprezentowania kobiet w sferze politycznej sg widoczne w bada-
nych memach. W toku postepowania badawczego weryfikacji poddano hipoteze:
Przyczyny kulturowe nierdwnosci ptci w polityce, w tym zwlaszcza stereotypizacja,
to glowny element widoczny w obrazie polskiej pierwszej damy, wykreowanym
w memach poddanych analizie.

Przeprowadzone analizy iloSciowe i jako$ciowe stuzyly odpowiedzi na siedem
szczegotowych pytan badawczych:

1. W jakich okresach zainteresowanie pierwszg dama jest najwicksze?

2. Ktore pierwsze damy najczesciej pojawialy si¢ w badanych memach?

3. Jaki wydzwigk miaty memy przedstawiajace pierwsze damy?

4. Na co najbardziej zwracajg uwage tworcy memow, jesli chodzi o obraz zony

prezydenta?

5. Czy w sposobie obrazowania pierwszej damy w memach mozna dostrzec

obecnos¢ stereotypow piciowych?

6. Czy w przedstawianiu pierwszej damy Polski i innych krajow $§wiata pojawia

si¢ element wspoélny, czy raczej mamy do czynienia z réznicami?

7. Czy na przestrzeni lat zmienit si¢ sposob ukazywania pierwszej damy w me-

mach?

WYNIKI ANALIZY ILOSCIOWEJ I JAKOSCIOWEJ

Przeprowadzone analizy wykazaly, ze najwigecej memow dotyczacych pierwszej
damy opublikowano w latach 2010 i 2015, kiedy odbywaty si¢ w Polsce wybory
prezydenckie. Wida¢ zatem, ze kampanie prezydenckie wptywaja na wzrost zaintere-
sowania zonami kandydatéw na prezydenta. Co cickawe w roku 2010 w memach do-
tyczacych pierwszej damy najczesciej pojawiala si¢ postac Jarostawa Kaczynskiego
(96 memoéw). Internauci prowadzili rozwazania na temat stanu cywilnego kandydata
na prezydenta, ktory jak wiadomo jest kawalerem i dlatego stawiali pytanie: ,,Jesli
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wygra prezes PiS, to kto bedzie pierwszg dama?”’. Drugg osobg widoczng w bada-
nych memach w 2010 rok byta Anna Komorowska (34 memy). Natomiast rok 2015
to czas najwickszego zainteresowania Agata Duda (4 memy) oraz ponownie Anng
Komorowska (6 memow).
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Wykres 1. Rok publikacji mema w serwisie Demotywatory.pl.

Zrodto: Wyniki badan wiasnych. Dane podano w %.

Prowadzone badania mialy umozliwi¢ uzyskanie odpowiedzi na pytanie: kto-
re pierwsze damy najczesciej pojawiaty si¢ w badanych materiatach? W zasadzie
mozna wskazac¢ kilka gtdwnych elementow tworzacych kategori¢ ,,pierwsza dama”
w analizowanych memach: a) polska pierwsza dama, b) Zzony prezydentoéw innych
krajow $wiata, c) inne kobiety §wiata polityki (np. Jolanta Szczypinska), d) kobiety
niezwigzane z polityka, a okre§lane mianem pierwszej damy (np. Irena Szewinska).
Ponadto w interesujacych nas memach uwidaczniano mezczyzn, np. Bill Clinton byt
pokazany jako pierwsza dama, w okresie gdy jego zona Hillary ubiegata si¢ o pre-
zydenture, lub Justin Biber zostat przedstawiony jako zona Wtadimira Putina. Jak
juz wspomniano, tworcy memow szczegolnie duzo uwagi poswiecili Jarostawowi
Kaczynskiemu, ktéry startowat w 2010 roku w wyborach prezydenckich (46%).

Kiedy w badanej probie pozostawiono tylko te memy, w ktorych faktycznie
pojawia si¢ postac¢ pierwszej damy i kobiet zwigzanych ze §wiatem polityki oraz
potraktowanych w kategoriach pierwszej damy, wowczas szczegdtowej weryfi-
kacji poddawano 101 memow. W tej grupie najwiecej memow dotyczyto polskiej
przestrzeni politycznej (74,2%). Najwieksze zainteresowanie wzbudzita Anna Ko-
morowska (45,5%), nastepnie Agata Duda (10,9%), Maria Kaczynska (8,9%), kan-
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rézne pierwsze damy . 6.9

Hillary Clinton 10

Carla Bruni |l 2,0
Brigitte Macron M 30
Michelle Obama [l 3,0

Melania Trump B 5

kandydatka na prezydenta [N 7.9
Jolanta Kwasniewska W 1,0
Maria Kaczynska . g9
Agata Duda NN 10,9

Anna Komorowska [N 45.5

0,0 5,0 10,0 150 20,0 250 30,0 350 40,0 45,0 50,0
Wykres 2. Pierwsze damy pojawiajace si¢ w memach.

Zrodto: Wyniki badan whasnych. Dane podano w %.

dydatki na prezydenta (Anna Grodzka i Magdalena Ogorek) (7,9%) oraz Jolanta
Kwasniewska (1%). Wsrod pierwszych dam $wiata dominowata Melania Trump
(5,9%), przed Michelle Obama (3%) i Brigitte Macron (3%) oraz Carlg Bruni (2%)
i Hillary Clinton (1%).

Weryfikacji poddano wydzwieki meméw z pierwszymi damami. Dominowat
wydzwigk satyryczny/przesmiewczy, ktory mozna byto wskaza¢ w 30,7% memow,
natomiast negatywny wydzwick pojawit si¢ w 26,7% materialow, mieszany w 15,8%,
neutralny w 10,9%, pozytywny w 9,9% i w 5,9% memdw uwidocznit si¢ kontekst
seksualny (wyraznie seksistowski wymiar, np. pierwsza dama ukazana w samej bie-
liznie). Tabela 1 pokazuje, jak rozktadaty si¢ wydzwicki z uwzglednieniem podziatu
na poszczegodlne osoby: a) Anna Komorowska: dominujacy wydzwiek to negatywny
—17,8%; b) Agata Duda: mieszany — 5%; c) Maria Kaczynska: negatywny — 3%;
d) Jolanta Kwasniewska: satyryczny/przesmiewczy — 1%; f) kandydatki na prezyden-
ta: satyryczny/przesmiewczy — 7,9%; g) Melania Trump: kontekst seksualny — 3%;
h) Michelle Obama: satyryczny/przesmiewczy — 2%; 1) Brigitte Macron: pozytywny,
satyryczny/przeSmiewczy i mieszany — rowno po 1%; j) Carla Bruni: pozytywny
i kontekst seksualny — po 1%; k) inne pierwsze damy $wiata polityki: satyryczny/
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przesmiewczy — 1%; 1) rozne pierwsze damy: neutralny i mieszany — po 3%; m) inne
kobiety zwigzane z polityka: pozytywny, mieszany, satyryczny/przesmiewczy — po 1%.

Tabela 1. Wydzwigk memow prezentujacych pierwsze damy

Rodzaj wydzwigku w badanych memach
Pierwsza dama widoczna
W memach Neutralny | Pozytywny |Negatywny | Mieszany E?ztgymci?gézy i(l)(rsl:;l;;;
Anna Komorowska 5,0 2,0 17,8 5,0 15,8 -
Agata Duda 1,0 2,0 3,0 5,0 - -
Maria Kaczynska 2,0 2,0 3,0 1,0 — 1,0
Jolanta Kwa$niewska - - - - 1,0 -
Kandydatka na prezydenta — — — — 7,9 —
Melania Trump - - 2,0 - 1,0 3,0
Michelle Obama - 1,0 - - 2,0 -
Brigitte Macron - 1,0 - 1,0 1,0 -
Carla Bruni - 1,0 - - - 1,0
Inne pierwsze damy $wiata B - B B 10 B
polityki ’
Rozne pierwsze damy 3,0 - - 3,0 - 1,0
Inne kobiety zwigzane z polityka - 1,0 - 1,0 1,0 —

Zrédo: Badanie wiasne. Dane podano w %.

Najwigcej uwagi poswigcono wygladowi pierwszych dam — 59,4%. Kolejna
najczesciej pojawiajacg si¢ zmienng zwigzang z osobg pierwszej damy byta petniona
funkcja publiczna — 22,8%, nastepnie inne — 5%, inteligencja/wyksztalcenie — 4%,
przesztos¢ — 3%, rodzina — 3%, ubior — 2%, zycie zawodowe — 1%. W przypadku
Anny Komorowskiej memom odnoszacym si¢ do jej wygladu nadawano wydzwiek
negatywny (23,3%). Wyglad kandydatek na prezydenta z 2015 (Anna Grodzka,
Magdalena Ogorek) miat w memach gtoéwnie wydzwigk satyryczny (11,7%). Melania
Trump to pierwsza dama najcze$ciej ukazywana w konteksécie seksualnym (5%).
Rézne pierwsze damy zestawiano ze soba, porownywano pod wzgledem wygladu
i tutaj dominowat wydzwick neutralny (5%).

Drugim elementem wyraznie widocznym w memach z pierwsza damg bylo
spojrzenie przez pryzmat funkcji publicznej pelnionej przez zong prezydenta. W tym
przypadku dominujacy wydzwieki to satyryczny i pozytywny (po 21,7%). Prze-
$miewczo patrzono na sposob realizacji zadah pierwszej damy przez Ann¢ Komo-
rowska (21,7%), a pozytywnie oceniano dziatania Agaty Duda i Marii Kaczynskiej
(po 8,7%). W wielu przypadkach sprawowanie roli pierwszej damy oceniano nega-
tywnie (21,6%) i tutaj najczesciej ponownie pojawiata si¢ Anna Komorowska (13%).
Podobnie wydzwigki neutralne oraz mieszane (po 17,3%) zwykle towarzyszyty
memom obrazujacym dziatania Anny Komorowskie;j.
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Tabela 2. Wizerunek pierwszej damy w badanych memach

Eksponowane elementy wizerunku pierwszych dam w badanych memach
<
Ry
Pierwsza dama widoczna > 8 2 =g IS4
< =] « 2 s g 2

w memach g 2 o 28 £ X g 0 . 3

o) =0 S = @ N ] = 2o Q5

Bl 23 |23 B | 8 |5E3] Bs |22

SR | B2 |Efs| @5 | =5 |£8d| En |<8&E
Jolanta Kwasniewska — - 1% = - — - —
Maria Kaczynska — 5% — — — 3% 1% —
Anna Komorowska — 27.2% 2% 1% 1% 12,9% 1% -
Agata Duda 1% 3% — 1% — 4% 1% 1%
Kandydatka na prezydenta — 6,9% — — — — 1% —
Hillary Clinton — — — — — 1% — —
Michelle Obama — 1% — — 1% — 1% —
Melania Trump 1% 3% 1% — 1% - — -
Brigitte Macron — 3% — — — — — —
Carla Bruni — 2% — - — — — —
Inne }<ob1ety zwigzane B 1% B 1% _ 2% B _
z polityka
Inne pierwsze damy — 6,9% — - — — — -

Zrédto: Badania whasne. Dane podano w %.

Jedno z pytan badawczych brzmiato: czy w badanych memach mozna dostrzec
obecno$¢ stereotypow ptciowych w sposobie obrazowania pierwszej damy? Zgroma-
dzone dane pokazuja, ze stereotypdw w memach nie brakowato, co migdzy innymi
pokazuje tematyka, w jakiej osadzono posta¢ zony prezydenta.

start wwyborach [N 9.9
inne NN 59
wyglad I 29,7
poréwnanie do kogos NI 27,7
zycie zawodowe Il 1,0
dzialalnos¢ pierwszej damy NN 15,9
dziatalnos¢ prezydenta NN 7.9
nie dotyczy Ml 2,0
0,0 5,0 10,0 15,0 20,0 25,0 30,0 35,0
Wykres 3. Temat, w jakim usytuowano pierwszg dam¢ w memach.

Zrédto: badania whasne. Dane w %.

Mamy tutaj do czynienia ze stereotypowym postrzeganiem pierwszej damy
przez pryzmat wygladu, ktory stanowit temat w 29,7% analizowanych memow.
Drugi poruszany w memach kontekst to pordwnanie do kogos (27,7%) i najczesciej
te porownania znowu dotyczyly wygladu i przypominaly ,,wybory miss”, cho¢
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pojawialo si¢ takze poréwnanie dotyczace petnienia funkcji malzonki prezydenta
(15,9%) 1 inteligencji (M. Obama i M. Trump). Tworcy meméw odnosili sig¢ tak-
ze do dziatalnosci pierwszej damy (15,9%). Postaci pierwszej damy sytuowano
w kontekscie wyborow prezydenckich (9,9%), ktore jak wczesniej stwierdzono,
podnosity zainteresowanie zonami kandydatéw. Tutaj kobiety potraktowano niczym
zywa wizytowka swojego meza, dlatego w katalogu badanych materialow chetnie
porownywano kandydatki na pierwsze damy. Natomiast w przypadku Magdaleny
Ogorek zastanawiano sig, czy po wygranych wyborach jej maz bedzie nazywany
,.pierwszym gentelmanem”, za$ jesli prezydentem zostanie Anna Grodzka, to bedzie
»3 W 1 — tak w ramach oszczgdnosci Prezydent, Pierwsza Dama i Pierwszy Maz”
[Demotywatory.pl|. Dziatalnos$¢ pierwszej damy traktowano lekcewazaco: ,,Mozesz
by¢ Pierwsza Dama. Najwazniejsza zong w kraju. Jednak media interesuja si¢ tylko
tym, w co bytas ubrana” [ Demotywatory.pl]. W badanych memach pojawia si¢ takze
seksizm plciowy, a kobiety sa ukazywane przez pryzmat ciata, np. Melania Trump
zostala przedstawiona w bieliznie. Najczesciej na grafice pojawiat si¢ caty tutow
obrazowanej postaci (56,4%) lub przedstawiano calg postaé pierwszej damy (29,7%).
Ze wszystkich czgécei ludzkiego ciata uwzglednionych w kluczu kategoryzacyjnym
widoczna byla tylko gtowa (5%).

Pojawiajace si¢ w memach poréwnania zwykle odnosity si¢ do kobiet, ktorych
megzowie startowali w wyborach prezydenckich. Jednak co ciekawe tworcy memow
w 2010 roku zestawiali kandydatki na pierwsze damy z kotem Jarostawa Kaczyn-
skiego, ktory wedtug nich miat by¢ odpowiednikiem Zony kandydata na prezydenta
(31,8%). Internauci czgsto pordwnywali polskie pierwsze damy z zonami $wiatowych
przywodcow.

Ktéra Pierwszga Dame wolicie?

Rycina 1. Przyktady memow, w ktorych pojawia si¢ zestawienie porownawcze pierwszych dam/kandyda-
tek na pierwsze damy.

Zrédio: Demotywatory.pl, https:/demotywatory.pl/ (dostep: 4.09.2018).
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Pierwsza dama najcze¢sciej pojawiata si¢ w memach sama (32,7%) lub w towa-
rzystwie matzonka (31,7%). W memach poréwnujacych zony prezydentdéw mozna
wskazac kilka pierwszych dam (10,9%). Najczesciej obrazowana para prezydencka
to Anna i Bronistaw Komorowscy (21,8%), Agata i Andrzej Dudowie (4%), Maria
i Lech Kaczynscy (2%), Michelle i Barack Obamowie (2%). Pierwsza dama bez
0s0b trzecich pojawiajaca si¢ w memach to najczesciej Anna Komorowska (16,8%),
Maria Kaczynska (5,9%) i Melania Trump (3,9%).

Czy w obrazowaniu pierwszej damy Polski i innych krajow §wiata pojawiaja si¢
elementy wspolne, czy raczej mamy do czynienia z réznicami? Na to pytanie mozna
odpowiedzie¢ w kilku punktach:

1.

2.

Tworcy memow czesciej odwotuja sie do polskiej pierwszej damy (74,3%)
niz do zon politykdéw zagranicznych.

Zdecydowanie czg$ciej wydzwigk negatywny wida¢ w przypadku polskich
pierwszych dam, ktére sg porownywane do ich lepszych zagranicznych ,,0d-
powiednikow”.

. Pierwsza Dama AmeryKki jest ,,symbolem seksu”, a w przypadku polskich

pierwszych dam kontekst seksualny praktycznie si¢ nie pojawia, chyba ze
w negatywnym odniesieniu.

. Malzonki polskich prezydentéw internauci sytuuja w tematach zwigzanych

z petniong funkcja, natomiast pierwsze damy innych panstw Swiata to pickne
wizytowki swoich mezow.

. To polskie pierwsze damy lub kandydatki na pierwsze damy sg porownywane

mig¢dzy sobg lub tez do picknych zagranicznych wzorow.

Ostatnie szczegotowe pytanie badawcze oscyluje wokot tego, czy na przestrzeni
lat sposob obrazowania pierwszej damy si¢ zmienil. Przeprowadzone analizy po-
zwolity dostrzec kilka waznych elementow:

1.

Okres wyboréw prezydenckich zwigksza zainteresowanie pierwsza dama.
Jednoczesnie poza olbrzymim skokiem w 2010 roku, zwigzanym z osoba
Jarostawa Kaczynskiego, oraz w 2015 wida¢, ze takze w okresach migdzywy-
borczych z roku na rok liczba memow ro$nie. Nasuwa si¢ wniosek, ze to nie
polskie pierwsze damy sg coraz $mieszniejsze czy bardziej interesujace dla
tworcow memow, ale raczej aktywnos¢ wspolczesnego cztowieka przenosi
si¢ do sieci internetowej, takze w obszarze aktywizacji polityczne;j.

. Wydzwigki w badanym okresie nie zmieniaty si¢ zasadniczo, cho¢ lata 2017—

2018 to czas, kiedy internauci ,,si¢gajg po satyre”, zas lata 2009-2010 to do-
minacja wydzwieku negatywnego w badanych memach. Specyfika roku 2016
polegata na szczegodlnej ekspozycji kontekstu seksualnego, eksponowanego
szczegolnie w memach z Melanig Trump, co tez ma zwigzek z toczacg si¢
wowczas w USA kampania prezydencka. Na podstawie uzyskanych wynikow
mozna zaryzykowac stwierdzenie, ze ton wypowiedzi tagodnieje, a wydzwiek
negatywny zastgpuje satyryczny.
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3. Ekspozycja wygladu pierwszej damy bez wzgledu na badany rok to najczgsciej
poruszany watek w badanych memach.

4. Okres kampanii prezydenckiej to czas, kiedy w memach pojawia si¢ para
prezydencka czy kandydat z matzonka, a po wyborach czesciej eksponowa-
na jest wylacznie postac pierwszej damy w kontekscie realizowanej funkcji
publiczne;j.

5. W 2010 roku wida¢ poréwnania do innych osob i ekspozycje wygladu ze-
wnetrznego pierwszych dam, w 2015 roku akcentowano dzialalno$¢ zony
prezydenta, za$ poza okresami wyborczymi nie wida¢ tak wyraznej dominacji
konkretnego watku.

ZAKONCZENIE

Podsumowujac wyniki przeprowadzonych analiz, nalezy stwierdzi¢, ze obraz
pierwszej damy wykreowany w badanych memach miat glownie wydzwiek saty-
ryczny 1 byl przesycony stereotypami ptciowymi, a nawet pojawiat si¢ kontekst
seksualny. Liczne poréwnania dotyczyty wygladu zewngtrznego, a polskie pierwsze
damy zestawiano z ich ,,lepszymi” zagranicznymi odpowiednikami.

Patrzac na badane memy przez pryzmat zintegrowanego modelu wyjasniania
przyczyn nieréwnosci ptci w polityce, mozna stwierdzié, ze przyczyny instytucjo-
nalne nie znalazty odzwierciedlenia w badanym materiale, bo pierwsza dame wy-
bieramy ,,przy okazji”, gtosujac na konkretnego kandydata. By¢ moze brak regulacji
dotyczacych pozycji i roli pierwszej damy w polskim systemie politycznym wpltywa
na fakt, ze jej znaczenie jest marginalizowane. Mozna powiedzie¢, ze zadaniem zony
prezydenta jest dbato$¢ o tadny wyglad podczas realizacji funkcji reprezentacyjnych
przy boku malzonka. W memach eksponowano elementy wliczone do przyczyn spo-
tecznych oraz kulturowych powodujacych niedoreprezentowanie kobiet w polityce.
Jezeli chodzi o przyczyny strukturalne (spoteczne), tworcy meméw odwotywali
si¢ do pozycji zawodowej kobiet, kiedy ,,mowili” o przeszloéci pierwszej damy,
wyksztalceniu lub tez o zadaniach realizowanych przez zong prezydenta w okresie
kadencji. Natomiast przyczyny kulturowe byty widoczne bardzo mocno. Rola pierw-
szej damy to bycie pickna wizytowka prezydenta. Stereotypy ptciowe byly latwe do
zaobserwowania w badanym materiale i dotyczyty nie tylko wygladu zewnetrznego,
ale takze stanu cywilnego, a nawet wieku.

Joanna Solska na tamach ,,Polityki” ciekawie podsumowata nie tylko opinie na
temat miejsca pierwszej damy w publicznej przestrzeni, ale wysnuta interesujacy
wniosek na temat przysztosci prezydenckiego matzonka/matzonki, stwierdzajac, ze:
,,zawod pierwszej damy byl sfeminizowany [...] Teraz jednak coraz cz¢éciej »zonami
wladzy« sa mezczyzni, wige proces emancypacji zacznie pewnie postepowac szybko.
Panowie wlasnych zarobkow ani kariery zawodowej na kieszonkowe zamieniaé nie
chcg. Zbliza si¢ czas, gdy prezydenci — zarowno me¢zczyzni, jak 1 kobiety — beda
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zmuszeni do rezygnacji z paprotki i naucza si¢ swoje obowiazki wykonywac¢ solo”
[Solska 2016]. Czy stowa dziennikarki okaza si¢ prorocze, czas pokaze. Niewatpli-
wie przywolane stwierdzenie sugeruje, ze miejsce kobiet w polityce determinuja
postawy i dziatania me¢zczyzn.
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THE FIRST LADY IN ONLINE MEMES ON SELECTED EXAMPLES

Examining the discourse appearing in memes is important because it shows which topics are particu-
larly absorbing public opinion. The basis for the considerations will be the results of the quantitative and
qualitative analysis, which was carried out on the example of over 200 memes published on the Demoty-
watory.pl portal. Empirical research was based on the analysis of the frequency of the frequency-thematic
type, and the SPSS program was used as a research tool. The point of theoretical reference was the model of
integrated explanation of the causes of gender inequality in politics, which allows us to look at the research
material from a perspective that takes into account elements of equality policy. The analyses conducted for
the purposes of this article made it possible to verify the research hypothesis: Cultural reasons for gender
inequalities in politics, especially stereotyping, are the main element visible in the image of the First Lady
of Poland, created in the memes analyzed.

The article is divided into three parts. The introduction included the basic theoretical findings regarding
the political activity of women and Internet memes. In addition, the methodology of the conducted research
is presented in detail (research method, hypothesis and research questions). The main part is the presentation
of the results of quantitative and qualitative research on selected internet memes. The aim of the research
was to check what image of the first lady was created in the memes studied. Differences and similarities in
the imaging of the first lady of Poland and other countries of the world have been shown. Seeking answers
to a number of questions: what do the memes’ creators pay most attention to when it comes to the image of
the president's wife, or in the memes we can see the presence of gender stereotypes, in which periods the
interest in the first lady is the greatest and has something changed over the years? The third fragment is the
ending, in which the research results are summarized and the research hypothesis confirmed. The image of
the first lady seen in the analyzed memes is an example of the stereotypical depiction of a woman present
in the sphere of politics, which is part of the cultural causes of under-representation of women in politics,
which were indicated in an integrated model of explaining the causes of gender inequality in politics.

Keywords: first lady, memes, gender inequality
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