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Etyczne aspekty mediatyzacji zycia religijnego -
uwagi do dyskusiji

Ethical Aspects of Mediatization of Religious Life -
Comments for the Discussion

Abstrakt. Celem artykulu jest refleksja nad waznymi etycznymi aspektami mediatyzadji zycia religijne-
g0, do ktorych zaliczono: obecno$¢ sacrum w przestrzeni profanum; prawde jako punkt odniesienia dla
medialnych interpretacji doktrynalnych podstaw religii; determinanty zycia religijnego w przestrzeni
mediow. Artykul ma charakter przegladowy. Wykorzystano metode analizy i syntezy. Udowodniono, ze
korespondencyjna definicja prawdy stanowi wazny punkt odniesienia w pytaniu o rzetelnos¢ informowa-
nia o religii. Religijne kwestie o charakterze doktrynalnym domagaja sie od mediéw wiernosci przekazu,
a pozostate kwestie religijne pozwalajg na wiekszg swobode interpretacyjna. Podstawowe determinanty
zycia religijnego (tozsamoé¢ i wynikajaca z niej autodeklaratywnosé wiary, formalna przynaleznosé osoby
do danej religii, indywidualne i wspélnotowe praktyki religijne) wymagaja od nadawcéw nie tylko wiedzy
z obszaru nauk o komunikowaniu, lecz takze stosownej wiedzy religijnej, procesy mediatyzacji dotyczace
zycia religijnego maja bowiem okreslone granice uzytecznosci i stosowalnosci.

Stowa kluczowe: etyka; mediatyzacja; profanum; religia; sacrum

Abstract. The aim of the article is to reflect on important ethical aspects of mediatization of religious
life, which include: the presence of the sacrum in the space of profanum; the truth as a reference point
for media interpretations of the doctrinal foundations of religion; factors of religious life in the media
space. This text is a review article. The method of analysis and synthesis was used. It has been proven
that the correspondence definition of truth is an important point of reference in the question of the
reliability of reporting about religion. Religious doctrinal issues demand media fidelity to the message,
while other religious issues allow greater freedom of interpretation. The basic determinants of religious
life (identity and the resulting self-declarativeness of faith, formal affiliation of a person to a specific
religion, individual and community religious practices) require from broadcasters not only knowledge in
the field of communication sciences, but also relevant religious knowledge. The mediatization processes
concerning religious life have certain limits of usefulness and applicability.
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Wprowadzenie

Pandemia koronawirusa COVID-19, ktéra dotkneta w 2020 r. migdzynarodowa
spolecznos¢, przyczynita si¢ do Swiatowej kwarantanny, wyrazajacej si¢ m.in. w za-
mknieciu granic, dystansie spotecznym, zdalnych formach nauczania w szkofach
i na uniwersytetach, zawieszeniu normalnego funkcjonowania wielu sektoréw go-
spodarki i ustug oraz organizowania imprez masowych. Z punktu widzenia wyznaw-
cow roznych religii epidemia spowodowata brak mozliwosci bezposredniego udziatu
w publicznym kulcie. Na przyktad z powodu COVID-19 jedna z muzulmanskich
praktyk o najwiekszym znaczeniu, czyli pielgrzymka do Mekki, zostata decyzja wtadz
saudyjskich z dnia 27 lutego 2020 r. tymczasowo zawieszona (Chulov, 2020). Wiadze
Iraku z kolei zaprzestaly organizacji pielgrzymki do $wietego miasta Karbali (BBC
News, 2020). Podczas pandemii wprowadzono decyzje dotyczace zawieszenia orga-
nizowania zbiorowych modléw w meczetach (Nasrullah, 2020). Papiez Franciszek
przewodniczyl nabozenstwom Wielkiego Tygodnia oraz Swigt Wielkanocnych bez
udziatu wiernych (Vatican News, 2020). W wielu panstwach na czas epidemii zostaly
zamkniete miejsca kultu (m.in. we Wtoszech, w Kuwejcie, Niemczech, Iranie) lub
wprowadzono znaczgce limity (np. w Polsce, Francji czy na Wegrzech) (Burke, 2020;
KAI, 2020). Przywédcy najwiekszych religii apelowali do wiernych o korzystanie
z mediéw podczas wprowadzonego lockdownu. Badania dotyczace religijnych praktyk
wiernych Kosciofa katolickiego w Polsce uwyraznily znaczacy wzrost uzytkownikéw
telewizji i Internetu podczas transmisji mszy $wietych w czasie pandemii COVID-19:

Jak wynika z danych Nielsen Audience Measurement — udostepnionych portalowi Wir-
tualnemedia.pl przez Mediacom - $rednia widownia mszy $wietej emitowanej w niedziele
0 godz. 7.00 w TVP1 w dniach 15 i 22.03.2020 wyniosta 1,65 mln widzéw, co przetozylo sie
na 34,04 proc. udziatu wéréd wszystkich widzoéw, 15,53 proc. w grupie wiekowej 16-49 lat
oraz 18,90 proc. w grupie 16-59 lat. Dla poréwnania, w okresie od 1.01.2020 do 8.03.2020
(emisja w niedziele i $wieta o godz. 7.00), transmisje $ledzilo $rednio 435 tys. osob, co dalo
stacji odpowiednio 18,11 proc., 4,01 proc. i 6,32 proc. udzialu. Widownia mszy w okresie
epidemii koronawirusa zwigkszyta sie niemal czterokrotnie. (Kurdupski, 2020)

Raport A. Selskyego (2020) z amerykanskiej agencji prasowej Associated Press
dowodzi, ze wzrost liczby uzytkownikéw religijnych transmisji online podczas pan-
demii dotyczy wszystkich najwiekszych swiatowych religii: chrzescijanstwa, islamu,
hinduizmu, buddyzmu i judaizmu. Tytulem przykladu dziennikarz przywotal dane
liczbowe zebrane przez O. Suleimana, przywdédce islamu w Irving w Teksasie, ktore
odnoszg si¢ do liczby wyswietlen filméw na YouTube przestanych przez Yageen Insti-
tute for Islamic Research — przez caly rok 2019 zostaly one wyswietlone 30 mln razy,
a w okresie zaledwie sze$ciu tygodni pandemii (4.04.2020-16.05.2020) odnotowano
20 mln wejs¢.
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COVID-19 w znaczacy sposob wyeksponowal zatem zwiazek Zycia religijnego
i mediow. Relacje pomigdzy mediami i religia sa przedmiotem badan wielu uznanych
medioznawcow i socjologéw religii (Hoover, 2006; Hepp, Hjarvard & Lundby 2010;
Hjarvard, 2011; Lovheim & Hjarvard, 2019).

W niniejszym opracowaniu podjeto refleksje nad waznymi etycznymi aspektami
mediatyzacji zycia religijnego. Do zagadnien wpisujacych si¢ w przestrzen aksjolo-
gicznego namystu nad tg kwestiag mozna zaliczy¢: obecno$¢ sacrum w przestrzeni
profanum; prawde jako punkt odniesienia dla medialnych interpretacji doktrynalnych
podstaw religii; determinanty Zycia religijnego w przestrzeni mediéw. Artykul ma
charakter przegladowy. Wyeksponowano wybrane kwestie jako postulowane do dal-
szej refleksji medioznawczej, nie traktujac jednoczesnie zaproponowanych kierunkéw
badan jako jedynego i wylacznego horyzontu badan. W pierwszej czgsci wyjasniono
kwestie terminologiczne, a w drugiej wybrane kwestie dyskusyjne dotyczace etycz-
nych aspektow mediatyzacji Zycia religijnego, w trzeciej zas zaprezentowano wnioski.

Kwestie terminologiczne

Zgodnie z definicja W. Pisarka mediatyzacja to ,proces posrednictwa mediow
w poznawaniu $wiata; wplywanie przez media na postrzeganie przez czlowieka rze-
czywisto$ci niedostepnej bezposredniemu doswiadczeniu wraz z konsekwencjami
takiego posrednictwa; ksztaltowanie obrazu calej rzeczywistosci spotecznej, a nawet
kompleksowych do$wiadczen spotecznych pod wptywem konstrukeji medialnych”
(Pisarek, 2006, s. 118). Przyjeta na uzytek niniejszej analizy definicja mediatyzacji
autorstwa nestora polskiego prasoznawstwa swiadczy o zogniskowaniu uwagi autora
na zrozumieniu bardziej mechanizmu posrednictwa mediéw niz zmiany spoleczne;j
wywolanej zmiang w mediach, w tym w przekazie mediéw. W ujeciu W. Pisarka proces
mediatyzacji mozna rozpatrywa¢ na kilku poziomach: nadajacego przekaz, odbiorcy
oraz technologii. Jesli bowiem na sytuacje komunikacyjna spogladamy w perspekty-
wie teoretycznej, to dostrzegamy w niej fundamentalne elementy ja konstytuujace:
nadawce, komunikat, kontekst, kod, kanat i odbiorce (Bachura, 2011). Podzial procesu
mediatyzacji na poziom nadawcy, odbiorcy i technologii nalezy odczytywa¢ nie jako
wyizolowane od siebie i niepowigzane ze sobg przestrzenie analizy, lecz raczej jako
»System naczyn polaczonych”, w ktérym pomocne dla zrozumienia ich wzajemnych
powiazan sg zjawiska konwergencji mediéw oraz model komunikacji opartej na inter-
akcji nadawcy z odbiorcg (Iwaszko, 2010; Kopecka-Piech, 2011). Z kolei ,,do$wiadcze-
nie spoleczne’, o ktérym wspomina W. Pisarek, predzej czy pozniej zmierza¢ bedzie
w strone podejscia konstruktywnego (Kopecka-Piech, 2015).

Religie potraktowano jako przezywana w wymiarze indywidualnym i wspdlnoto-
wym osobowa relacje jednostki do Boga, natomiast zycie religijne jako jego praktyczna
realizacje (Kaminski & Zdybicka, 1974). Do podstawowych elementdw Zycia religij-
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nego zaliczono: tozsamos¢ religijng, deklarowang i urzeczywistniang przynaleznosc¢
do wspolnoty religijnej oraz wypelnianie obligatoryjnych praktyk religijnych.

Jako nadawce autor przyjal w analizie osobe¢ dziennikarza, instytucjonalne zrédto
informacji przekazujace wiadomosci na temat zycia religijnego badz wytworce dys-
kursu. Z kolei pod pojeciem odbiorcy autor rozumie grupe docelowa, audytorium
dysponujace okreslonym zasobem wiedzy, majace konkretne usytuowanie spoleczne,
zainteresowania, kompetencje komunikacyjng oraz potrzeby intelektualne i emocjo-
nalne. Odbiorcg jest zatem w podjetym obszarze badan wyznawca danej religii, ktory
od przekazu medialnego oczekuje zaspokojenia potrzeb dotyczacych zycia religijnego,
np. przekazu wiedzy na temat religii czy tez transmisji najwazniejszych form kultu
religijnego. Natomiast technologia to kanaty dystrybucji przekazu, szeroko rozumiany
kontekst kulturowy dyskursu oraz bardziej specyficzny kontekst sytuacyjny (Lisow-
ska-Magdziarz, 2006).

Obecnos¢ sacrum w przestrzeni profanum

W literaturze filozoficznej eksponuje si¢ podzial rzeczywistosci na sacrum i pro-
fanum. Sg to dwie sfery intuicyjnie odnoszone do sfery $wietej i $wieckiej. Wedlug
M. Eliadego (1999) sacrum i profanum to dwa sposoby bycia w $wiecie, dwie sytuacje
egzystencjalne. Dokonujac metafizycznej analizy czlowieka jako bytu otwartego na
transcendencjg, R. Otto (2004) zauwazyl, ze istnieje w nim glebokie przeczucie istnie-
nia wyzszego bytu, ktére bazuje na kognitywistyce pozarozumowe;j. Z kolei zdaniem
G. Lohra doswiadczenie religijne zwigzane jest z glebia Swiadomosci czlowieka, ktory
uznaje Boga za fundament duchowej rzeczywistosci:

Czlowiek religijny ma swoje prawo do istnienia, poniewaz Bog jest najglebszym fun-
damentem $wiata i zarazem fundamentem duszy czlowieka. (...) Cztowiek moze w ogodle
doswiadczy¢ bostwa tylko wtedy, gdy objawi mu si¢ ono w glebi jego swiadomosci [Der re-
ligiése Mensch hat seine Existenzberechtigung, weil Gott der tiefste Grund der Welt ist und
zugleich der Seelengrund des Menschen. (...) Der Mensch kann also die Gottheit tiber-
haupt nur erfahren, wenn sie sich ihm in der Tiefe seines Bewusstseins offenbart]”. (Lohr,
1993,s. 118)

Niematerialny wymiar do$wiadczenia religijnego uzewnetrzniany jest w prakty-
kach religijnych. Wewnetrzna relacja osoby ludzkiej z Bogiem, a takze jej zewnetrzne
przejawy zostaja asocjowane z terminem sacrum. To co nie nalezy do sfery swietej,
zaliczone zostaje do sfery profanum. Procesy mediatyzacji, uwyrazniajace znaczaca
role mediéw w procesach komunikowania, nie przynaleza do sfery sacrum, lecz jako
przynalezace do sfery profanum moga wptywac na doswiadczenie religijne cztowieka
w sensie tworzenia przez czlowieka klucza interpretujacego jego stosunek do $wiata
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i Boga. Profanum wplywa na sacrum m.in. w wymiarze duchowym, psychologicznym
i socjologicznym. Mediatyzacja zwykle oznacza eliminacj¢ sacrum z zycia czlowieka,
a jej konsekwencja sa indywidualizacja i prywatyzacja religii, co oznacza, ze dana
osoba traktuje przezywanie wlasnego odniesienia do Absolutu jako kwesti¢ prywatna,
do ktdrej dostepu nie ma wspolnota lub jest on znacznie zredukowany (Motak, 2010).
Jak wskazuje D. Guzek, proces mediatyzacji prowadzi do redukcji wspdlnotowego
wymiaru modlitwy na rzecz zindywidualizowanych dziatan. W opinii polskiego me-
dioznawcy ,,problematyczng okazuje si¢ realizacja podstawowej funkcji religii, jaka
jestfaczenie ludzi” (Guzek, 2015, s. 76), a takze mieszanie sie sfer sacrum i profanum.
Konsekwencja synkretyzmu powyzszych obszaréw bedzie z jednej strony ,,skracanie”
fizycznego dystansu miedzy wyznawca danej religii a §wigtynia, miedzy komunikatami
nadawanymi przez lidera religijnego a czlonkami wspdélnoty. W tym znaczeniu media
przyczyniaja sie do dywulgacji doswiadczenia religijnego. Z drugiej strony media, jako
przynalezace do sfery profanum, moga jednak traktowac¢ wartosci religijne, bedace
czescig zycia religijnego, instrumentalnie, manipulacyjnie, konsumpcyjnie i skan-
dalicznie, co uwyraznia antagonizm pomiedzy sferami profanum i sacrum (Jeczen,
2011). Dobrg egzemplifikacja tej sytuacji sa kontrowersyjne kampanie reklamowe,
ktore wykorzystujg symbole religijne (Stepniak, 2018a). Zazwyczaj motywy religijne
w mediach $wieckich, a zatem reprezentujacych obszar profanum, cechuje deprywacja
uprzednio posiadanej tozsamosci oraz redukcja wylacznie do roli znaku. D. Guzek
(2013, s. 313) okredlit taki sposob wykorzystania symboli sakralnych mianem ,,sym-
bolicznego regresu”. Zdaniem K. Stgpniaka sacrum w reklamie komercyjnej ma za
cel ,,przyciaggnac¢ uwage odbiorcy, czasem wywola¢ szum medialny, szokowa¢ czy
wprost oburza¢. A wszystko po to, by reklama mogta »zy¢«, by byto o niej glosno.
Zazwyczaj tak rozumiane »sacrumc jest czescia reklamy szokujacej (shockvertising)”
(Stepniak, 2018b, s. 331).

Relacje pomiedzy sacrum i profanum nalezy wspolczesnie rozpatrywaé w kontek-
$cie ery postsekularnej, redefinicji pojecia religii (ktére bywa traktowane wytacznie
jako jedna z form duchowosci) (Roginska, 2014), idei sekularyzmu odwolujacej sig
do Weberowskiej koncepcji entzauberte Welt (Vahland, 2001) czy postulatéw pono-
woczesnej konfrontacji wiedzy i wiary, negujacej filozoficzng anzelmianska formute
fides quaerens intellectum (Roginska, 2014). W przypadku nurtéw typu New Age,
reprezentujacych duchowo$¢ maksymalng, nastepuje synteza wiary i wiedzy oraz
zmiana paradygmatu wspolczesnej nauki — krytyka optyki redukcjonistycznej i du-
alistycznej (Roginska, 2014). Odnotowuje si¢ ponadto nurt duchowosci, ktéry nie
tylko chce wyjasni¢ $wiat ludzki, lecz takze go usprawiedliwi¢. Stad, zdaniem nie-
mieckiego filozofa J. Habermasa (2002), samo profanum nie wystarcza cztowiekowi.
W wymiarze zmediatyzowanej rzeczywistosci religijnej odnotowuje si¢ przezywanie
sacrum wirtualnego w sposob realny i duchowy, cho¢ faktycznie nie jest ono sacrum
nadprzyrodzonym, a jedynie konsekwencja konwergencji technologii cyfrowej i du-
chowosci (Roginska, 2014).
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Prawda jako punkt odniesienia medialnych
interpretacji doktrynalnych podstaw religii

Sposrod wielu koncepcji prawdy, klasyczne (korespondencyjne) rozumienie tego
pojecia do$¢ czgsto przyjmowane jest jako horyzont badawczy. Jak zauwaza S. Judycki
(2001, 5. 28), ,pojecie prawdy w sensie klasycznym nie tylko nie da sie wyeliminowa¢
z naszego myslenia o $wiecie, lecz takze pociaga za sobg pewne przekonania, ktore
zbiorczo mozna nazwac racjonalizmem metafizycznym” W takim ujeciu prawda jest
cechg sadu polegajaca na zgodnosci pomiedzy trescig tego sadu a faktem, do ktérego
tres¢ si¢ odnosi (Judycki, 2001, s. 29).

Istotnym problemem, przybierajacym na sile szczegélnie w drugiej dekadzie XXI
stulecia, w kontekscie etycznych wymiaréw mediatyzacji, w tym dotyczacych zy-
cia religijnego, jest fake news. Termin ten bywa w rézny sposéb definiowany, m.in.
jako: wiadomo$¢ medialna oparta na dezinformacji, czesto zawierajaca fragmenty
nieprawdziwe; zabieg manipulowania faktami w celu zwigkszenia zainteresowania
opinii publicznej; swiadome wprowadzanie odbiorcy przekazu w biad, aby uzyska¢
partykularne korzysci; $wiadoma implementacja ktamstwa w przestrzeni medialnej;
swiadome ukrywanie informacji w akcie komunikowania w okreslonym celu; sto-
sowanie falszywego przekazu w celu wykreowania okreslonych postaw spotecznych
(Bakowicz, 2019). Réznorodnos¢ definicyjna fake newsa posiada wspolny mianow-
nik, tj. odrzuca klasyczne rozumienie prawdy adaequatio rei et intellectus w ujeciu
$w. Tomasza z Akwinu (Bartel, 2007).

Problem fake newsa jest w znaczacej mierze zwigzany z czynnikiem ludzkim, a nie
wylacznie z ekosystemem technologicznym (Soler, 2018). Bfedem byloby powigzanie
problemu etycznosci cyrkulacji falszywych informacji wylacznie z ich nadawcami
i pomijanie odpowiedzialnos$ci uzytkownikéw mediow. Naiwno$¢ i brak weryfikacji
wiarygodnosci serwiséw informacyjnych to istotne przejawy niedostatku edukacji
medialnej po stronie odbiorcéw (Ptaszek, 2014). Problem ten nalezy powiazac z py-
taniem o wybor modelu formacji dziennikarskiej oraz o to, czy jego fundament po-
winna stanowi¢ prawda rozumiana w sensie korespondencyjnym (Lesniczak, 2011;
Furman, 2017).

G. Gili i G. Maddalena (2018) wyrdzniaja rézne formy kltamstw, ktére przypo-
rzagdkowuja do fake newsow. Sa to faktoidy, zafalszowania i pominigcia. Pierwsze
z nich s symulacjami wydarzen, ktore nigdy si¢ nie wydarzyty. Faktoidy sa w obszarze
nauk o komunikowaniu rodzajem halucynacji. Co$ co nie istnieje, staje si¢ ,,rzekomo
prawdziwym wydarzeniem’, poniewaz kto$ uczynil je faktem i jest rzeczywiste w od-
niesieniu do konsekwencji i skutkéw, ktére przynosi (Gili, 2001). Z kolei zafalszowania
oznaczajg jakosciowe lub ilo§ciowe zmiany danych rzeczywistosci. Technika ta ozna-
cza, réwniez na poziomie zastosowanego jezyka, stowne i pisemne, celowe ukrywanie
lub eksponowanie niektorych zwrotéw, umieszczanie wiadomosci w okreslonym kon-
tekscie, w intencjonalnie zastosowanych ramach interpretacyjnych, a takze aluzyjnos¢



Pobrane z czasopisma Mediatizations Studies http://mediatization.umcs.pl
Data: 03/02/2026 00:16:10

Etyczne aspekty mediatyzacji zycia religijnego - uwagi do dyskus;ji 63

przekazu (Gili & Maddalena, 2018). Pominiecia sg za$ celowym wykluczeniem lub
umiejscowieniem na drugim planie istotnych informacji dla zrozumienia okreslonego
faktu, zjawiska badz problemu. Ten rodzaj pétprawd uwidacznia si¢ w ,,klamaniu
bez klamania” Mechanizm ten trudno zdemaskowa¢. Podobnie jak zafalszowania,
pominiecia — poprzez decyzje autora komunikatu dotyczace tego, czego w informacji
nie eksponowa¢ — wplywaja na zawartos¢ wiadomosci. Z tego powodu ich odbiorca
nie jest w stanie dowiedzie¢ sie z tekstu, co dokladnie zostalo pominiete w przekazie,
nawet po jego starannej analizie (Gili & Maddalena, 2018).

Proby zastosowania przez nadawce przekazu powyzszych form manipulacji jako
ewentualnego klucza medialnych interpretacji doktrynalnych fundamentéw religii
beda przynosi¢ etyczne konsekwencje dla oceny wiarygodnosci zmediatyzowanego
przekazu. Faktoidy, zafalszowania i pominiecia stanowig oczywiste uchybienia kon-
cepcji prawdy korespondencyjnej. Zrédta doktrynalne majg charakter nadprzyrodzo-
ny i w konsekwencji niepodlegajacy ludzkim renegocjacjom czy ustaleniom na drodze
konsensusu. Jakis obszar dla dyskusji, cho¢ w okreslonych granicach, pozostawia
kwestia interpretacji dogmatéw. Nalezy jednak zauwazy¢, ze swiatopogladowy plu-
ralizm oraz mediatyzacja przekazu sg cechami charakterystycznymi wspotczesnego
spoleczenstwa, jego myslenia i funkcjonowania. Dogmaty dotyczace prawd wiary
i innych niezmieniajacych si¢ determinantéw religii nie dostosowuja si¢ do opinii
wiekszosci. W przypadku sposobu ich relacjonowania przez media dopuszczalne
sa dwie oceny przekazu: zgodno$¢ lub niezgodnos¢ z prawda. Wspomniana dycho-
tomia bedzie sprzyja¢ narastaniu napigcia pomiedzy powyzszymi perspektywami
odmiennego spojrzenia na doktrynalne podstawy religii. Jak zauwaza M. Jakubiec,
istnieje wiele religii, ktore roszcza sobie pretensje do wylacznej prawdziwosci. Jest to
szczegolnie obecne w trzech najwiekszych systemach monoteistycznych: judaizmie,
chrzescijanstwie i islamie (Jakubiec, 2015). Za nieetyczne, poniewaz niewiarygodne
i niemozliwe do zrealizowania, nalezatoby uzna¢ takie przekazy mediow, ktore pre-
zentuja ewentualne dyskusje dotyczace tresci doktryn religijnych pomiedzy przed-
stawicielami réznych religii jako osiggalne w wypracowaniu wspélnego stanowiska
doktrynalnego. Poszukiwania stanowiska koncyliacyjnego pomiedzy religiami nie
moga by¢ prowadzone na wzér Habermasowskiego ideatu poszukiwania idealnej
sytuacji komunikacyjnej, poniewaz nalezy wziag¢ pod uwage w ewentualnym poszu-
kiwaniu stanowiska koncyliacyjnego fakt odmiennych, nie do pogodzenia dogma-
tycznych réznic religii.

Dobrym przyktadem dowodzacym obecnosci fake newséw w informacyjnych
serwisach religijnych jest medialny obraz kryzysu uchodzczego drugiej dekady XXI w.
i powigzane z tym proby narzucenia opinii publicznej znieksztalconego obrazu religii
islamu (Bulska, 2014; Homoncik, 2018). W. Przyczyna i A. Zalazinska dowodza, ze
polska prasa o tematyce religijnej znieksztalcita przekaz papieza Franciszka dotyczacy
postawy Polakéw wobec uchodzcéw podczas jego wizyty w Polsce w dniach 26-31
lipca 2016 r. Dominowaly odmienne interpretacje spotecznego nauczania papieza:
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Jedni bezposrednio przywoluja jego stowa o koniecznosci pomocy uchodzcom, drudzy
staraja si¢ je jednak relatywizowac. Relatywizacja ta wigze sie z poszukiwaniem, jak si¢ wy-
daje, usprawiedliwienia dla odmiennych pogladéw (rozréznienia miedzy uciekinierami
a emigrantami zarobkowymi), z proba rozmycia konkretnego apelu o pomoc (sugeruje sie,
ze apel dotyczy wszystkich potrzebujacych, a nie tylko uchodzcéw) lub z niedostrzeganiem
problemu (rzekoma ksenofobia). (Przyczyna & Zatazinska, 2017, s. 98)

Odejscie od korespondencyjnej definicji prawdy jest dostrzegalne w kulturze post-
prawdy i postmodernizmu, ktére niosg za sobg istotne konsekwencje dla sposobu
wypelniania obowigzkow profesjonalnych przez dziennikarzy zajmujgcych si¢ agenda
tematow religijnych. Mediatyzacja zycia spotecznego, a wiec takze mediatyzacja zycia
religijnego, jest w duzej mierze naznaczona powyzszymi trendami kulturowymi. Nie-
chlubnym standardem w mediach mainstreamowych jest manipulowanie i kreowanie
rzeczywisto$ci w postaci pseudoinformowania i hiperrzeczywistosci (Guzik, 2018).

Jak zauwaza M. Wieczorkowski, pojecie postprawdy wyraza swiadomos¢ tego, iz
~wspolczesna kultura, mass media i réznorakie instytucje za cel swego dziatania obraty
sobie wytwarzanie prawdy polegajace na forsowaniu swojej wersji zdarzen wbrew
temu, co potocznie nazywamy faktami” (Wieczorkowski, 2018, s. 253). Koncepcja
postprawdy, kreujac podzial na prawde obiektywna i prawde wytwarzang - iluzorycz-
ng, wskazuje, ze rownolegle istnieja: (1) obszar wiedzy, ktory jest odkrywany przez
czlowieka oraz (2) obszar wiedzy, ktory jest ustalany przez cztowieka na podstawie
kryteriow subiektywnych. Tak pojete kryterium prawdziwosci odnoszone do doktry-
nalnych kwestii religii wyznacza przynajmniej dwie mozliwe drogi. Pierwsza z nich
jest droga odkrywania prawd objawionych i jednoczesnie uznania autorytetu boga czy
béstwa jako ich Zrédta, a zatem droga, na ktdrej zachodzi legitymizowanie i interpre-
tacja prawd religijnych przez przywddce religijnego. Druga z mozliwosci, legitymizu-
jaca koncepcje postprawdy, zaktada tak dalece wysoki stopient dowolnosci wykladni
prawd religijnych, ze trudno ja uznac za znajdujac si¢ w granicach oficjalnej doktryny
danej religii. Latwo dostrzec, ze pierwsza z powyzszych drég umozliwia realizacje
deontologicznych zasad dziennikarstwa (akceptujac korespondencyjng koncepcje
prawdy), druga za$ - naznaczona subiektywizmem - uniemozliwia implementacje
regul etyki profesjonalnej (odrzuca bowiem Tomaszowa adaequatio rei et intellectus).
M. Lakomy i K. Oswiecimski (2018) zwracaja uwage, ze media spotecznosciowe, ktore
s3 jednym z najwazniejszych, ale jednoczesnie zwodniczym zrédtem wiedzy o §wiecie
dla pokolenia millenialséw, staja si¢ przestrzenia pozbawiong grawitacji etyki prawdy,
wciagajaca odbiorce w chocholi taniec bez punktéw odniesienia.

Jak stusznie zauwaza A. Szahaj (2004), postmodernizm jest nurtem filozoficznym
i kulturowym ostatnich dekad XX stulecia. Cechuje go: odejscie od paradygmatu
produkcji na rzecz paradygmatu konsumpcji; wzrastajace zréznicowanie stylow zycia;
pluralizm przekonan i §wiatopogladéw, ich prywatyzacja i subiektywizacja; synkre-
tyzm akceptowanych przekonan religijnych, znamionujacy pojawieniem si¢ - poza
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instytucjonalnym wymiarem ko$ciotéw i wspolnot wyznaniowych — tzw. nowej du-
chowosci; estetyzacja zycia; wzrastajaca tolerancja dla odmiennosci; wielokulturo-
wos¢; dominujaca pozycja medidéw i kreowanych przezen wizji $wiata; niesp6jnosé
wewnetrzna kultury wspdlczesne;j.

Wszystkie najwieksze religie $wiata odrzucaja cechy kultury postmodernizmu
oraz gloszg wartos¢ dobrowolnego wyrzeczenia si¢ dobr materialnych i radykalnej
ascezy jako drogi do wyzwolenia i intensyfikacji sit duchowych (Chuda, 2011). Islam,
chrzescijanstwo, hinduizm i judaizm precyzuja powinnosci etyczne swoich cztonkow,
ktdre sg spisane w swietych ksiggach tychze religii monoteistycznych oraz s wpisane
w ich tradycje. Wzorem postgpowania dla muzulmanéw jest aksjologiczno-etyczny
system stusznego postepowania oraz szariat, czyli islamski system prawno-legislacyj-
ny, w ktérym precyzyjnie okreslono zasady prawnego postepowania muzutmanéw na
plaszczyznie nakazowo-zakazowej (Leznicki, 2013). Dla wyznawcow judaizmu model
postepowania zapisany jest w Dekalogu, stanowigcym cze$¢ tzw. teofanii synaickiej
(Jodzio, 2009). Dla chrzedcijan kryterium postepowania stanowi zycie samego Chry-
stusa, bedace praktyczng realizacjg Kazania na Gérze oraz przykazania milosci Boga
i blizniego (Kudasiewicz, 2009). Wyznawcy hinduizmu normatywne i aksjologiczne
podstawy zycia czerpia ze $wietych ksigg Shruti i Smrti (Singh, 2020). Na przykiad
kwestia zycia ludzkiego jako wartosci jest obecna we wszystkich powyzszych religiach
(Jurenczyk, 2010; Tokarczyk, 2012; Lubinski, 2018) i nie moze podlegac ,,negocjacjom”
czy tez dowolnym formom interpretacji ze strony trendéw postmodernistycznych
silnie obecnych w instytucjach medialnych.

Namyst nad etycznymi wymiarami mediatyzacji zZycia religijnego powinien obej-
mowac takze pytanie o to, czy media legitymizuja istnienie warto$ci nienegocjowal-
nych. Dla katolikéw takimi warto$ciami, oprécz ochrony zycia ludzkiego, sa réwniez
poszanowanie i wsparcie naturalnej struktury rodziny, zbudowanej na fundamencie
sakramentalnego zwigzku mezczyzny i kobiety, oraz ochrona prawa rodzicéw do
wychowania wlasnego potomstwa (Le$niczak, 2019).

Determinanty zycia religijnego w przestrzeni mediéw

Do istotnych determinantéw zycia religijnego nalezy zaliczy¢ tozsamos¢ i wynika-
jaca z niej autodeklaratywnos¢ wiary, formalng przynaleznos¢ osoby do danej religii
oraz indywidualne i wspélnotowe praktyki religijne. Medialne reprezentacje powyz-
szych cech w réznym stopniu odzwierciedlajg rzeczywistos¢. Z etycznego punktu
widzenia istotng kwestig jest poznanie intencji oséb i instytucji, ktore sa odpowie-
dzialne za nadawanie przekazu do odbiorcy, a takze ocena, czy i w jakim stopniu
jest on zgodny z podstawowymi zasadami deontologii dziennikarskiej (np. z zasada
prawdy czy zasada obiektywizmu). Jest to zadanie wymagajace duzej atencji, ktore-
mu pomaga ocena linii redakcyjnej pisma, w ktérym jest zatrudniony dziennikarz,
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oraz analiza zawarto$ci publikowanych tresci, wskazujaca cho¢by na stosowane ramy
interpretacyjne.

Na przykladzie Kosciola katolickiego mozna stwierdzi¢, ze tozsamos¢ i autode-
klaratywno$¢ wiary wiaze sie z wolnym i §wiadomym przyjeciem depozytu wiary,
potwierdzanym nastepnie w zyciu sakramentalnym i dokonujacym sie w instytucjo-
nalnym Kosciele. W szeroko pojetej religii powyzsza tozsamos$¢ zwigzana jest z ak-
ceptacja ogolu prawd i norm, ktére definiujg przynaleznos¢ do danej religii, a takze
z okreslonymi czynno$ciami kultu. Wiele zmediatyzowanych tresci odnoszacych sie
do determinantéw zycia religijnego jest obecnych w mediach, jak cho¢by programy
wzbogacajace wiedze religijna, transmisje medialne z najwiekszych $wiat religijnych
czy relacje z zycia instytucji religijnych. Jednak nie wszystkie formy zycia religijnego
w wersji zmediatyzowanej moga by¢ uznane za tozsame z wersja niezaposredniczona,
np. sakramenty $wiete w Kosciele katolickim (Bartocha, 2019). Wiasciwe rozumienie
i wykorzystanie mediéw przez lideréw religijnych §wiadczy o ich odpowiedzialnosci
oraz dowodzi, ze procesy mediatyzacji dotyczace Zycia religijnego maja okreslone
granice uzytecznosci i stosowalnosci. Stusznie zauwaza N. Gonzalez Gaitano (2016),
ze kwestie wiary i postuszenstwa w Kosciele katolickim nie podlegaja ,,medialnym”
dyskusjom i interpretacjom, dlatego w tym przypadku procesy mediatyzacji zycia
religijnego odgrywaja istotna role na poziomie transmisji komunikatu od nadawcy do
odbiorcy. Z kolei w przypadku kwestii pastoralnych uzyteczno$¢ procesu mediatyzacji
odnosi si¢ réwniez do poziomu interpretacji.

Przywddcy religijni bez watpienia dostosowuja sie do realiow, w ktorych oddziaty-
wanie mediéw nabiera coraz wigkszego znaczenia. Jest to konsekwencja mediatyzacji.
Warto zauwazy¢, ze specyfika religijnego przekazu wymaga od ich nadawcéw nie tylko
wiedzy i doswiadczenia z zakresu nauk o komunikowaniu, lecz takze podstawowej
wiedzy religijnej. Wyraza si¢ to chocby w trafnosci komentarzy do transmitowanych
czynnosci kultu religijnego. Badania nad zaangazowaniem Kosciola katolickiego
w komunikacje instytucjonalng dowodza, ze zwierzchnicy wspoélnot eklezjalnych
rozumiejg znaczenie obecnosci instytucji religijnych w przestrzeni medialnej i ko-
munikowania ze $wiatem, dlatego wykorzystuja wspotczesne $rodki komunikacji
spofecznej, w tym nowe media, oraz angazuja si¢ w procesy public relations (Gonzalez
Gaitano, 2010; Jarosz, 2016).

Nalezy podkresli¢, ze wspolnoty religijne stanowig wazne srodowisko wycho-
wawcze, sSrodowisko dialogu ksztaltujace styl zycia, zwlaszcza ludzi mtodych. Proces
zastgpienia spotkan w $wiecie rzeczywistym spotkaniami w §wiecie wirtualnym moze
prowadzi¢ do zerwania tradycyjnej transmisji wartosci oraz do bezrefleksyjnego przej-
mowania przez odbiorcéw tendencji obecnych w $wiecie mediéw (Iwanicki, 2017).
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Whnioski

Postepujaca mediatyzacja zycia religijnego prowadzi do refleksji nad rolg mediow
w zyciu religijnym czlowieka. Bez watpienia istotnym aspektem refleksji jest obszar
aksjologii. Obecnos¢ sacrum w przestrzeni profanum, prawda jako punkt odniesienia
medialnych interpretacji doktrynalnych podstaw religii oraz determinanty zycia reli-
gijnego w przestrzeni medidw to istotne aksjologiczne kwestie zwigzane z mediatyza-
cja zycia religijnego. Perspektywa filozoficzna uzupelnia horyzont komunikologiczny
w lepszym zrozumieniu zmediatyzowanego przekazu. Refleksje badawcze uwyraznity
potrzebe precyzyjnych ujec definicyjnych stosowanych w etyce dla ich jednoznacznego
interpretowania przez nadawcéw i odbiorcéw przekazu. Korespondencyjna definicja
prawdy moze stanowi¢ punkt odniesienia w pytaniu o rzetelno$¢ informowania oraz
w wypracowaniu modelu formacji dziennikarskiej w zakresie informowania o religii.
Religijne kwestie o charakterze doktrynalnym domagaja si¢ od mediéw wiernosci
przekazu, pozostale za§ pozwalaja na wieksza swobode interpretacyjna.
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